BAB V
KESIMPULAN & REKOMENDASI
51 Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan hasil penelitian yang telah dijelaskan melalui
analisis deskriptif dan analisis verifikatif dengan menggunakan analisis regresi
berganda antara mobile online video marketing dengan minat beli paket meeting di

Courtyard by Marriott Bandung Dago maka disini peneliti dapat menyimpulkan:

1. Mobile online video marketing berada pada kategori tinggi, yang berarti
bahwa video marketing yang di buat sudah bisa menimbulkan perhatian
penontonnya dengan warna atau latar di video marketing tersebut, juga
menarik dibuktikan dengan tidak merasa bosan saat menonton video
tersebut dan menonton sampai selesai video tersebut, dan juga
menghasilkan suatu tindakan yang penonton tersebut akan meluangkan
waktunya untuk menonton video marketing lainnya dan juga mencari
informasi tentang paket meeting setelah menonton video marketing tersebut.
dan sub variable tertinggi pada mobile online video marketing adalah sub
variable menimbukan perhatian dikarenakan penonton menyukai apa yang
ada didalam video tersebut dibuktikan dengan banyaknya orang yang
menonton video tersebut.

2. Minat pembelian paket meeting di Courtyard by Marriott Bandung dago
juga berada pada kategori tinggi ini membuktikan bahwa variable ini
mempengaruhi calon konsumen untuk melakukan pembelian dengan
berbagai cara seperti memberikan rekomendasi kepada orang lain,
menceritakan tentang pengalamannya, menanyakan terlebih dahulu tentang
informasi informasi sebelum membeli, lebih memilih Courtyard Bandung
dari pada hotel lain dan juga berminat mengadakan suatu meeting di
Courtyard by Marriott Bandung Dago.

3. Dapat di simpulkan terdapat hasil temuan bahwa pengaruh dari mobile
online video marketing terhadap minat beli paket meeting di Courtyard by
Marriott Bandung Dago. Hasil pengujian analisis linear berganda
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menunjukan bahwa Menarik perhatian berpengaruh 85,7% terhadap minat
beli, lalu hasil dari subvariabel menarik berpengaruh 67,1%, dan sub
variable yang ketiga adalah menghasilkan suatu tindakan berpengaruh
74.6% terdahap minat beli. Disimpulkan bahwa secara parsial ketiga
variable tersebut memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli.
Sedangkan secara stimultan, mobile online video marketing berpengaruh
signifikan terhadap minat beli dan menurut hasil perhitungan koefisien
determinasi mobile onlie video marketing berpengaruh 35,2% terhadap
minat beli paket meeting. Dan sisanya 64,8% dipengaruhi dari faktor-faktor

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

5.2  Rekomendasi
Berdasarkan hasil dari hasil penelitian yang telah dilalui terdapat beberapa
Rekomendasi dari peneliti dan responden yang akan disampaikan yaitu:

1. Terlihat bahwa dari variable mobile onlone video marketing skor terendah
ada di menghasilkan suatu Tindakan yang setelah di teliti terdapat pengaruh
tetapi tidak signifikan. Dalam hal menghasilkan suatu tindakan responden
biasanya hanya akan meluangkan waktunya lagi untuk melihat video
marketing lainnya dikarenakan rasa dari menimbulkan perhatian dan
menarik yang membuat responden ingin melihat dan mengetahui video
marketing, tetapi sedikit yang mencari infomasi lebih lanjut tentang paket
meeting di Courtyard by Marriott Bandung Dago setelah menonton video
tersebut. tetapi jika dipasarkan kepada pasarnya orang yang berbisnis maka
orang orang setelah mendapatkan menimbulkan perhatian dan menarik
maka orang tersebut akan mencari lebih lanjut tentang jenis paket meeting
yang akan mereka beli.

2. Sedangkan ada beberapa saran dari responden yang pernah membeli paket
meeting seperti “Terlalu banyak tempat meetinng sehingga bingung
mencari ruangannya” seperti yang telah dijelaskan bahwa Hotel
Courtyard by Marriott Bandung Dago mempunyai 15 ruangan meeting
yang berada satu lantai diatas lobby dan biasanya sudah terdapat petunjuk
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untuk arah ruangan meeting yang akan berlangsung hari ini, sepertinya
dari pihak GRO atau guest relation officer bisa ntuk mengantarkan tamu
yang akan mengadakan meeting ke dalam ruangan agar tamu yang akan

mengadakan meeting tidak tersesat.
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