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ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis tentang gaya bahasa dan kosakata yang menonjol dalam iklan
Jepang pada media online di yahoo.co.jp. Dalam bahasa Indonesia maupun bahasa Jepang
dalam berita pesanan sering dijumpai adanya penggunaan gaya bahasa pada
penelitiannya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui penggunaan gaya
bahasa dan kosakata yang menonjol dalam iklan Jepang di yahoo.co.jp adalah salah satu
portal web yang banyak diakses setiap hari sehingga dimanfaatkan juga sebagai iklan
barang dan jasa. Persaingan iklan tersebut mendorong kreativitas dan inovasi dalam
komunikasi menggunakan kata-kata yang disusun para pengiklan untuk menarik minat
para pembaca iklan. Kreativitas dan inovasi kata-kata ini menarik perhatian penulis untuk
melakukan penelitian yang berkaitan dengan gaya bahasa dan kosakata yang terdapat
dalam wacana iklan Jepang pada yahoo.co.jp. Sumber data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah wacana iklan Jepang pada yahoo.co.jp sebanyak 60 data. Metode
penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif. Hasil yang diperoleh dari penelitian
ini ditemukan sebanyak 100 data yang mengandung gaya bahasa meliputi gaya bahasa
hiperbola 12 data, metonimia 8 data, personifikasi 4 data, sinekdok 1 data, asidenton 2
data, aliterasi 1 data, epizeuksis 6 data, asonansi 3 data, dan penegasan 63 data. Adapun
fungsi gaya bahasa iklan yang terdapat dalam iklan di penelitian ini yaitu fungsi
precipitation dan fungsi persuasion. Dalam analisis ini, diungkap pada jenis kata yang

sering digunakan adalah kango dan wago.

Kata kunci: gaya bahasa, kosakata, iklan






ANALYSIS OF USE OF FIGURES OF SPEECH AND VOCABULARY IN JAPAN
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ABSTRACT

This research is analyzing figures of speech and prominent vocabulary in Japanese
advertisements on online media at yahoo.co.jp. Indonesian and Japanese in message news,
there is often a use of figures speech in writing. The purpose of this research is to find out
the use of figures speech and prominent vocabulary in Japanese advertisements at
yaho0o0.co.jp because it is web portal that is often accessed every day that it is used also as
an advertisement for goods and services. Advertising competition there encourages the
creativity and innovation of words that the advertisers make to attract the readers of the
advertisement. Creativity and innovation of words attracted the attention of writer to
conduct research about figures of speech and prominent vocabulary contained in the
Japanese advertising on yahoo.co.jp. The data sources used in this research are 60
Japanese advertisements on yahoo.co.jp. The method of this research is descriptive
analysis. Results obtained from this research found 100 data containing figures of speech
including hyperbole 12 data, metonymy 8 data, personification 4 data, synecdoche 1 data,
asidenton 2 data, alliteration 1 data, epizeuksis 6 data, assonance 3 data, and affirmation
63 data. The function of the style of advertising language contained in the advertisement
in this research is the precipitation function and the persuasion function. In this analysis,

revealed on the type of words that are often used are kango and wago.

Keywords: figures of speech, vocabulary, advertisement



F Ay e AT 4 T DIREITBIT 5 R E EEDHEHDSHT (yahoo.co.jp
DYy —AREF 1)

FETF e FXNT 4 F
1505470
BHE

AHFZEIX yahoo.cojp DAL T A L« AT 4 T DILEIZHIT 5 Hlg & T 72555
DEMZZH LTS, A2 FRUTEEE AAGEOEL =2 — A 2B\ TiE, &
ZIARIZBIT DM EERNT 2 PR &5, AWF%E0 H L yahoo.co.jp &
T TAY AT 4 T DIREICEIT D R & B RFEROMEH AT D

yaho00.co.jp

X, BRT 7 EASNDZL DR—=F LY A FO—DThHDHID, BEmvh—E R
DIREELTHEAIND, £ TOREDHERIL, INEENREOHEOER %
I T2 DIHE D EHEDORNENE & Fr 2T 2, SEORNENE & AT, yahoo.
co.jp

D AARDIEHEIZRIT D R & B RFERIC OV T ORI, EEOERZFI<, R
FZECEH L7=7 —Z o Hdid, yahoo.co.jp

D6 0DHAARDIRETH D, FiF& L Tid yahoo.co.jp

DHETA L = AT AT OARDIEEIZBTHHRA 10055, T, HEN
12, RN 8D, FAENAD, WIENTD, TV T b2, BHEN 1
. BERRED 6D, BERDY 3D, KAEVEN 6 3 ThDH, AWFEIC, IREICKIT S
OFReIL. BEKIRE L SERETH D, £ LT, K<MHHINLFERRIL. BEEE
ETH D,

F—U— e, BB, LE



DAFTAR PUSTAKA

Agustrijanto. (2002). Copywriting: Seni Mengasuh Kreativitas dan Memahami

Bahasa Iklan. Bandung: Remaja Rosdakarya.

Arifin, Z., Zulkarnain, & Jumariam. (1992). Pemakaian Bahasa dalam Iklan
Berita dan Papan Reklame. Jakarta: Departemen Pendidikan dan
Kebudayaan RI.

Chaer, Abdul. (2006). Kajian Bahasa. Jakarta: Rineka Cipta
Djajasudarma, T. Fatimah. (1993). Metode Linguistik. Bandung: Eresco.

George E. Belch dan Michael A. Belch. (2001). Advertising and Promotion: An
Integrated Marketing Communications Perspectives, Fifth Edition. New
York: Graw Hill.

Hastuti, Ph, Sri. dkk. (1993). Pendidikan Bahasa Indonesia. Yogyakarta: UPP
IKIP.

Keraf, Gorys. (2002). Diksi dan Gaya Bahasa: Komposisi Lanjutan 1. Jakarta:
Gramedia.

Keraf, Gorys. (2010). Diksi dan Gaya Bahasa. Jakarta: Gramedia.

Kridalaksana, Harimurti. (2001). Kamus Linguistik. Jakarta: Gramedia Pustaka
Utama.

Mahsun. (2005). Metode Penelitian Bahasa: Tahapan Strategi, Metode, dan

Tekniknya. Jakarta: Rajawali Press.
Matsumura, A. (1995). A7ZR. Tokyo: /NFEEE.
Matsumura, A. (2006). AFZ#t 75 —/k. Tokyo: =45 .

Mulyana. (2005). Kajian Wacana: Teori, Metode, dan Aplikasi Prinsip-Prinsip

Analisis Wacana. Yogyakarta: Tiara Wacana.

Nazir, Muhammad. (1988). Metode Penelitian. Jakarta: Ghalia Indonesia.



Nurgiyantoro, Burhan. (2007). Teori Pengkajian Fiksi. Yogyakarta: Gajah Mada
University Press.

Rahmat, Jalaliddin. (2008). Psikologi Komunikasi. Bandung: PT. Remaja
Rosdakarya

Satori, Djam’an. Aan Komariah. (2010). Metodologi Penelitian Kualitatif.
Bandung: Alfabeta.

Sayuti, Suminto. (2002). Berkenalan dengan Prosa Fiksi. Yogyakarta: Gama
Media

Shurter, R. L. (1971). Written Communication in Business. New York: McGraw
Hill.

Sudaryanto. (1993). Metode dan Aneka Teknik Analisis Bahasa. Yogyakarta: Duta
Wacana Press.

Sudjianto dan Ahmad Dabhidi. (2017). Pengantar Linguistik Bahasa Jepang.

Bandung: Humaniora.

Shurter, R. L. (1971). Written Communication in Business. New York: McGraw
Hill.

Sutedi, Dedi. (2008). Dasar-Dasar Linguistik Bahasa Jepang. Bandung:

Humaniora.
Sutedi, Dedi. (2010). Penelitian Pendidikan Bahasa Jepang. Bandung: Humaniora.
Swastha, Basu. (1984). Azaz-Azaz Marketing. Yogyakarta: Liberty.

Suyanto. (2005). Strategi Perancangan lIklan Televisi Perusahaan Top Dunia.

Yogyakarta: Penerbit Andi.
Tarigan, Henry Guntur. (1985). Pengajaran Gaya Bahasa. Bandung: Angkasa.

Widyatama, Rendra. (2007). Pengantar Periklanan. Yogyakarta: Pustaka Book
Publisher.



Wijaya, Laksmi. (2012). EYD: Ejaam Yang Disempurnakan, Peribahasa, Majas,
Pedoman Umum Pembentukan Istilah, Singkatan dan Akronim. Depok:

Pustaka Makmur.

Zuchdi, Darmiyanti. (1993). Panduan Penelitian Analisis Konten. Yogyakarta:
Lembaga Penelitian IKIP Yogyakarta.

KER, B AHHE. (1987). MR S mEEE R - AR RE:  H ARG R R
[online]
Tersedia:http://members3.jcom.home.ne.jp/balloon_rhetoric/shimamura/shi
mamura-top.html 02-0804.html. [20 Juni 2019]

FAVR B, (1994). HARGEA > N 7 GhFRIL Kamus Bahasa Jepang

Indonesia. Kyoto: Kyoto Sangyo University  Press


http://members3.jcom.home.ne.jp/balloon_rhetoric/shimamura/shimamura-top.html%2002-0804.html
http://members3.jcom.home.ne.jp/balloon_rhetoric/shimamura/shimamura-top.html%2002-0804.html




