BAB llI
OBJEK DAN METODE PENELITIAN

3.1  Objek Penelitian

Penelitian ini menggunakan pendekatan manajemen pemasaran khususnya
mengenai analisis faktdaktor yang mempengaruhi perbedaan individu terhadap
minat tehadap jurusan pemasaran. Adapun yang menjadi objek penelitian sebagai
variabel bebas (eksogen) adakdifefficacy (X). Kemudian objek penelitian yang
menjadi variabel terikat (endogen) adale¢putusan pemiliharfY). Objek yang
dijadikan responden dalam penelitianadalah siswa kelasSMKN 1 Bandung.

Penelitian ini dilakukan pada kurung waktu kurashyi satu tahun, maka
penelitian ini menggunakan metodess sectional methodMenurut Husen Umar
(2008:45) menyatakan bahwa metode penebamss sectionalyaitu penelitian
dengan cara mempelajari objek dalam kurung waktu tertentu (tidak
berkesinamburen dalam jangka waktu panjang) dalam penelitian yang
menggunakan metode ini, informasi dari sebagian populasi dikumpulkan langsung
kejadian secara empirik dengan tujuan untuk mengetahui pendapat dari sebagian

populasi terhadap objek yang sedang ditelitagangan.

3.2  Metode Penelitian
1.2.1 Jenis Penelitian dan Metode yang Digunakan

Berdasarkan variabefriabel yang diteliti maka jenis penelitian ini adalah
penelitian deskriptif damerifikatif. MenurutTravens dalam Huge Umar (2008:21)
penelitian menggunakametode deskriptif adalah penelitian yang dilakukan untuk
mengetahui nilai variabel mandiri, baik satu variabel atau lebih (independent) tanpa
membuat perbandingan atau menghubungkan dengan variabel lain.

Sedangkan penebin verifikatif adalah penelitiaruntuk menguji kebenaran
kausal, yaitu hubungan antara variabel dependennd@penden (Maholtra, 2009).
Penelitian verifikatif bertujuan untuk memperoleh kebenaran dari sebuah hipotesis

yang dilaksanakan melalui pengumpulan data di lapangan.
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