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Gita Yesra Juwita (1902232) “Pengaruh Religiositas, Literasi Keuangan 

Syariah, Ekspektasi Kinerja, dan Pengaruh Sosial Terhadap Niat Penggunaan 

Shopee PayLater dengan Umur dan Gender sebagai Variabel Moderator”, di 

bawah bimbingan Dr. Juliana, M.E.Sy. dan Fitranty Adirestuty, S.Pd., M.Si. 

ABSTRAK 

Perkembangan fintech yang begitu pesat memberikan inovasi bagi sistem layanan bayar 

nanti atau PayLater. Sebagian besar pengguna PayLater adalah mahasiswa yang sering 

belanja melalui marketplace. Namun, adanya PayLater ini menjadi faktor utama kasus 

gagal bayar di kalangan mahasiswa. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

religiositas, literasi keuangan syariah, ekspektasi kinerja dan pengaruh sosial terhadap niat 

penggunaan Shopee PayLater dengan umur dan gender sebagai variabel moderator. Metode 

yang digunakan pada penelitian ini ialah metode kuantitatif menggunakan skala diferensial 

semantik. Alat analisis yang digunakan ialah Structural Equation Modeling – Partial Least 

Square (SEM-PLS). Data didapatkan melalui penyebaran kuesioner kepada responden 

dengan bantuan Google Form. Responden pada penelitian ini ialah mahasiswa S1 yang 

beragama Islam, dengan sampel sebanyak 432 mahasiswa. Metode sampling yang 

digunakan ialah non-probability sampling dengan jenis sampel Convenience Sampling. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa tingkat ekspektasi kinerja dan pengaruh sosial 

berpengaruh positif terhadap niat penggunaan Shopee PayLater. Sedangkan  religiositas 

berpengaruh negatif dan literasi keuangan syariah tidak berpengaruh terhadap niat 

penggunaan Shopee PayLater. Selanjutnya, variabel umur tidak memoderasi pengaruh re-

ligiositas, literasi keuangan syariah, ekspektasi kinerja dan pengaruh sosial terhadap niat 

penggunaan Shopee PayLater. Sementara itu, variabel gender mampu memoderasi 

pengaruh literasi keuangan syariah. Namun, tidak mampu memoderasi pengaruh religiosi-

tas, ekspektasi kinerja dan pengaruh sosial terhadap niat penggunaan Shopee PayLater. 

 

Kata Kunci: Shopee PayLater, religiositas, literasi keuangan syariah, ekspektasi kinerja, 

pengaruh sosial, niat penggunaan, umur, gender
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Gita Yesra Juwita (1902232) “The Influence of Religiosity, Islamic Financial Lit-

eracy, Performance Expectancy, and Social Influence on Intention to Use Sho-

pee PayLater with Age and Gender as Moderator Variables” under the guidance 

of  Dr. Juliana, M.E.Sy. dan Fitranty Adirestuty, S.Pd., M.Si 

ABSTRACT 

The rapid development of fintech provides innovation for future payment services, such as 

PayLater. The majority of PayLater users are students who frequently shop through 

marketplaces. However, the existence of PayLater has become a major factor in cases of 

payment default among students. This study aims to determine the influence of religiosity, 

Islamic financial literacy, performance expectancy, and social influence on the intention 

to use Shopee PayLater, with age and gender as moderator variables. The method used in 

this research is quantitative, using semantic differential scales. Structural Equation 

Modeling - Partial Least Square (SEM-PLS) is the analysis tool employed. Data were 

collected through the distribution of questionnaires to respondents using Google Forms. 

The respondents in this study were undergraduate students who are Muslims, with a sample 

size of 432 students. The sampling method used was non-probability sampling with Con-

venience Sampling as the sample type. This research indicates that the level of performance 

expectancy and social influence influence the intention to use Shopee PayLater. On the 

other hand, religiosity has a negative effect, while Islamic financial literacy does not have 

affect to use Shopee PayLater. Furthermore, age does not moderate the effects of 

religiosity, Islamic financial literacy, performance expectancy, and social influence on the 

intention to use Shopee PayLater. Meanwhile, gender moderates the effect of Islamic 

financial literacy but does not moderate the effects of religiosity, performance expectancy, 

and social influence on the intention to use Shopee PayLater. 

 

Keywords: Shopee PayLater, religiosity, Islamic financial literacy, performance expec-

tancy, social influence, intention to use, age, gender 
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