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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, selawat serta salam 

penulis panjatkan kepada Nabi Muhammad SAW yang menjadi suri tauladan umat muslim 

sepanjang zaman. Atas rahmat dan kuasa-Nya penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “PENGARUH KONTEN PUBLIKASI FILM INDONESIA TERHADAP 

MINAT REMAJA MENONTON FILM DI BIOSKOP (Studi Korelasional pada Pengikut 

Akun Media Sosial Instagram @potonganfilm)” ini dengan baik. 

Skripsi ini disusun atas lima bab. BAB I PENDAHULUAN meliputi latar belakang 

penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan struktur organisasi 

skripsi. BAB II KAJIAN TEORI meliputi teori-teori atau rujukan yang relevan dengan 

tema penelitian yang dilakukan, penelitian terdahulu, kerangka berpikir, paradigma 

penelitian, dan hipotesis penelitian. BAB III METODOLOGI PENELITIAN meliputi 

desain penelitian, tempat, waktu, dan partisipan penelitian, objek dan subjek penelitian, 

populasi dan sampel penelitian, instrumen penelitian, teknik pengumpulan data, teknik 

pengolahan data, teknik penganalisisan data, operasional variabel, pengujian instrumen 

penelitian, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

meliputi deskripsi subjek penelitian, karakteristik responden, analisis statistik deskriptif 

tanggapan responden, analisis data, dan pembahasan hasil penelitian. BAB V PENUTUP 

meliputi simpulan penelitian, implikasi penelitian, dan rekomendasi hasil penelitian. 

Skripsi ini merupakan hasil perhatian penulis terhadap konten publikasi film-film 

Indonesia yang memanfaatkan media sosial untuk menyebarluaskan informasi dengan 

tujuan menarik minat penonton. Diketahui bahwa film-film Indonesia tidak menjadi 

pilihan utama untuk disaksikan di bioskop terutama oleh penonton usia remaja. Sehingga 

diperlukan media publikasi yang dapat menarik dan menjangkau khalayak secara luas dan 

cepat. Media sosial Instagram menjadi salah satu media penyebarluasan informasi untuk 

menarik minat menonton film. Oleh karena itu diperlukan kajian mendalam terkait konten 

publikasi di media sosial Instagram yang akan dikonsumsi publik, salah satunya melalui 

metode analisis secara ilmiah.  

Skripsi ini merupakan suatu upaya bagi penulis untuk meraih gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi. Suatu gelar yang didapat apabila telah menyelesaikan jenjang pendidikan 
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Strata-1 non-kependidikan di Universitas Pendidikan Indonesia. Skripsi ini juga 

merupakan bentuk tanggung jawab keilmuan peneliti yang telah didapatkan selama 8 

semester terakhir. Peneliti berharap skripsi ini dapat memberikan kontribusi nyata bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan secara umum dan Ilmu Komunikasi secara khusus. 

Penelitian ini juga diharapkan dapat memberi manfaat dan pengetahuan bagi pihak-pihak 

terkait. 
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ABSTRAK 

Finan Azka Nuzilla Hilyah 

NIM 1902157 

PENGARUH KONTEN PUBLIKASI FILM INDONESIA TERHADAP MINAT 

REMAJA MENONTON FILM DI BIOSKOP 

(Studi Korelasional pada Pengikut Akun Media Sosial Instagram @potonganfilm) 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Universitas Pendidikan Indonesia 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten publikasi film Indonesia yang 

dibuat oleh akun Instagram @potonganfilm terhadap minat pengikut usia remaja untuk 

menonton film di bioskop. Variabel bebas (X) dalam penelitian ini adalah konten publikasi 

film Indonesia dengan sub variabel isi pesan (context), cara penyampaian pesan 

(communication), kerja sama (collaboration), dan hubungan (connection). Variabel X akan 

diukur pengaruhnya terhadap variabel terikat (Y) yaitu minat menonton film di bioskop. 

Penelitian ini menggunakan metode korelasional dengan pendekatan kuantitatif. Populasi 

pada penelitian ini berjumlah 1.306.458 orang. Adapun teknik sampel dalam penelitian ini 

ialah purposive sampling dengan total sampel 270 responden remaja pengikut akun 

Instagram @potonganfilm. Hasil penelitian menunjukkan sebagai berikut. Kesatu, terdapat 

pengaruh isi pesan konten publikasi film Indonesia di Instagram @potonganfilm terhadap 

minat remaja menonton film di bioskop. Kedua, tidak terdapat pengaruh cara penyampaian 

pesan konten publikasi film Indonesia di Instagram @potonganfilm terhadap minat remaja 

menonton film di bioskop. Ketiga, terdapat pengaruh kerja sama konten publikasi film 

Indonesia di Instagram @potonganfilm terhadap minat remaja menonton film di bioskop. 

Keempat, terdapat pengaruh hubungan yang sudah terjalin antara akun @potonganfilm 

dengan pengikut usia remaja terhadap minat menonton film di bioskop. Dapat disimpulkan 

bahwa konten publikasi film Indonesia di Instagram @potonganfilm (X) berpengaruh 

secara signifikan terhadap minat remaja menonton film di Bioskop (Y). Besar pengaruh 

variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y) adalah 60,9% sementara 39,1% 

lainnya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Konten Publikasi, Film Indonesia, Remaja Pengguna Instagram, Minat 

Menonton Film. 
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ABSTRACT 

Finan Azka Nuzilla Hilyah 

NIM 1902157 

PENGARUH KONTEN PUBLIKASI FILM INDONESIA TERHADAP MINAT 

REMAJA MENONTON FILM DI BIOSKOP 

(Studi Korelasional pada Pengikut Akun Media Sosial Instagram @potonganfilm) 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial 

Universitas Pendidikan Indonesia 

This study aims to analyze the effect of Indonesian film publication content created by the 

Instagram account @potonganfilm on the interest of adolescents followers to watch films 

in theater. The independent variable (X) in this study is the content of Indonesian film 

publications with the sub-variables content of the message, method of conveying the 

message (communication), collaboration, and connection. Variable X will measure its 

effect on the dependent variable (Y), is the interest in watching movies theater. This study 

uses a correlational method with a quantitative approach. The population in this study is 

1.306.458 people. The sample technique in this study was purposive sampling with a total 

sample of 270 adolescents respondents following the Instagram account @potonganfilm. 

The results of the research show as follows. First, there is the influence of the message 

content of Indonesian film publication content on Instagram @potonganfilm on 

adolescents' interest in watching films in theater. Second, there is no influence on how 

Indonesian film publication content messages are conveyed on Instagram @potonganfilm 

on adolescents' interest in watching films in cinemas. Third, there is the influence of 

collaboration on Indonesian film publication content on Instagram @potonganfillm on 

adolescents' interest in watching films in theater. Fourth, there is the influence of the 

relationship that has existed between the @potonganfilm account and adolescents 

followers on interest in watching movies theater. It can be concluded that the content of 

Indonesian film publications on Instagram @potonganfilm (X) has a significant effect on 

adolescents’ interest to watching films in theater (Y). The influence of the independent 

variable (X) on the dependent variable (Y) is 60.9% while the other 39.1% is influenced by 

other factors not examined in this study. 

Keywords: Publication Content, Indonesian Films, Adolescents Instagram Users, Interest 

in Watching Films. 
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