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ABSTRAK 

 
Penelitian ini didasari fenomena iklan sebagai materi dan media pembelajaran bahasa Korea 
dalam bentuk teks multimodal, namun dalam kegiatannya tidak dipelajari secara menyeluruh. 
Tujuan penelitian ini untuk membahas mengenai penggunaan mode semiotik multimodal 
dalam iklan, perbedaan dan persamaannya. Penelitian berjenis deskriptif kualitatif ini 
menggunakan data yang bersumber dari 8 video iklan kosmetik dengan total keseluruhan 
temuan  97 data. Teori yang digunakan adalah teori semiotik multimodal oleh Anstey dan Bull, 
dan teori kontrastif oleh Whitman Brown. Hasil penelitian ini dalam unsur linguistik yang 
bertotal 22 data, terdapat kesamaan pada jenis kalimat, campur kode bahasa Inggris, dan segi 
kelengkapan struktur, akan tetapi perbedaannya di inti kalimat, dan cara penyampaian. Lalu 
temuan penelitian ini pada unsur visual berjumlah 27 data, memiliki kesamaan di cara 
penyampaian pesan adegan, sudut pandang, dan warna, berbeda dalam teknik pengambilan 
gambar, jarak, dan fokus. Lalu hasil penelitian ini di unsur audio berjumlah 4 data, kesamaan 
terdapat di jenis musik instrumental, perbedaannya pada iklan Korea dibanding Indonesia lebih 
beragam dalam pemilihan musik, tempo, dan volume. Hasil penelitian ini pada unsur gestural 
berjumlah 14 data, persamaan terdapat di penggunaan ekspresi wajah, dan berbeda dari tujuan 
pergerakan gestur, dan penggunaan arah pandangan. Hasil penelitian ini pada unsur spasial 
total 21 data terdapatnya kesamaan dalam pengarahan fokus adegan, dan penempatan objek, 
namun berbeda dalam jenis objek yang menjadi fokus utama, dan jumlah pengumuman dalam 
tiap adegan. Manfaat penelitian ini untuk menambah pemahaman teks dari sisi semiotik 
multimodal dalam penyampaian pesan iklan, penelitian ini juga dapat menjadi pembelajaran 
dan sumber informasi bagi pembaca. 
 
Kata kunci: Semiotik, Multimodal, Mode, Iklan, Frame 
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ABSTRACT 
 

This research based on advertisement phenomenon as material and media for learning Korean 
in form of multimodal texts, although in practice are not studied thoroughly. This study purpose 
to discuss the use of multimodal semiotic modes in advertisements, and their characteristics. 
This descriptive qualitative research uses data sourced from 8 cosmetic advertising videos with 
total 97 data. Multimodal semiotic theory by Anstey and Bull, and contrastive theory by 
Whitman Brown are used. Result of this research in linguistic mode with 22 data, have 
similarities in types of sentences, english code mix, and structure completeness, but different 
in core of sentences and delivery method. This research result on visual modes total 27 data, 
have similarities in the way the scene message is conveyed, POV, and color, but differ in 
shooting techniques, distance, and focus. This research findings on audio mode with 4 data, 
similarities only in the use of instrumental music, and the differences in music choices, tempo, 
and volume. This research findings on gesture mode with 14 data, have similarities in the use 
of expressions with certain facial parts, differences are in the purpose of gesture, and the use 
of view direction. Result on this research in spatial mode with 21 data, similarities were found 
in the direction of scene focus and objects placement, but different in the main focus object, 
and number of announcements in each scene. This study benefit is to broaden insight into 
understanding text from the perspective of multimodal semiotics in delivering advertisement 
messages, this research can be a learning source for readers. 
 
Keywords: Semiotic, Multimodal, Mode, Advertisement, Frame 
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초륵 
 
본 연구는 광고가 한국어 학습을 위한 자료이자 매체로 활용되는 과정에서 멀티모달 

텍스트로 철저히 연구되지 않는 현상을 기반으로 시작되었다. 이 연구의 목적은 

한국어와 인도네시아어 화장품 광고에서 멀티모달 심볼 체계의 사용과 특징에 대해 

논의하는 것이다. 이 서술적 정성 연구는 총 97 개의 데이터로 구성된 8 개의 화장품 

광고 영상을 바탕으로 수행되었다. 연구에서는 앤스티와 불(Anstey and Bull)의 

멀티모달 심볼 체계 이론과 휘트먼 브라운(Whitman Brown)의 대조적 이론이 

활용되었다. 이 연구의 결과는 언어적 요소에는 22 개의 데이터가 있으며, 문장 종류, 

영어 코드 조합, 구조 완성도 등에서 유사한 점이 있지만, 문장의 핵심과 전달 방식에서 

차이가 있다. 이 연구의 결과는 시각적 요소에는 총 27 개의 데이터가 있으며, 장면의 

메시지 전달 방식, 시점(POV), 색상 등에서 유사한 점이 있지만, 촬영 기법, 거리, 

초점에서 차이가 있다. 이 연구의 결과는 오디오 요소에는 4 개의 데이터가 있으며, 

기악 사용의 유사성과 음악 선택, 템포, 볼륨에서의 차이가 있다. 이 연구의 결과는 

제스처 요소에는 14 개의 데이터가 있으며, 특정 얼굴 부위의 표정 사용에서 유사한 

점이 있지만, 제스처의 목적과 시선 방향 사용에서 차이가 있다. 이 연구의 결과는 

공간 요소에는 총 21 개의 데이터가 있으며, 장면의 초점 방향과 물체의 배치에서 

유사한 점이 있지만, 주요 초점 물체와 각 장면에서의 안내방송 횟수에 차이가 있었다. 

본 연구는 광고에서 멀티모달 심볼 체계를 활용하여 메시지 전달에 대한 이해를 

확장시키고, 독자들에게 학습과 정보의 원천으로서의 가치를 제공할 수 있다는 점에서 

의의가 있다. 

 

핵심어: 기호학적, 멀티모달, 모드, 광고, 프레임 
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