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ABSTRAK 

 

Kalimat persuasif menjadi hal yang penting untuk membujuk pembaca, penonton, 

dan pendengar salah satunya pada iklan kosmetik Korea dan Indonesia. Penelitian 

ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui unsur persuasif dan bentuk 

persuasif dari iklan Korea dan iklan Indonesia, serta membandingkan dan 

mendeskripsikan unsur persuasif dan bentuk persuasif dari iklan Korea dan iklan 

Indonesia. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Data 

penelitian ini adalah kalimat persuasif yang berasal dari iklan kosmetik Korea dan 

iklan kosmetik Indonesia yang dibintangi oleh artis Korea dan iklan yang dimulai 

dari tahun 2020 sampai 2023. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan 

Korea dan iklan Indonesia telah memenuhi tujuh kategori unsur persuasif seperti, 

persuader, persuadee, pesan, saluran, efek, timbal balik, dan lingkungan. 

Sementara, bentuk persuasif iklan Korea dan iklan Indonesia memiliki persamaan 

dengan banyaknya penggunaan bentuk persuasif meyakinkan. Perbedaan dari 

unsur persuasif iklan Korea dan iklan Indonesia ditemukan pada masing-masing 

kategori unsur persuasif. Dari bentuk persuasif iklan Korea dan iklan Indonesia 

juga ditemukan adanya perbedaan pada penggunaan bentuk persuasif Indonesia 

bahwa iklan Indonesia banyak menggunakan dua bentuk persuasif yaitu bentuk 

persuasif meyakinkan dan bentuk persuasif ajakan. Sedangkan, iklan Korea lebih 

banyak menggunakan bentuk persuasif meyakinkan. 

Kata kunci: Bentuk Persuasif, Iklan, Kalimat Persuasif, Unsur Persuasif. 
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ABSTRACT 

 

This research analyzes and compares the persuasive elements and forms employed 

in Korean and Indonesian cosmetic advertisements, focusing on influencing 

readers, viewers, and listeners. This study employed a descriptive qualitative 

method to examine persuasive sentences extracted from Indonesian and Korean 

cosmetic advertisements featuring Korean artists from 2020 to 2023. The findings 

reveal that both Korean and Indonesian advertisements encompass seven 

categories of persuasive elements: persuader, persuadee, messages, channels, 

effects, reciprocity, and environment. Moreover, the persuasive forms utilized in 

Korean and Indonesian advertisements demonstrate similarities in their prevalent 

use of convincing techniques. However, distinctions in the persuasive elements 

between Korean and Indonesian advertisements emerge within each category. 

Additionally, variations in the employment of persuasive forms are identified, as 

Indonesian advertisements predominantly employ two forms—convincing and 

invitation—while Korean advertisements prioritize the use of convincing 

techniques. These findings contribute to a comprehensive understanding of the 

persuasive strategies in advertisements as their unique characteristics. 

Keywords: Advertising, Elements, Forms, Persuasion, Sentences. 
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초록 

 

독자와 시청자, 청취자를 설득하기 위해서는 설득력 있는 문장이 중요한데, 

그 중 하나가 한국어와 인도네시아 화장품 광고에 있다. 본 연구는 한국 

광고와 인도네시아 광고의 설득력 있는 요소와 설득력 있는 형태를 알고자 

함과 동시에 한국 광고와 인도네시아 광고의 설득력 있는 요소와 설득력 

있는 형태를 비교 서술하는 것을 목적으로 수행되었다. 이 연구는 서술적 

질적 방법을 사용했다. 본 연구를 위한 자료는 2020 년부터 2023 년까지 

한국인 예술가가 출연하는 한국 화장품 광고와 인도네시아 화장품 

광고에서 유래한 설득력 있는 문장들이다. 본 연구의 결과는 한국 광고와 

인도네시아 광고가 설득력 있는 요소인 설득력, 설득력, 메시지, 채널, 

효과, 상호성, 환경의 7 가지를 충족하고 있음을 보여준다. 한편, 한국 

광고와 인도네시아 광고의 설득력 있는 형태는 설득력 있는 형태를 많이 

사용하는 것과 유사점이 있다. 한국 광고와 인도네시아 광고의 설득력 

있는 요소와의 차이는 설득력 있는 요소의 범주별로 나타난다. 한국어 

광고와 인도네시아어 광고의 설득력 있는 형태로부터 인도네시아어 

설득력 있는 형태의 사용에 차이가 있다는 것도 확인할 수 있었는데, 

인도네시아어 광고는 설득력 있는 형태와 설득력 있는 형태의 초대 형태의 

두 가지를 주로 사용했다는 것이다. 한편, 한국 광고는 설득력 있는 형태의 

설득력 있는 광고를 사용한다. 

키워드: 광고, 설득력 있는 형태, 설득력 있는 요소, 설득력 있는 문장. 
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