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KATA PENGANTAR 

Skripsi ini berjudul “Pengaruh Promosi Penjualan Restoran Thai Palace 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Wisatawan”. Masalah dalam 

penelitian ini adalah tingkat kunjungan pada Restoran Thai Palace yang menurun 

yaitu tahun 2010. Untuk meningkatkan tingkat kunjungan tersebut, manajemen 

Restoran Thai Palace melakukan program promosi penjualan.  

Dalam skripsi ini meneliti tentang seberapa besar pengaruh promosi 

penjualan terhadap keputusan pembelian di Restoran Thai palace dan apa apakah 

promosi penjualan mapu meningkatkan keputusan pembelian konsumen 

wisatawan.  

 Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih banyak terdapat kesalahan 

ataupun kekurangan. Oleh karena itu, penulis harapkan kritik dan saran yang 

membangun demi kemajuan ilmu pemasaran khususnya dalam bidang pariwisata. 

Akhir kata penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi kita 

semua. 
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