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SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan y&atgdidéakukan, maka
dapat disimpulkan hal-hal sebagai berikut :

1. Tingkat realisasi pajak reklame tertinggi dicapad® tahun 2011 dan
realisasi terendah dicapai pada tahun 2001. Paalaunt2005 sampai
dengan 2011, realisasi pajak reklame berada diratagata penerimaan
dan pada tahun 2001 sampai dengan 2004 realisaslebdi bawah rata-
rata penerimaan selama 11 tahun terakhir yaituntaimggaran 2001 -
2011. Laju pertumbuhan tertinggi dicapai pada ma005 dan laju
pertumbuhan terendah terjadi pada tahun 2009. @tnggnerimaan pajak
daerah tertinggi dicapai pada tahun 2011 dan peaean pajak daerah
terendah dicapai pada tahun 2002. Dari tahun aagga®0l — 2011,
tingkat realisasi pajak daerah di atas rata-rateemp@aan adalah tahun
2006, 2007, 2008, 2010 dan 2011. Laju pertumbuleaimggi dicapai
pada tahun 2011 dan laju pertumbuhan terendaldii@gala tahun 2009.

2. Pelaksanaan efektivitas pemungutan pajak reklant@mae 11 tahun
terakhir yaitu periode 2001 sampai dengan 2011 aleng kenaikan dan
penurunan (fluktuatif). Secara keseluruhan, pemiamgyajak reklame
pada Kabupaten Bandung termasuk dalam kategorasafektif. Tingkat

efektivitas tertinggi dicapai pada tahun 2011. $eg#an tingkat
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efektivitas terendah dicapai pada tahun 2009. TEhgkencapaian
penerimaan pajak daerah pada Kabupaten Bandungaeihun 2001
sampai dengan 2011 mengalami kenaikan dan penurlfemerimaan
pajak daerah tertinggi terjadi pada tahun 2011.a8gkhn penerimaan
pajak daerah terendah terjadi pada tahun 2002.

3. Berdasarkan hasil penelitian dan perhitungan 8tatiyang telah
dilakukan, diperoleh hasil bahwa efektivitas penuiag pajak reklame
berpengaruh positif terhadap penerimaan pajak dadfabupaten
Bandung. Dengan demikian apabila terjadi peningkagsio efektivitas
pemungutan pajak reklame, maka tingkat penerimagak pdaerah pun
akan meningkatPengaruh efektivitas pemungutan pajak reklame deyha
penerimaan pajak daerah sebesar 40.80% selebihpgagdruhi oleh

faktor-faktor lain yang tidak dibahas dalam peimatitini.

5.2 Saran

Dari berbagai kesimpulan yang telah disampaikaatas, maka peneliti
mencoba memberikan saran yang diharapkan dapaingkatikan penerimaan
pajak daerah dari sektor pajak reklame. Saranltetrskantaranya :

1. Proses penetapan target yang telah ditentukanksgbasesuai dengan
potensi riil pajak reklame yang ada pada Kabupaamdung agar
penetapan target tidak terlalu tinggi atau terfeludah. Hal ini dilakukan
agar petugas terkait dapat terpacu untuk melamizget yang telah
ditetapkan dan tentu saja hal ini akan meningkatk@nmerimaan pajak

daerah.
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2. Memperketat pengawasan keberadaan dan perizinak pflame yang
ada di Kabupaten Bandung agar tidak terjadi laggukabanyaknya
reklame ilegal yang dipasang yang mengakibatkankub@ngnya
penerimaan pajak reklame.

3. Untuk peneliti selanjutnya sebaiknya melakukan [sgsue dengan subjek
lain, meneliti faktor-faktor lain yang berpengarulalam peningkatan
penerimaan pajak daerah seperti mengenai kepaiMagib Pajak dalam

memenuhi kewajiban perpajakannya.



