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ABSTRAK 

Keberadaan internet mendorong perkembangan manusia dalam 

melakukan kegiatan usaha, termasuk kegiatan pemasaran digital. Salah satu 

perusahaan yang memanfaatkan media digital adalah perusahaan Niamara Hijab 

yang memasarkan produk hijab melalui website. Pemasaran produk melalui 

website sangatlah efektif dan mampu meningkatkan penjualan. Namun website 

milik Niamara Hijab jarang dikunjungi oleh konsumen sehingga hanya sedikit 

konsumen yang melakukan keputusan pembelian. Berdasarkan penjelasan 

tersebut, maka solusi yang tepat untuk mempengaruhi keputusan pembelian pada 

website adalah search engine optimization. Tujuan yang hendak dicapai dalam 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh search engine optimization 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen Niamara Hijab Kabupaten 

Tasikmalaya. Objek dari penelitian ini adalah perusahaan Niamara Hijab yang 

bergerak di bidang fashion khususnya hijab yang berlokasi di Cimadin, Desa 

Cibatuireng, Kecamatan Karangnunggal, Kabupaten Tasikmalaya, Provinsi Jawa 

Barat. Penelitian ini menggunakan variabel independen yaitu search engine 

optimization dan variabel dependen yaitu keputusan pembelian. Adapun metode 

yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan verifikatif. 

Output dari penelitian ini yaitu search engine optimization berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen Niamara Hijab Kabupaten 

Tasikmalaya.  

Kata kunci: keputusan pembelian, search engine optimization, website. 
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ABSTRACT 

The existence of the internet encourages human development in carrying 

out business activities, including digital marketing activities. One company that 

utilizes digital media is the Niamara Hijab company, which markets hijab 

products through its website. Product marketing through the website is very 

effective and able to increase sales. However, Niamara Hijab’s  website is rarely 

visited by consumers so that only a few consumers make purchase decisions. 

Based on this explanation, the right solution to influence purchasing decisions on 

the websites was search engine optimization. The goal to be achieved in this 

study, to find out the influence of search engine optimization on purchasing 

decisions in consumers of  Niamara Hijab Tasikmalaya Regency. The object of 

this study is the  Niamara Hijab Company which is engaged in fashion, especially 

hijab located in Cimadin, Cibatuireng Village, Karangnunggal District, 

Tasikmalaya Regency, West Java Province. This study used independent variable, 

namely search engine optimization and dependent variable, namely purchasing 

decisions.  As for the method used, it is quantitative with a descriptive and 

verification approach. The output of this study is search engine optimization has a 

positive effect on purchasing decisions for Niamara Hijab consumers in 

Tasikmalaya Regency. 

Keywords: consumer purchase decision, search engine optimization, website. 
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