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skripsi ini bertujuan untuk mancapai syarat, guna mendapatkan gelar sarjana ilmu 

komunikasi (S.I.Kom). 

Penelitian ini tercetus dari adanya rasa penasaran penulis terhadap 
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adanya dampak positif serta dibarengi dengan tantangan bagi musikus daerah dalam 
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Pembentukan identitas digital musikus daerah di media sosial menjadi hal 
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tersendiri dalam membangun identitas digital sesuai apa yang diinginkan, termasuk 

bagi musikus daerah. Karena setelah peneliti melakukan riset lebih lanjut terhadap 

konstruksi identitas musikus daerah, melalui kajian pustaka penelitian terdahulu 

masih adanya celah pembahasan mengenai musikus daerah, karena pembahasan 

masih berlingkup pada bagaimana musikus independent dalam menghadapi atau 

menyikapi kemajuan teknologi di industri musik saja, melainkan masih adanya celah 

bagaimana musikus daerah dalam mengkonstruksi identitas di media sosial. 

Melalui penelitian ini, penulis mencoba untuk mengkaji bagaimana musikus 

daerah menjaga eksistenti di media sosial. Dalam penelitian ini adalah bagaimana 

musikus daerah mengkonstruksi indentitas di media sosial, khususnya pada platform 

Instagram. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam 

Rekomendasi yang berkaitan dengan konstruksi identitas diri musikus di media sosial 

oleh penulis melalui penelitian ini. Penulis merekomendasikan kepada 
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musikus khususnya di daerah bisa memanfaatkan media lain selain media sosial 

dalam membentuk identitas diri dan terus berkarya dalam hal positif. 

Penulis menyadari bahwa penelitian ini memiliki limitasi sehingga terdapat 

beberapa celah dalam penelitian ini yang dapat diisi dan dikembangkan oleh 

penelitian selanjutnya. Serta penulis membutuhkan timbal balik berupa masukan serta 

saran guna pengembangan penelitian ini. Akhir kata, semoga laporan akhir skripsi ini 

mempunyai dampak yang positif terhadap pembaca baik dari tinjauan akademis 

maupun praktis. 
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ABSTRAK 

 

Identitas digital dapat dibentuk menggunakan media sosial. Media sosial pun sangat 

andil dalam cepatnya informasi mengenai musik terbaru untuk dapat dinikmati oleh 

siapa saja dan tidak kenal ruang maupun waktu. Beberapa seniman musik saat ini 

memiliki cara tersendiri dalam menampilkan karyanya kepada para penggemar. 

Dengan pembentukan identitas digital di media sosial, musikus daerah dapat 

berkomunikasi dengan penggemarnya dikemas melalui cara atau kekhasan tertentu. 

Penelitan ini bertujuan untuk mengetahui makna denotasi postingan akun instagram 

asep balon dalam mengkonstruksi identitas sebagai musikus daerah serta mengetahui 

makna konotatif postingan akun Instagram asep balon dalam mengkonstruksi 

identitas sebagai musikus daerah. Guna menunjang penelitian ini penulis 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis konten. Penulis 

melakukan wawanacara langsung kepada Asep balon selaku pemilik akun instagram 

tersebut dan mengumpulkan data hasil wawancara, sebagai informan kunci guna 

triangulasi data yang relevan dengan penelitian ini. Hasil penelitian ini, mengindikasi 

terdapat andil yang signifikan bagaimana peran media sosial terhadap musikus daerah 

dalam mengkonstruksi identitas. Melalui penelitian ini diharapkan tahu tentang 

pemanfaatan media sosial dan dapat paham bagaimana seorang musikus bisa 

memanfaatkan media sosial walaupun seorang musikus tersebut dari daerah 

Kata kunci : Konstruksi Identitas, Visual Analisis, Musikus Daerah,Sosial Media, 

Instagram 
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ABSTRACT 

Digital identity can be formed using social media. Social media also plays a very 

important role in providing information about the latest music that can be enjoyed 

by anyone, regardless of space or time. Some of today's music artists have their own 

way of presenting their work to fans. With the formation of a digital identity on social 

media, regional musicians can communicate with their fans in certain ways or 

characteristics. This study aims to determine the denotative meaning of Asep Ballon's 

Instagram account posts in constructing identity as a regional musician and to find 

out the connotative meaning of Asep Balon's Instagram account posts in constructing 

identity as a regional musician. To support this research, the writer uses a qualitative 

approach with content analysis method. The author conducted a direct interview with 

Asep balloon as the owner of the Instagram account and collected interview data, as 

a key informant for triangulation of data relevant to this research. The results of this 

study indicate that there is a significant contribution to the role of social media on 

regional musicians in constructing identity. Through this research, it is expected to 

know about the use of social media and be able to understand how a musician can 

use social media even though a musician is from the region 
 

Keywords : Identity Construction, Visual Analysis, Regional Musicians, Social 

Media, Instagram 
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