ABSTRAK

Pada saat ini, pemasaran produk telah merambah ke dunia digital. Hal ini ditandai dengan
banyaknya iklan digital yang mudah untuk ditemui seperti melalui media sosial, platform
digital dan lainnya. Namun, aspek ketulusan pada iklan menjadi topik perbincangan
mengingat makna gambar dan teks dianggap tidak sesuai dengan kualitas produk yang
sebenarnya. Berangkat dari hal tersebut, penelitian ini berfokus pada analisis aspek
ketulusan pada iklan digital dilihat dari makna gambar dan teks dan hubungan antar kedua
nya. Untuk mencapai tujuan tersebut, produk iklan makanan dan layanan komunikasi
menjadi sumber data pada penelitian ini. Data tersebut dianalisis dengan menggunakan
teori Dicerto (2018), COSMOROE dan teori Maxim. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa hubungan antara unsur visual dan verbal yang muncul meliputi token-token,
adjunct, dan defining apposition (mendefinisikan hubungan aposisi), serta
memproyeksikan ide. Selain itu, ditemukan bahwa terdapat ekspresi yang merugikan
konsumen yang terdiri dari ekspresi yang salah, ekspresi yang berlebihan, ekspresi bohong,

dan ekspresi penghilangan.

Kata Kunci: Adjunct, Apposition, Iklan Digital, Ketulusan, Token



ABSTRACT

Nowadays, product marketing has penetrated into the digital world. This is marked by the many
digital advertisements that are easy to find, such as through social media, digital platforms
and others. However, the sincerity aspect of advertisements is a topic of discussion considering
that the meaning of images and text is considered not in accordance with the actual quality of
the product. Departing from this, this study focuses on analyzing aspects of sincerity in digital
advertising seen from the meaning of images and text and the relationship between the two. To
achieve this goal, food advertising products and communication services are the data sources
in this study. The data was analyzed using Dicerto's theory (2018), COSMOROE and Maxim
theory. The results of the study show that the relationship between visual and verbal elements
that appear includes tokens, adjuncts, and defining appositions, as well as projecting ideas. In
addition, it was found that there were expressions that were detrimental to consumers
consisting of wrong expressions, exaggerated expressions, false expressions, and omitted

expressions.
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