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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas unsur multimodal yang ada dalam video promosi kota Seoul, 

Korea Selatan yang diunggah dalam akun youtube VisitSeoul, untuk melihat representasi 

destinasi wisata kota Seoul dalam video promosi tersebut. Perkembangan media yang 

semakin beragam dalam kegiatan promosi, yang membuat diperlukannya pemahaman 

dari setiap unsurnya yang dapat diketahui menggunakan pendekatan multimodal, menjadi 

alasan dilakukannya penelitian ini. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

metode deskriptif kualitatif. Data berasal dari 3 video promosi yang berjudul BTS Life in 

Seoul, BTS See You in Seoul, dan BTS 어기영차 서울 yang diperoleh dari akun youtube 

VisitSeoul. Data dikelompokan sesuai unsur semiotiknya, juga atribut citra destinasinya, 

lalu dianalisis menggunakan teori multimodal dengan pendekatan linguistik sistemik 

fungsional, metafungsi bahasa visual, intersemiosis antarmoda, dan atribut citra destinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga video promosi ini terdiri dari 3 unsur 

semiotik, yaitu unsur linguistik, visual, dan audio. Hubungan polisemi intersemiosis antar 

unsur linguistik dan visual memberikan makna yang lebih luas, dan pada makna logis-

semantis teks verbal dan citra visual saling memberikan informasi baru yang termasuk 

kedalam aditif intersemiosis. Unsur semiotik ini menggambarkan bahwa kota Seoul 

memiliki citra destinasi wisata yang berkaitan dengan alam, memiliki kondisi alam yang 

bebas dari polusi, lalu lintas yang lancar, destinasi wisata yang berkaitan dengan budaya 

dan seni, infrastruktur untuk wisatawan yang baik, atmosfit tempat wisata yang 

nyaman,kegiatan untuk wisatawan yang menarik, infrastruktur umum yang baik, dan 

lingkungan sosial yang baik yang tergambar dari warganya yang ramah. Hasil penelitian 

ini dapat memperluas pengetahuan mengenai analisis multimodal. 

Kata Kunci: Analisis Multimodal, Video Promosi, Citra Destinasi Wisata. 
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ABSTRACT 
 

This study discusses the multimodal elements in the promotional videos for the city of 

Seoul, South Korea to see the representation of tourist destinations which was uploaded 

on the VisitSeouls youtube account. This study conducted due to the growth of the media 

use for promotion. This study used multimodal approach to find out the true meaning of 

each semiotics element. This research used qualitative descriptive methods. The data 

obtained from the VisitSeouls youtube account titled BTS Life in Seoul, BTS See You in 

Seoul, and BTS 어기영차 서울. The data grouped according to their semiotic elements, 

as well as the attributes of the destination image, and then analyzed using a multimodal 

theory with a systemic functional linguistic approach, visual language metafunction, and 

destination image attributes. This study shows that these promotional videos consist of 

three semiotic elements namely linguistic, visual, and audio elements. The intersemiosis 

polysemy relationship between linguistic and visual elements provides a broader meaning, 

and in the logical-semantic meaning of verbal texts and visual images each provide new 

information which is included in the additive intersemiosis. This emerging semiotic 

element illustrates that the city of Seoul has an image of a tourist destination that is 

related to nature, has natural conditions that are free from pollution, smooth traffic, rich 

with culture and art, has good infrastructure for tourists, has friendly tourist attractions, 

has interesting activities for tourists, gives comfort, has good public infrastructure, and a 

good social environment which is reflected by the friendly citizens. The results may 

broaden the knowledge of multimodal analysis. 

Keywords: Multimodal Analysis, Promotional Video, Tourism Impressions. 
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초록 

 

본 연구는 VisitSeoul 유튜브 계정에 업로드된 대한민국 서울의 관광명소 

홍보영상에 나타난 멀티모달적 연구다. 본 연구는 홍보 활동이 증가하는 

다양성 매체의 발달로 인해 수행되었다. 이 연구는 멀티모달적 접근을 통해 

연구할 수 있는 각 요소에 대한 이해가 필요한다. 본 연구에서 사용한 방법은 

질적 서술 방법으로, 자료는 VisitSeoul 유튜브 계정인 BTS Life in Seoul, BTS 

See You in Seoul, BTS 어기영차 서울이라는 영상으로 얻었다. 데이터는 목적지 

이미지의 속성뿐만 아니라 기호학적 요소에 따라 결합되고 체계적 기능적 

언어 접근, 시각적 언어 메타기능 및 목적지 이미지 속성과 함께 다중 모드 

이론을 사용하여 분석된다. 본 연구는 이들 3 개의 홍보영상이 언어적, 

시각적, 청각적 요소의 3 가지 기호학적 요소로 구성되어 있음을 보여준다. 

언어적 요소와 시각적 요소 사이의 기호간 다의적 관계는 더 넓은 의미를 

제공하고 언어적 글과 시각적 이미지의 논리적-의미적 의미에서 각각 추가적 

의미간 결합에 포함되는 새로운 정보를 제공한다. 본 기호학적 요소는 

서울이라는 도시가 자연과 관련된 관광지의 이미지를 가지고 있고, 공해가 

없는 자연 조건, 원활한 교통, 문화 예술과 관련된 관광지, 관광객을 위한 

좋은 시설, 친근한 분위기를 가지고 있음을 보여주고 관광 명소 관광객을 

위한 편안하고 흥미로운 활동, 좋은 공공시설 및 친절한 시민이 반영하는 

좋은 사회적 환경이 있다. 이 연구의 결과는 다중 모드 분석에 대한 지식을 

넓힐 수 있다. 

키워드: 다중모달 분석, 판촉 영상, 관광 인상 
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