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ABSTRAK 

Ismi Noer Pratiwi (1800322) “Pengaruh Kreativitas dan Inovasi terhadap 

Pengembangan Usaha berbasis Digital (Studi pada Sentra UMKM Simping di 

Purwakarta)”. Dibawah bimbingan Prof. Dr. Hj.B Lena Nuryanti S., M.Pd, dan 

Sulastri., S.Pd., M.Stat., M.M. 

 

Pertumbuhan ekonomi suatu negara salah satunya tergantung pada peran UMKM. 

Seiring berkembangnnya zaman, perkembangan teknologi informasi pun semakin 

berkembang dan secara tidak langsung merubah hampir seluruh bidang kehidupan, 

termasuk dalam bidang ekonomi, khususnya dunia usaha. Oleh karena itu, diperlukan 

suatu perubahan seperti transformasi digital bagi para pelaku usaha, terutama UMKM 

agar dapat terus bertahan dan berkembang. Studi dilakukan pada Sentra UMKM 

Simping di Purwakarta. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk memperoleh (1) 

gambaran tingkat kreativitas UMKM simping di Purwakarta; (2) gambaran tingkat 

inovasi pada UMKM simping di Purwakarta; (3) gambaran tingkat pengembangan 

usaha berbasis digital pada UMKM simping di Purwakarta; (4) pengaruh kreativitas 

terhadap pengembangan usaha berbasis digital; (5) pengaruh inovasi terhadap 

pengembangan uaha berbasis digital; (6) pengaruh kreativitas dan inovasi terhadap 

pengembangan usaha berbasis digital. Dalam penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatf. Adapun teknik sampel yang digunakan yaitu purposive sample yang 

berjumlah 42 UMKM. Teknik analisis data yaitu menggunakan analisi jalur (path 

analysis) dengan menggunakan software komputer SPSS 25.0 for Windows. Hasil 

penelitian diketahui bahwa (1) kreativitas pada kategori tidak baik (2) inovasi pada 

kategori tidak baik; (3) pengembangan usaha berbasis digital pada kategori tidak baik; 

(4) kreativitas memliki pengaruh secara signifikan terhadap pengembangan usaha 

berbasis digital; (5) inovasi memiliki tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap 

pengembangan usaha berbasis digital; (6) pengaruh kreativitas dan inovasi memiliki 

pengaruh terhadap pengembangan usaha berbasis digital. Berdasarkan hasil penelitian 

ini, UMKM disarankan untuk dapat meningkatkan kreativitas dalam aspek 

press/dorongan yang lebih baik lagi, baik itu berasal dari dalam diri seorang wirausaha 

itu sendiri ataupun dari pihak eksternal.Sedangkan untuk meningkatkan inovasi berada 

pada aspek inovasi pasar, dengan memanfaatkan berbagai media sosial untuk 

pemasaran, lalu menargetkan pangsa pasar baru. Dengan ini menunjukkan semakin 

baik kreativitas dan inoavsi semakin mudah pula bagi UMKM Simping dalam 

mencapai pengembangan usaha berbasis digital. Dalam penelitian ini UMKM 

diharapkan dapat menerapkan kreativitas dan inovasi lebih baik lagi sehingga dapat 

meningkatkan pengembangan usaha berbasis digital. Pengelolaan UMKM diharapkan 



 
 

dapat berkelanjutan dan menciptakan ide-ide pasar sehingga dapat mencapai 

pengembangan usaha berbasis digital. 

Kata Kunci: Inovasi, Kreativitas, Pengembangan Usaha berbasis Digital, UMKM 

ABSTRACT 

Ismi Noer Pratiwi (1800322) "The Influence of Creativity and Innovation on Digital-

Based Business Development (Study at Simping Purwakarta MSME Center)". Under 

the guidance of Prof. Dr. Hj.B Lena Nuryanti S., M.Pd, and Sulastri., S.Pd., M.Stat., 

M.M. 

A country's economic growth depends on the role of MSMEs. Along with the times, the 

development of information technology is also growing and indirectly changing almost 

all areas of life, including in the economic field, especially the business world. 

Therefore, changes such as digital transformation are needed for business actors, 

especially MSMEs, so that they can continue to survive and develop. The research was 

conducted at the Simping UMKM Center in Purwakarta. The purpose of this study was 

to obtain (1) an overview of the level of creativity of shellfish SMEs in Purwakarta; (2) 

description of the level of innovation of scallop SMEs in Purwakarta; (3) an overview 

of the level of digital-based business development in simping SMEs in Purwakarta; (4) 

the influence of creativity on digital-based business development; (5) the influence of 

innovation on digital-based business development; (6) the influence of creativity and 

innovation on digital-based business development. In this study using quantitative 

methods. The sample technique used was a purposive sample of 42 SMEs. The data 

analysis technique uses path analysis using SPSS 25.0 for Windows computer software. 

The results of the research show that (1) creativity is in the bad category (2) innovation 

is in the bad category; (3) digital-based business development is in the bad category; 

(4) creativity has a significant effect on digital-based business development; (5) 

innovation has no significant effect on digital-based business development; (6) the 

influence of creativity and innovation on digital-based business development. Based 

on the results of this study, it is suggested that MSMEs are able to increase creativity 

in the aspect of press/encouragement even better, both from within the entrepreneurs 

themselves and from external parties. Meanwhile, to increase innovation lies in the 

aspect of market innovation, by utilizing various media. social media for marketing, 

then targeting new markets. This shows that the better the creativity and innovation, 

the easier it will be for MSME Simping to achieve digital-based business development. 

In this study, MSMEs are expected to be able to apply creativity and innovation even 

better so that they can improve the development of digital-based businesses. MSME 

management is expected to be sustainable and create market ideas so that they can 

achieve digital-based business development. 

Keywords: Innovation, Creativity, Digital-Based Business Development, MSMEs 
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