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ABSTRAK 

PENGARUH CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

DI SAUNG PANYAWAH  

(Studi Kasus Saung Panyawah Mamah Kembang Cianjur) 

Muhammad Fathan Laksana 

1801671 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh citra merek 

terhadap keputusan pembelian di Saung Panyawah Mamah Kembang Cianjur. 

Semakin banyaknya pesaing yang muncul dapat membangkitkan semangat para 

pelaku bisnis untuk lebih meningkatkan mereknya. Variabel independen yaitu Citra 

merek dan variabel dependen keputusan pembelian. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode kuantitatif, dengan sampel sebanyak 100 responden. 

Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. 

Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah metode analisis 

deskriptif, dan analisis regresi linier sederhana. Pengolahan data dilakukan dengan 

menggunakan software SPSS 26. Model regresi Y = 10,381 + 0,873 X sudah layak 

untuk digunakan. Melalui uji R Citra merek mempunyai hubungan yang kuat 

terhadap keputusan pembelian. Pengaruh Citra merek terhadap Keputusan 

pembelian adalah sebesar 51,2% dan sisanya adalah sebesar 48,2% dipengaruhi 

oleh faktor-faktor lainnya yang tidak diteliti oleh penulis. Setiap kenaikan satu skala 

Citra merek akan menaikkan Keputusan pembelian sebesar 1,657. Secara parsial 

dilihat dari uji t, citra merek secara parsial memperoleh nilai signifikansi 0,000 < 

0,05 dan thitung 9.811 > ttabel 1.966 artinya secara parsial ada pengaruh yang 

signifikan dan positif antara citra merek dengan keputusan pembelian di Saung 

Panyawah Mamah Kembang. 

Kata Kunci: Citra merek dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The Effect of Brand Image on Purchasing Decisions in Saung Panyawah (A 

Case Study of Saung Panyawah Mamah Kembang Cianjur) 

Muhammad Fathan Laksana 

1801671 

This study aims to determine how much influence brand image has on 

purchasing decisions at Saung Panyawah Mamah Kembang Cianjur. The 

increasing number of competitors that appear can arouse the enthusiasm of 

business people to further enhance their brand. The independent variables are 

brand image and the dependent variable is the purchase decision. The research 

method used is the quantitative method, with a sample of 100 respondents. The 

sampling technique used in this research is purposive sampling. The data analysis 

method used in this research is the descriptive analysis method and simple linear 

regression analysis. Data processing was carried out using SPSS 26 software. The 

regression model Y = 10.381 + 0.873 X is feasible to use. Through the R test Brand 

image has a strong relationship with purchasing decisions. The effect of brand 

image on purchasing decisions is 51.2% and the remaining 48.2% is influenced by 

other factors not by the author. Every increase of one brand image scale will 

increase the purchase decision by 1.657. Partially seen from the t-test, brand image 

partially obtained a significance value of 0.000 <0.05 and t count 9,811 > ttable 

1,966 meaning that part there is a significant and positive influence between brand 

image and purchasing decisions at Saung Panyawah Mamah Kembang. 

Keywords: Brand Image and purchasing decisions,  
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