Nomor Daftar: 028/S/KWU/30/1X/2022

ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS MODEL CANVAS
(BMC) PADA PRODUK FASHION JESYALY.ID

DRAFT SKRIPSI

Diajukan Sebagai Bagian Dari Persyaratan Untuk Mendapatkan Gelar S.Bns.
-

NATASYA EDILA PUTRI
NIM 1801849

PROGRAM STUDI S1 KEWIRAUSAHAAN
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA
KAMPUS TASIKMALAYA

2022

Natasya Edila Putri, 2022

ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS MODEL CANVAS PADA
PRODUK FASHION JESYALY.ID

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



SURAT PERNYATAAN KEASLIAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Natasya Edila Putri
NIM 1801849
Program Studi : Kewirausahaan

Judul Tugas Akhir : ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS
MODEL CANVAS (BMC) PADA PRODUK FASHION

JESYALY.ID.

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul "Analisis Strategi Bisnis
Melalui Bisnis Model Canvas (BMC) Pada Produk Fashion Jesyaly.id” ini beserta
isinya adalah karya sendiri. Saya tidak melakukan penjiplakan atau pengutipan dengan
cara — cara yang tidak sesuai dengan etika ilmu yang berlaku dalam masyarakat
keilmuan. Atas pernyataan ini, saya siap menanggung resiko atau sanksi apabila
dikemudian hari ditemukan adanya pelanggaran etika keilmuan atau ada klaim dari

pihak lain terhadap keaslian karya saya ini.

Bandung, 28 Juni 2022

Yang menyataan,

Ntws s

Natasya Edila Putri

NIM 1801849

Natasya Edila Putri, 2022

ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS MODEL CANVAS PADA
PRODUK FASHION JESYALY.ID

Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



LEMBAR PENGESAHAN

Natasya Edila Putri
1801849

ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS MODEL CANVAS
(SBMC) PADA PRODUK FASHION JESYALY.ID

Disetujui dan disahkan oleh:

Pembimbing I, Pembimbing II,

Mira Nurfitriya, SPd., M.Sc., CIPE. Nizza Nadya Rachmani, S.Hut., M.M., CIPE.
NIP. 920200119911219201 NIP. 920200419920802201

Diketahui,

Ketua Program Studi Kewirausahaan,

Azizah Fauziyah, S.Pd., M.Pd., CIPE.
NIP. 920171219910820201

11
Natasya Edila Putri, 2022
ANALISIS STRATEGI BISNIS MELALUI BISNIS MODEL CANVAS PADA
PRODUK FASHION JESYALY.ID
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



Analisis Strategi Bisnis Melalui Bisnis Model Canvas (BMC) Pada Produk
Fashion Jesyaly.id

Natasya Edila Putri!, Mira Nurfitriya?, Nizza Nadya Rachmani®.

ABSTRACT

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui: (1) Gambaran strategi bisnis saat
ini pada produk fashion Jesyaly.id, (2) Model identifikasi bisnis model canvas (BMC)
pada produk fashion Jesyaly.id, (3) Bagaimana formulasi strategi bisnis terbaru. Objek
penelitian ini adalah produk fashion Jesyaly.id. Penelitian ini menggunakan satu
variabel untuk melakukan analisis yaitu variabel Bisnis Model Canvas. Penelitian ini
menggunakan pendekatan deskriptif metode kualitatif. Pengumpulan data yang
dilakukan menggunakan teknik wawancara terbuka. Penelitian ini menggunakan dua
sumber data yaitu data primer dan data sekunder. Data yang diambil mulai tahun 2020-
2022. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa salah satu cara
mengembangkan bisnis Jesyaly.id supaya dapat bersaing dengan pesaing adalah
menggunakan model bisnis dengan pendekatan bisnis model canvas dan menggunakan
strategi red ocean. Terdapat sembilan elemen pada bisnis model canvas Jesyaly.id yaitu
customer segment, value proposition, channel, customer relationship, revenue stream,
key resources, key activities, key partners, cost structure. Selain itu, formulasi strategi
bisnis BMC menggunakan metode strategi red ocean melalui strategi diferensiasi yaitu
strategi untuk membedakan produk dengan ciri khas dari pesaing. Jesyaly.id
meningkatkan elemen value proposition dengan inovasi produk menciptakan variasi
produk dari pasar yang sudah ada ataupun dengan mengembangan produk dari pihak
Jesyaly.id. Hal tersebut merupakan inovasi nilai yang ditawarkan sebagai salah satu
strategi Jesyaly.id untuk menempatkan suatu mempertahankan posisi bersaing dengan
menciptakan desain produk yang menarik konsumen.

Kata kunci : Strategi Bisnis, Bisnis Model Canvas (BMC)
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Analysis of Business Strategy Through Business Model Canvas (BMC) on Fashion
Products Jesyaly.id

Natasya Edila Putrit, Mira Nurfitriya?, Nizza Nadya Rachmani®.

ABSTRACT

The purpose of this study is to find out: (1) Description of the current business

strategy for Jesyaly.id fashion products, (2) Business identification model canvas
(BMC) for Jesyaly.id fashion products, (3) How to formulate the latest business
strategy. The object of this research is Jesyaly.id fashion product. This study uses one
variable to perform the analysis, namely the Business Model Canvas variable. This
study uses a descriptive qualitative method approach. Data collection was carried out
using an open interview technique. This study uses two sources of data, namely
primary data and secondary data. Data taken from 2020-2022. Based on the results
of the study, it shows that one way to develop Jesyaly.id's business so that it can
compete with competitors is to use a business model with a business model canvas
approach and use a red ocean strategy. There are nine elements in the Jesyaly.id
canvas business model, namely customer segment, value proposition, channel,
customer relationship, revenue stream, key resources, key activities, key partners, cost
structure. In addition, the formulation of BMC's business strategy uses the red ocean
strategy method through a differentiation strategy, namely a strategy to differentiate
products with characteristics from competitors. Jesyaly.id improves the value
proposition elements by product innovation, creating product variations from existing
markets or by developing products from Jesyaly.id. This is a value innovation that is
offered as one of Jesyaly.id's strategies to place a position to maintain a competitive

position by creating product designs that attract consumers.

Keywords: Business Strategy, Business Model Canvas (BMC)
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