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ABSTRAK

WIDI ADITYA, 2022. REDESAIN IDENTITAS MEDIA KOMUNIKASI
VISUAL PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM RESMI UNIVERSITAS
PENDIDIKAN INDONESIA. DEPARTEMEN PENDIDIKAN SENI RUPA.
FAKULTAS PENDIDIKAN SENI DANDESAIN.

Media sosial pada zaman yang serba cepat ini telah mengalahkan media cetak dan bahkan
menjadi hal yang penting bagi kehidupan sehari-hari, Universitas Pendidikan Indonesia
(UPI) yang mempunyai pengikut sebanyak 82,8 ribu pengikut di Instagram (Desember
2022) mengabaikan elemen visual yang penting bagi para audiens untuk mendapatkan
informasi atau berita faktual yang berkaitan dengan aktivitas di dalam dunia pendidikan
dan kemahasiswaan, yang berdampak pada kurangnya persebaran informasi secara satu
pintu. Karena belum mempunyai citra yang kuat UPI sulit dikenali oleh audiens. maka dari
itu, dalam skripsi penciptaan ini penulis meredesain identitas media komunikasi visual
pada media sosial Instagram resmi Universitas Pendidikan Indonesia. Dalam proses
meredesain penulis menggunakan metode design thinking melalui beberapa tahap yang
dimulai dengan emphatize, define, idea, prototype, dan test. Hasil dari penciptaan ini adalah
panduan visual untuk media sosial Instagram resmi Universitas Pendikan Indonesia,
dengan mengacu kepada unsur-unsur dan prinsip-prinsip desain melalui pendekatan design
thinking. Hasilnya penulis menggunakan hal-hal yang dekat dengan UPI sebagai inspirasi
dari visual kunci yang akan digunakan sebagai identitas media komunikasi visual untuk
memperkuat citra UPI kepada para audiens, dengan memadukan gagasan yang didapat dari
proses mind mapping seperti gedung Isola, Art Deco, retroisme, merakyat hingga kliping
dan mading penulis mendapatkan visualisasi yang unik namun tetap berada pada jalur UPI
dan pendidikan, yang bisa merepresentasikan UPI kepada audiens, penulis juga membuat
rekomendasi brand persona yang menghasilkan tata bahasa yang sesuai dengan
karakteristik UPI sebagai Institusi Pendidikan yang mungkin bisa ditindaklanjuti atau
didalami oleh peneliti lainya sehingga tujuan besar dari merapikan saluran komunikasi dan
memperkuat citra UPI akan terus berlanjut dan berkembang seiring dengan kemajuan
zaman.

Kata Kunci: Redesain Media Komunikasi Visual, Universitas Pendidikan Indonesia,
Instagram, Design Thinking, Visual Kunci.



ABSTRACT

WIDI ADITYA, 2022. REDESIGN OF VISUAL COMMUNICATION
MEDIA IDENTITY ON SOCIAL MEDIA INSTAGRAM INDONESIAN
UNIVERSITY OF EDUCATION OFFICIAL. DEPARTMENT OF FINE
ARTS EDUCATION. FACULTY OF ART EDUCATION AND

DESIGN.

Social media in this fast-paced era has outperformed print media and has even become
important for everyday life, the Indonesian University of Education (UPI), which has 82.8
thousand followers on Instagram (December 2022) ignores important visual elements for
the audience to obtain factual information or news relating to activities in the world of
education and student affairs, which has an impact on the lack of one-stop information
dissemination. Because they don't have a strong image, UPI is difficult to recognize by
the audience. therefore, in this creation thesis the author redesigned the identity of visual
communication media on the official Instagram social media of the Indonesian University
of Education. In the process of redesigning the author uses the design thinking method
through several stages starting with empathize, define, idea, prototype, and test. The
result of this creation is a visual guide for the official Instagram social media of the
Indonesian Education University, with reference to design elements and principles
through a design thinking approach. As a result, the author uses things that are close to
UPI as inspiration from the key visuals that will be used as visual communication media
identities to strengthen UPI's image to the audience, by combining ideas obtained from
the mind mapping process such as the Isola building, Art Deco, retroism, populist so that
the author's clippings and magazines get a unique visualization but still on the path of
UPI and education, which can represent UPI to the audience, the author also makes
brand persona recommendations that produce grammar that is in accordance with the
characteristics of UPI as an Educational Institution that might be followed up or
explored by other researchers so that the big goal of tidying up communication channels
and strengthening UPI's image will continue and develop along with the times.

Keywords: Redesign Visual Communication Media, Universitas Pendidikan Indonesia,
Instagram, Design Thinking, Key Visual.
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