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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1 Desain Penelitian 

Desain penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan 

metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Menurut Bogdan dan Taylor yang 

dikutip oleh Moloeng (2010) mengatakan bahwa penelitian kualitatif adalah 

prosedur penelitian yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau 

lisan dari orang-orang dan pelaku yang dapat diamati. Metode kualitatif digunakan 

untuk menganalisis sampel dari foto produk yang menjadi objek penelitian yaitu 

foto produk skincare The Aubree untuk mengetahui komposisi elemen fotografi apa 

yang terdapat dalam foto produk tersebut dan untuk mengetahui apakah foto produk 

sudah sesuai atau belum dengan branding perusahaan. Deskriptif digunakan untuk 

menjabarkan hasil analisis komposisi elemen fotografi dan kesesuaian foto produk 

dengan branding perusahaan yang dijelaskan melalui kata-kata tertulis.  

Penelitian deskriptif kualitatif bertujuan untuk menggambarkan, merangkum 

berbagai kondisi, berbagai situasi, atau berbagai fenomena realitas sosial yang ada 

di masyarakat yang menjadi objek penelitian (Bungin, 2014, hlm. 68). Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis dan dijabarkan dalam sebuah bentuk deskriptif untuk 

menjawab masalah yang terperinci dalam sebuah naratif (Fachrozy dan Wahyuni, 

2020). Penelitian dengan desain kualitatif memiliki sifat data yang dikumpulkan 

bercorak kualitatif, karena pada penelitiannya tidak menggunakan alat-alat 

pengukur, situasi pada lapangan bersifat “natural” atau wajar, sebagaimana adanya 

tanpa manipulasi, sehingga data hasil penelitiannya disajikan kedalam bentuk 

deskriptif, (Lisdia, 2014).  

3.2 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam upaya mendapatkan data yang diperlukan, peneliti menggunakan 

beberapa teknik pengumpulan data yang diperlukan yaitu sebagai berikut:  
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1. Observasi 

Observasi merupakan proses menjelaskan bahwa rekaman yang bersifat 

sistematis yang terdiri dari beberapa unsur yang muncul dari beberapa objek 

penelitian yang sedang diamati (Nawawi & Martini, 2015). Observasi yang 

dilakukan penulis dalam penelitian ini adalah melakukan pengamatan secara 

langsung pada akun instagram The Aubree mengenai foto produk yang dimiliki 

The Aubree untuk mengetahui komposisi elemen fotografi apa saja yang ada 

dalam foto produk brand tersebut meliputi komposisi fotografi dan elemen 

fotografi.  

2. Studi dokumentasi 

Studi dokumentasi merupakan suatu teknik pengumpulan data dengan 

menghimpun dan menganalisis dokumen, baik itu dokumen tertulis, gambar 

atau foto, maupun elektronik. Dokumen yang akan dianalisis merupakan foto 

produk yang diposting pada akun Instagram. Studi dokumentasi pada penelitian 

ini berupa mengambil sampel beberapa foto produk skincare The Aubree, 

kemudian dianalisis berdasarkan komposisi elemen fotografi yang meliputi 

komposisi fotografi dan elemen-elemen fotografi. Lalu dianalisis kesesuaian 

komposisi elemen fotografi pada foto produk tersebut dengan branding 

perusahaan.  

3. Studi Pustaka  

Studi pustaka ditujukan untuk mendapatkan referensi berupa buku-buku dan 

hasil penelitian lainnya yang berhubungan dengan penelitian mengenai 

komposisi elemen fotografi, kesesuaian foto produk dengan branding 

perusahaan, maupun mengenai foto produk skincare The Aubree. Secara 

spesifik, studi pustaka dalam penelitian ini difokuskan pada hal-hal yang 

berkaitan dengan permasalahan seputar penelitian komposisi elemen fotografi 

dan kesesuaian foto produk dengan branding perusahaan. Studi pustaka 

dilakukan dengan menggali poin penting dari data-data hasil peneliti lain atau 

berbagai sumber literature, baik berupa buku, karya tulis ilmiah, hasil-hasil 

resensi orang lain, dalam bentuk cetak maupun online.  
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3.3 Analisis Komposisi Fotografi 

Analisis komposisi fotografi dilakukan dengan cara menganalisis sumber 

dokumentasi yang sudah ada yang meliputi analisis komposisi fotografi. Analisis 

dilakukan dengan melihat, memperhatikan sebuah foto produk yang menjadi objek 

penelitian yaitu foto produk skincare The Aubree yang kemudian dicocokan dengan 

komposisi fotografi mana yang paling sesuai. 

Dalam Jurnal Titik Imaji, Yana Erlyana & Dicky Setiawan (2019) 

mengemukakan berikut adalah beberapa komposisi yang biasa digunakan dalam 

fotografi, yaitu rule of third, leading line, diagonals, framing, figure to ground, fill 

the frame, center dominant eye, patterns, dan symmetry. Foto produk The Aubree 

akan dianalisis komposisi fotografinya berdasarkan beberapa komposisi diatas. 

Tabel analisis yang akan digunakan untuk menganalisis komposisi fotografi pada 

foto produk skincare The Aubree adalah sebagai berikut: 

 

 

3.4 Analisis Elemen Fotografi 

Analisis elemen fotografi dilakukan dengan cara menganalisis sumber 

dokumentasi yang sudah ada yang meliputi analisis elemen fotografi. Analisis 

Tabel 3. 1 Tabel Analisis Komposisi Fotografi 

1. Komposisi Fotografi Hasil Analisis 

1) Rule of Third 
 

2) Leading Line 
 

3) Diagonals 
 

4) Framing 
 

5) Figure to Ground 
 

6) Fill the Frame 
 

7) Center Dominant Eye 
 

8) Patterns 
 

9) Symmetry 
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dilakukan dengan melihat, memperhatikan sebuah foto produk yang menjadi objek 

penelitian yaitu foto produk skincare The Aubree yang kemudian dianalisis elemen 

yang membentuk foto tersebut.  

Pada elemen fotografi dalam Teori Markowski (1984: 70-140), yang akan 

dianalisis dibagi menjadi 7 (tujuh), yaitu light, tone, shadow, texture, scale, 

perspective, dan space.  

1. Elemen light (Cahaya) 

Pada elemen ini foto akan dianalisis apakah menggunakan karakter cahaya 

hard light atau soft light. Pada karakter cahaya hard light, bayangan yang 

dihasilkan relatif terlihat kuat dan jelas. Cahaya yang dipancarkan terlihat 

lebih ‘keras’ atau menyorot langsung kepada objek. Sedangkan untuk 

karakter cahaya soft light, bayangan yang dihasilkan relatif terlihat lebih 

lembut dan rata. Cahaya yang dipancarkan terlihat lebih ‘lembut’.  

2. Elemen tone (Nada) 

Pada elemen ini foto akan dianalisis menggunakan indicator color 

temperature kelvin dan warna yang dominan muncul pada foto. 

 

Gambar 3. 1 Indikator Color temperature 

Sumber: megakamerablog.wordpress.com 

3. Elemen shadow (Bayangan) 

Analisis pada elemen shadow ini dipengaruhi oleh karakter cahaya yang 

digunakan dalam foto. Apabila menggunakan karakter cahaya hard light 

maka bayangan akan memiliki karakter yang kuat dan jelas. Sedangkan 

apabila foto menggunakan karakter cahaya soft light maka bayangan akan 

memiliki karakter yang lembut dan rata. 
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4. Elemen texture (Tekstur) 

Pada elemen texture foto akan dianalisis apakah objek memiliki tekstur 

kasar atau halus.  

5. Elemen scale (ukuran) 

Pada elemen scale foto akan dianalisis apakah objek utama dan objek 

tambahan sudah memiliki perbedaan ukuran. 

6. Elemen perspective (Perspektif) 

Pada elemen perspective foto akan dianalisis apakah ada perspektif yang 

muncul pada foto tersebut 

7. Elemen space (Ruang) 

Pada elemen space foto akan dianalisis apakah dari jarak ruang yang ada 

membuat produk menjadi Point of Interest. 

Tabel analisis yang akan digunakan untuk menganalisis elemen fotografi 

pada foto produk skincare The Aubree adalah sebagai berikut: 

 

 

3.5 Analisis Kesesuian Foto Produk dengan Branding Perusahaan 

Analisis yang dilakukan pada penelitian ini adalah dengan cara melihat, 

memperhatikan, mencari sumber valid yang sesuai pada setiap unsur yang ada pada 

foto produk skincare The Aubree dan disesuaikan dengan branding perusahaan. 

The Aubree memiliki branding minimalis, memberikan ketenangan, natural, vegan, 

Tabel 3. 2 Tabel Analisis Elemen Fotografi 

2. Elemen Fotografi Hasil Analisis 

a. Light  

b. Tone  

c. Shadow  

d. Texture  

e. Scale  

f. Perspective  

g. Space  
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dan cruelty free skincare. Dari branding yang dimiliki oleh The Aubree tersebut 

berikut adalah indikator yang digunakan untuk memvalidasi hasil analisis: 

1. Natural 

Berdasarkan salah satu branding skincare The Aubree yaitu natural, lalu 

dilakukan studi literatur pada modul fotografi, didapatkan hasil bahwa foto 

produk dapat dikatakan natural apabila terdapat elemen-elemen alami 

seperti daun, ranting, bunga, rumput dan barang-barang yang terbuat dari 

bahan alami.  

2. Tenang 

Berdasarkan salah satu branding skincare The Aubree yaitu tenang, lalu 

dilakukan studi literatur pada modul teori warna, didapatkan hasil bahwa 

foto produk dapat dikatakan memiliki kesan yang tenang apabila dalam foto 

tersebut memiliki kesan warna yang dominan dengan penggunaan warna 

krem.  

3. Minimalis 

Berdasarkan salah satu branding skincare The Aubree yaitu minimalis, lalu 

dilakukan studi literatur pada penelitian, didapatkan hasil bahwa foto 

produk dapat dikatakan minimalis apabila tidak menambahkan banyak 

elemen objek atau elemen foto lainnya sehingga audiens dapat fokus kepada 

satu objek saja. 


