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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan analisis semiotika dalam video iklan 

wisata Korea berjudul „Beautiful Korean 4 Seasons‟ yang diunggah pada kanal Youtube 

Yoohoo TV dan Juga untuk mendeskripsikan dan menemukan bentuk representasi brand 

benefit pyramid yang ada dalam merek destinasi (destination branding). Pada penelitian 

ini menggunakan kajian semiotika dari Roland Barthes melalui signifikansi pemaknaan 

tanda berupa analisis makna denotasi, makna konotasi, dan mitos, serta 

merepresentasikan dalam merek destinasi menggunakan pendekatan piramida strategi 

merek dari Morgan & Pritchard. Metode yang digunakan pada penelitian ini yaitu metode 

deskriptif kualitatif dengan menganalisis data visual dan verbal dari 13 adegan terpilih 

yang di dalamnya terdapat 35 shot atau gambar. Dari hasil penelitian, ditemukan bahwa 

analisis mitos beradasarkan makan denotasi dan makna konotasi menunjukkan adanya 

gambar yang merepresentasikan merek destinasi berupa attributes berjumlah terbanyak 

yaitu 13 gambar; rational benefit  4 gambar, emotional benefit 11 gambar, brand values 

(personality) 4 gambar, dan brand essence 5 gambar. Penelitian ini mengungkap bahwa 

merek destinasi Korea menawarkan banyak attribute atau fitur wisata di setiap musimnya  

sebagai daya tarik yang dapat mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan. Sesuai 

dengan nation branding  Korea yaitu „Imagine your Korea‟ yang bermakna bahwa Korea 

Selatan akan mewujudkan apa yang wisatawan pikirkan dan bayangkan ketika 

berkunjung pada musim-musim yang ada di negara tersebut. 

 

Kata kunci: merek destinasi, piramida manfaat merek, representasi, semiotika  
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ABSTRACT 

This study aims to describe the semiotic analysis in the Korean tourism advertisement 

video entitled „Beautiful Korean 4 Seasons‟ on YooHoo TV‟s Youtube channel and also 

to describe and find a form the representation of the brand benefit pyramid of approach 

the destination branding. This study used a semiotics from Roland Barthes through the 

significance of sign meaning in the form of an analysis of denotative meanings, 

connotative meanings, and myths, as well as the representation in destination branding 

using the brand strategy pyramid approach from Morgan & Pritchard. A qualitative 

descriptive method by analyze visual and verbal data from 13 selected scenes, containily 

35 shots or images. The results of the study showed that the analysis of myths based on 

denotation and connotative meanings showed that there were images representing 

destination branding in the form of the highest number of attributes, that is 13 images; 

rational benefit 4 images, emotional benefit 11 images, brand values (personality) 4 

images, and brand essence 5 images. This study reveals that Korean destination branding 

offers many tourist attributes or features in each season as an attraction that can influence 

tourists' visiting decisions. In accordance with Korea's national branding, namely 

'Imagine your Korea' means that South Korea will embody what tourists think and 

imagine when visiting the seasons in that country. 

Keywords: destination brand, brand benefit pyramid, semiotics, representation,  
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초록 

본 연구는 유후 TV 유튜브 채널에 올라온 '아름다운 한국의 사계절'이라는 

제목의 한국 여행 광고 영상의 기호학적 분석을 기술하는 데 목적으로 또한 

관광지 브랜딩(destination branding)에 있는 브랜드 혜택 피라미드의 표현 

형태를 설명하고자 한다. 본 연구는 외부 세계, 내부 세계, 표상 세계 형태로 

기호 의미의 의미를 통한 Roland Barthes 의 기호학 연구와 Morgan & 

Pritchard 의 브랜드 전략 피라미드 접근법을 사용한 관광지 브랜딩에서의 

표현을 활용한다. 본 연구에서 사용된 방법은 35 개의 샷 또는 이미지가 있는 

13 개의 선택된 장면에서 시각 및 언어 데이터를 분석하여 질적 서술 

방법이다. 외부 전 의미외 함축적 의미를 바탕으로 표상의 분석한 결과 

관광지 브랜딩을 나타내는 이미지가 가장 많은 속성수인 13 개 이미지로 

나타났다. 합리적 이익 4 개 이미지, 정서적 이익 11 개 이미지, 브랜드 

가치(성격) 4 개 이미지, 브랜드 본질 5 개 이미지. 본 연구는 한국의 관광지 

브랜딩이 관광객의 방문 결정에 영향을 줄 수 있는 관광명소로서 계절별로 

많은 관광 속성이나 특징을 제공하고 있음을 밝혔다. 본 연구는 한국의 

관광지 브랜딩이 관광객의 방문 결정에 영향을 줄 수 있는 관광명소로서 

계절별로 많은 관광 속성이나 특징을 제공하고 있음을 밝혔다. 한국의 국가 

브랜딩, 즉 'Imagine your Korea'는 관광객들이 그 나라의 계절을 방문할 때 

생각하고 상상하는 것을 한국이 구현한다는 의미이다.  

주제어: 관광지 브랜딩, 브랜드 혜택 피라미드, 표현, 기호학 
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