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ABSTRAK

Susilawati (050600), Pengaruh Attribute Brands Terhadap Keputusan
Pembelian Sepatu Batu (Survei pada Pembeii Sepatu Bata Distrik 571
Bandung) di bawah bimbingan Dr. H. Agus Rahayu, M.Si dan Drs. Rd Dian
Herdiana Utama, M.Si

Bisnis sepatu di Indonesia memiliki pangsa pasar yang potensial karena pasar
bebas baik untuk kawasan ASEAN, Asia Pasifik maupun dunia, akan segera
diberiakukan. Salah satu komoditas dalam negeri yang paling siap bersaing di
pasar bebas adalah industri sepatu, ancaman yang dihadapi cukup besar
persaingan antar produsen dalam memperebutkan konsumen pada pasar yang
sama semakin ketat. Bata sebagai salah satu merek yang telah dikenal luas oleh
masyarakat Indonesia sebagai merek legendaris, kini mulai mengalami beberapa
penurunan. Hal ini dapat dilihat dari penurunan market share. Salah satu distrik
sepatu Bata yang mengalami penurunan adalah Distrik 571 Bandung. Hal ini
disebabkan karena banyaknya merek baru yang menawarkan produk dengan
desain yang lebih menarik dibandingkan Bata selain itu banyaknya produk
sepatu impor terutama dari Cina yang menawarkan harga lebih murah. Agar
tetap dapat bersaing di pasar global semua upaya dilakukan seperti pelaksanaan
attribute brands sehingga diharapkan jumlah pembeii yang melakukan keputusan
pembelian pada toko sepatu Bata bisa mengalami peningkatan. Penelitian ini
dilakukan untuk menganalisis mengenai pengaruh ^attribute brands terhadap
keputusan pembelian sepatu Bata. Dimana attribute brands merupakan
merupakan variabel bebas (X) memiliki lima dimensi yaitu harga, kualitas,
keunikan, ketersediaan dan pelayanan. Sedangkan yang menjadi variabel terikat
(Y) yaitu keputusan pembelian yang terdiri dari empat dimensi yaitu pemilihan
produk, pemilihan saluran pembelian, waktu pembelian dan jumlah pembelian.
Populasi yang diperoleh berdasarkan para penelitian berjumlah 17.888 orang,
sedangkan yang diambil adalah 120 orang. Adapun yang menjadi objek dalam
penelitian ini adalah pembeii sepatu Bata Distrik 571 Bandung. Penelitian ini
dilaksanakan dalam jangka waktu kurang dari satu tahun, maka metode
penelitian yang digunakan adalah metode cross sectional method (pendekatan
silang). Dari hasil penelitian terhadap pengujian hipotesis dapat diketahui bahwa
attribute brands memiliki pengaruh yang posrtif terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Attribute Brands, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Susilawati (050600), The Influence of Attribute Brands towards Bata Shoes
Selling Decision (Based on the survey of Bata Shoes buyer under District
571 Bandung) by lecturers Dr. H. Agus Rahayu, M.Si and Drs. Rd Dian
Herdiana Utama, M.Si

Free market will held soon even for ASEAN, Pacific Asia or around the world.
One of Indonesia's competitive commodities is shoes industry. There are some
serious challenges faced by industry includes hard competition between seller in
getting a lot of consumers. Now Bata as familiar shoes industry in Indonesia is
decreasing. It can be appeared from its market share such as district 571 in
Bandung. It is because of too many new marks with new interesting products and
too many import products like from China with cheaper price. All policies are
used to solve this problem. And one of them is attribute brands which believed
will increase amount of consumers. This research is done for analyzing the
influence of attribute brands towards Bata shoes selling. Attribute brands with
free variable (X) has five dimensions like price, quality, unique, limitation and
service. While its relational variable (Y) consists of four dimensions, they are
product choice, product ways' choice, time and number of selling. Population
achieved by the researchers is 17.888 persons with 120 of them are taken. The
object is Bata shoes seller district 571 in Bandung. This research is conducted for
about less than one year using cross sectional. From the result through
hypothesis known that attribute brands has'positive influence towards selling
decision.

Key words: Attribute brands, Selling decision
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