Nomor:0683/UN40.F7.S1/PK.05.01/2022

PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP

PURCHASE DECISION
(Studi pada Generasi Z pengguna produk Sensatia Botanicals di Indonesia)

SKIRPSI

Diajukan untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pendidikan
pada Program Studi Pendidikan Bisnis

Oleh
Fadilla Nur Fajri
1704125

FAKULTAS PENDIDIKAN EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PENDIDIKAN INDONESIA
2022



PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP PURCHASE DECISION
(Studi pada Generasi Z pengguna produk Sensatia Botanicals di Indonesia)

Oleh:
Fadilla Nur Fajri
1704125

Sebuah skripsi yang diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar
Sarjan Pendidikan pada Fakultas Pendidikan Ekonomi dan Bisnis

© Fadilla Nur Fajri
Universitas Pendidikan Indonesia 2022

Hak Cipta dilindungi undang-undang. Skripsi ini tidak boleh diperbanyak
seluruhnya atau sebagian, dengan di cetak ulang, difotokopi, atau cara lainnya
tanpa ijin dari penulis.

Fadilla Nur Fajri, 2022
PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP PURCHASE DECISION
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP PURCHASE DECISION
(Studi pada Generasi Z pengguna produk Sensatia Botanicals di Indonesia)

Skripsi ini disetujui dan disarankan oleh:

Pembimbing | Pembimbing Il

P~

Dr. Bambang Widjajanta, M.M Dr. Puspo Pewi aktar S Pd/M.T.,. M.M
NIP. 19611022 198903 1 002 NIP. 19820830 200502 2 003
Mengetahui,

Ketua Program Studi Pendidikan Bisnis

Tanggung Jawab Yuridis
Ada P,ada Penulis

M-~
/a

Fadilla Nur Fajri
NIM. 1704125

Fadilla Nur Fajri, 2022
PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP PURCHASE DECISION
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh Green
Marketing Terhadap Purchase Decision (Studi pada Generasi Z pengguna
produk Sensatia Botanicals di Indonesia)” beserta isi didalamnya ialah benar
karya saya sendiri. saya tidak melakukan pengutipan atau penjiplakan (plagiarism)
dengan cara-cara yang tidak sesuai etika keilmuan yang berlaku dalam bidang
keilmuan ilmiah di masyarakat.

Atas pernyataan ini, saya siap menanggung Konsekuensi yang akan saya
terima apabila dikemudian hari adanya pelanggaran etika keilmuan dalam karya ini

atau terdapat klaim dari pihak lain terhadap keaslian karya yang saya buat.

Bandung, 2022
Yang membuat pernyataan,

i i W
E gi {2

36 ~ METERAI
B w4  TEMPEL
FA204AJX875141238

Fadilla Nur Fajri
NIM. 1704125

Fadilla Nur Fajri, 2022
PENGARUH GREEN MARKETING TERHADAP PURCHASE DECISION
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



ABSTRAK

Fadilla Nur Fajri (1704125), “Pengaruh Green Marketing Terhadap Purchase
Decision (Studi pada Generasi Z pengguna produk Sensatia Botanicals di
Indonesia)”. Di bawah bimbingan Dr. Bambang Widjajanta, M.M. dan Dr.
Puspo Dewi Dirgantari, S.Pd., M.T., M.M.

Semakin banyaknya pesaing di Industri Skincare, menuntut perusahaan untuk
memperkuat strategi pemasaran dalam menciptakan Keputusan Pengguna. Green
Marketing merupakan strategi yang dapat berkontribusi dalam membangun
Keputusan Pengguna Produk Green Skincare. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis signifikansi Pengaruh Green Marketing terhadap Keputusan
Pengguna. Populasi dalam penelitian ini adalah Generasi Z yang menggunakan
Produk Sensatia Botanicals di Indonesia dengan sampel sebanyak 100 orang
dengan teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Teknik
analisis yang digunakan adalah analisis SEM-PLS dengan program SMARTPLS 3.0.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa deskripsi Green Marketing (green
product, green price, green place, dan green promotion) sebagai variabel (X)
berpengaruh signifikan terhadap keputusan Pengguna sebagai Variabel (Y).
Dimensi green product dalam Green Marketing memberikan kontribusi terbesar
dalam membangun keputusan Pengguna.

Kata kunci: Generasi Z, Purchase Decision, Green Marketing, Green Skincare
Products
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ABSTRACT

Fadilla Nur Fajri (1704125), “The Influence of Green Marketing on Purchase
Decision on Generation Z in Purchasing Sensatia Botanicals ”. Under

the guidance of Dr. Bambang Widjajanta, M.M and Dr. Puspo Dewi
Dirgantari, S.Pd., M.T., M.M.

The increasing number of competitors in Skincare Industry, requires companies to
strengthen marketing strategies in creating Purchase Decision. Green marketing is
a strategy that can contribute to building Purchase Decision for Green Skincare
Product. This study was to analyze the significance of The Influence of Green
Marketing on Purchase Decision. The population in this study were Generation Z
who used Green Skincare Product Brand Produk Sensatia Botanicals in Indonesia
with a sample of 200 people. The sampling technique used purposive sampling. The
analysis technique used is Structural Equation Modeling (SEM-PLS) analysis with
Smart-PLS 3.0 for Windows program. The results of this study indicate that the
description of Green Marketing (green product, green price, green place,and green
promotion) as varible (X) has a significant effect on purchase decisions as Variable
(Y). The green product dimension in green marketing gives the biggest contribute
to building purchase decision.

Keyword: Generation Z, Purchase Decision, Green Marketing, Green Skincare
Products
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