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ABSTRAK

terhadap Brand Image Linecoltd Skareshop™(Survey Terhadap Ko
Pemain Skateboard di Luckyline Skatepark), dibawah bimbingan Heny
Hendrayati, S.IP.MM

Manusia merupakan makhluk sosial yang memerlukan makhluk lain untuk saling
berinteraksi guna memenuhi  kebutuhannya.  Interaksi yang  dibangun bisa
berdasarkan keperluan. kesamaan tujuan, atau berdasarkan kesamaan kegemaran.
Interaksi — interaksi berdasarkan kesamaan kegemaran tersebut kemudian
berkembang menjadi sebuah komunitas. Salah satunya adalah komunitas pemain
skateboard yang semakin lama semukin bertambah jumlahnya. Perkembangan
komunitas pemain skafehoard ini merupakan peluang yang besar bagi para
penvedia perlengkapan skateboard. tak terkecuali bagl Linecoltd. Permasalahan
didalam penelitian ini adalah bagaimana brand image Linccoltd yang masih lebih
lemah dibandingkan hrand imuge pora pesaingnya, meskipun Linecoltd telah
menerapkan program communal aciivation untuk merangkul komunitas pemain
skateboard.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gambaran persepsi konsumen mengenai
communal activation dan brand image serta scjauh mana pengaruh communal
activation terhadap brand image Linccoltd.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan verifikatif dengan jumlah
sampel sebanyak 80 orang responden yang diambil dari komunitas pemain
skateboard di Luckyline Skatepark. ‘Teknik analisis yang digunakan adalah
koefisien korelasi pearson dan analisis regresi sederhana.

Hasil penelitian menunjukan bahwa communal activation dan brand imuge
Linecoltd berada pada kategori kuat. Hasil perhitungan korelasi sebesar 0.719
artinya terdapat hubungan yang kuat antara communal activation dengan brand
image. Hasil perhitungan analisis regresi sederhana menunjukan adanya pengaruh
dari communal activation terhadap brand image scbesar 51,7% sedangkan sisanya
yakni 48.3% dipengaruhi oleh faktor-faktor yang tidak diteliti.

Berdasarkan hasil penelitian mengenai comnunal activation dan brand image ini,
peneliti menyarankan kepada pihak Linecoltd untuk senantiasa melakukan inovasi
terhadap Luckyline Skatepark agar dapat terus mempertahankan dan memperbesar
komunitas pemain skafeboard di Luckyline Skartcpark.

Kata Kunci: Comumunal Activation, Brand Image




ABSTRACT

Riswantara (0906451), “The Influence of Communal Activation to Brand Image of
Linecoltd Skateshop”. (Survey to Community of Skateboarders at Luckyline
Skatepark), under guidance of Heny Hendrayati, S TP.MM

Abstract

Humans are social beings who need other human to inferact with each other in order
to meei their necessinv . The interactions can be built based on the necessity,
similaritc of purpose . or similaritv of hobby. Interactions based on the similarity of
hobhy then develops into « community. The one of the community is community of
skatebourders who are increasingly growing in number . The development of this
communitv of skaiebourder Is « great opportunity for the skatcboard equipment
providers. including for Linccoltd . The problem in this research is how the brand
image of Linecoltd still weuk thun competitors . although Linecoltd have implemented
the communal activation program to embrace the community of skateboarders.

This rescarch aims to know the description of consumer's perception of the communal
activation and brand image along with the extent of the influence of communal
activation (o Linecolid s hrand image.

This rescarch emplovs the deseriptive and verificative methods with 80 respondents
Jor the sumple from community of skateboarders at Luckyline Skatepark. The
analythical technique of this research are pearson’s correlation coefficient aned
simple regression unalysis.

The result shows that conumunal activation and Linecolld's brand image are in strong
category. The correlation is on 0.719 which means that there is strong connection
between communal activation and brand image. The result of simple regression show
the influcnced of communal activation 1o brand imuge Linecoltd is ubout 51.7% und
48.3% was influenced by another fuctors that 're not being researched.

Based on the results of the rescarch on these communal activation and brand image.
the rescarcher suggest {o the Linecoltd to constantly innovating on Luckyline
Skatepark to mainiain and enlarge the community of skateboarders in Luckyline
Skartepark.

Keywords: Communal Activation, Brand Image
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