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ABSTRAK 

 
Penelitian ini membahas tanda dalam bentuk ikon, indeks, dan simbol di dalam variety 

show berjudul NCT Life: Hot & Young Seoul Trip dengan menggunakan teori semiotika 

dari Charles Sanders Peirce. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mendeskripsikan ikon, 

indeks, dan simbol terkait pariwisata  serta memaknai tanda tersebut dengan makna 

kontekstual. Alasan dilakukannya penelitian ini yaitu untuk mencari tanda yang merujuk 

pada aktivitas promosi pariwisata secara persuasif yang terdapat dalam variety show. 

Desain penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan hasil temuan pada 

masing-masing ikon, indeks, simbol dan makna kontekstual disajikan dalam bentuk 

deskripsi. Hasil penelitian ini menunjukkan adanya kategori ikon, indeks, dan simbol 

yang berhubungan dengan promosi pariwisata Seoul, Korea Selatan. Ikon memiliki tiga 

kategori terkait brand ambassador, tempat wisata, dan aktivitas wisata. Indeks memiliki 

empat kategori terkait latar belakang ilustrasi perkenalan anggota NCT, ungkapan 

perasaan, ekspresi, dan gestur. Simbol memiliki tiga kategori terkait logo, slogan, dan 

keterangan tambahan terkait aktivitas maupun tempat wisata. Kemudian, makna 

kontekstual pada tanda yang ditemukan mengarah pada beberapa konteks yang 

keseluruhannya juga merujuk pada aktivitas promosi wisata yang disampaikan melalui 

media variety show. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu adanya promosi pariwisata yang 

dikemas dalam bentuk acara melalui media variety show yang dilakukan oleh anggota 

NCT sebagai pengisi acara dengan mendatangi maupun mencoba berbagai aktivitas 

wisata disekitar Seoul serta merekomendasikannya kepada penonton. 

 

Kata kunci: Semiotika Pierce, Variety Show NCT Life, Makna Kontekstual 
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ABSTRACT 

 

This research discussed signs in the term of icons, indexes, and symbols on the variety 

show named NCT Life: Hot and Young Seoul Trip using the semiotic theory of Charles 

Sanders Peirce. The purpose of this research is to describe icons, indexes, and symbols 

related to tourism and interpret these signs with contextual meaning. The reason for doing 

this research is to look for signs that refer to persuasive tourism promotion activities 

contained in the variety show. This research employed the descriptive qualitative design 

with the findings on each icon, index, symbol, and contextual meaning presented in the 

form of a description. The results of this study indicate that there are categories of icons, 

indexes, and symbols related to tourism promotion in Seoul, South Korea. Icon has three 

categories related to brand ambassadors, tourist attractions, and tourist activities. The 

index has four categories related to the background illustration for NCT members 

introduction, expressions of feelings, figurative expressions, and gestures. The symbol 

has three categories related to logos, slogans, and additional information related to 

activities and tourist attractions. Then, the contextual meaning of the signs found leads to 

several contexts, all of which also refer to tourism promotion activities delivered through 

the media of variety shows. On this basis, the research suggests that there is tourism 

promotion packaged in events through variety shows carried out by NCT members as 

performers by visiting or trying various tourist activities around Seoul and recommending 

to the audience. 

 

Keywords: Pierce Semiotics, NCT Life Variety Show, Contextual Meaning 
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초록 
 

이 논문은 'NCT Life: Hot & Young 서울 여행'이라는 버라이어티 쇼에 나타난 

아이콘, 인덱스, 상징의 형태에 대해 찰스 샌더스 퍼스의 기호 이론을 통해 

그 기호적 특징을 분석하고자 한다. 연구의 목적은 관광과 관련된 아이콘, 

인덱스, 상징을 찾아 기술하고 이러한 기호를 맥락적 의미로 해석하는 것이다. 

이 연구를 하는 이유는 버라이어티 쇼에 담긴 설득력 있는 관광 진흥 활동을 

진작시키기 위한 기호를 찾기 위해서다. 사용된 연구 설계는 설명의 형태로 

제시된 각각의 아이콘, 인덱스, 상징 및 맥락적 의미에 대한 발견과 함께 

기술적 질적 방법이다. 이번 연구의 결과는 대한민국 서울의 관광홍보와 

관련된 아이콘, 인덱스, 상징의 범주가 있음을 보여준다. 아이콘은 브랜드 

홍보대사, 관광지, 관광활동과 관련된 세 가지 카테고리가 있다. 인덱스는 

NCT 멤버가 소개된 배경, 감정표현, 표정, 제스처와 관련된 네 가지 

카테고리가 있다. 상징은 로고, 슬로건, 활동 및 관광 명소와 관련된 추가 

추가 정보와 관련된 세 가지 범주가 있다. 그 중 발견된 표지의 맥락적 

의미는 여러 맥락으로 이어지는데, 모두 버라이어티 쇼라는 매체를 통해 

전달되는 관광 홍보 활동을 가리키기도 한다. 이번 연구의 결론은 NCT 

멤버들이 공연자로 나서 서울 곳곳의 다양한 관광 활동을 직접 방문하거나 

시도하여 관객들에게 추천하는 버라이어티 쇼의 매체를 통해 이벤트 형태로 

포장된 관광홍보가 있다는 것이다. 

 

키워드: 퍼스의 기호 이론, NCT Life 버라이어티 쇼, 맥락적 의미 
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