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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tanda dalam bentuk ikon, indeks, dan simbol di dalam variety
show berjudul NCT Life: Hot & Young Seoul Trip dengan menggunakan teori semiotika
dari Charles Sanders Peirce. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mendeskripsikan ikon,
indeks, dan simbol terkait pariwisata serta memaknai tanda tersebut dengan makna
kontekstual. Alasan dilakukannya penelitian ini yaitu untuk mencari tanda yang merujuk
pada aktivitas promosi pariwisata secara persuasif yang terdapat dalam variety show.
Desain penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan hasil temuan pada
masing-masing ikon, indeks, simbol dan makna kontekstual disajikan dalam bentuk
deskripsi. Hasil penelitian ini menunjukkan adanya kategori ikon, indeks, dan simbol
yang berhubungan dengan promosi pariwisata Seoul, Korea Selatan. Ikon memiliki tiga
kategori terkait brand ambassador, tempat wisata, dan aktivitas wisata. Indeks memiliki
empat kategori terkait latar belakang ilustrasi perkenalan anggota NCT, ungkapan
perasaan, ekspresi, dan gestur. Simbol memiliki tiga kategori terkait logo, slogan, dan
keterangan tambahan terkait aktivitas maupun tempat wisata. Kemudian, makna
kontekstual pada tanda yang ditemukan mengarah pada beberapa konteks yang
keseluruhannya juga merujuk pada aktivitas promosi wisata yang disampaikan melalui
media variety show. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu adanya promosi pariwisata yang
dikemas dalam bentuk acara melalui media variety show yang dilakukan oleh anggota
NCT sebagai pengisi acara dengan mendatangi maupun mencoba berbagai aktivitas
wisata disekitar Seoul serta merekomendasikannya kepada penonton.

Kata kunci: Semiotika Pierce, Variety Show NCT Life, Makna Kontekstual
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ABSTRACT

This research discussed signs in the term of icons, indexes, and symbols on the variety
show named NCT Life: Hot and Young Seoul Trip using the semiotic theory of Charles
Sanders Peirce. The purpose of this research is to describe icons, indexes, and symbols
related to tourism and interpret these signs with contextual meaning. The reason for doing
this research is to look for signs that refer to persuasive tourism promotion activities
contained in the variety show. This research employed the descriptive qualitative design
with the findings on each icon, index, symbol, and contextual meaning presented in the
form of a description. The results of this study indicate that there are categories of icons,
indexes, and symbols related to tourism promotion in Seoul, South Korea. Icon has three
categories related to brand ambassadors, tourist attractions, and tourist activities. The
index has four categories related to the background illustration for NCT members
introduction, expressions of feelings, figurative expressions, and gestures. The symbol
has three categories related to logos, slogans, and additional information related to
activities and tourist attractions. Then, the contextual meaning of the signs found leads to
several contexts, all of which also refer to tourism promotion activities delivered through
the media of variety shows. On this basis, the research suggests that there is tourism
promotion packaged in events through variety shows carried out by NCT members as
performers by visiting or trying various tourist activities around Seoul and recommending
to the audience.

Keywords: Pierce Semiotics, NCT Life Variety Show, Contextual Meaning
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