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ABSTRAK 

 

Recky Darmawan, Tesis, 2022, Strategi Pemanfaatan Media Digital dalam 

Produksi dan Pemasaran Krontjong Toegoe. 

 

 

Abstrak: Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pemanfaatan media-media digital 

sebagai media produksi dan media pemasaran yang dilakukan oleh Krontjong 

Toegoe. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui strategi yang dilakukan 

oleh Krontjong Toegoe dalam memanfaatkan media digital dalam produksi dan 

pemasaran, serta untuk mengetahui kelebihan dan kekurangan dari strategi tersebut. 

Terdapat beberapa tahapan di dalam proses produksi, yaitu praproduksi, produksi, 

dan pascaproduksi. Adapun beberapa tahapan di dalam pemasaran yaitu 

menginformasikan, membujuk pasar sasaran, dan mengingatkan. Penelitian ini 

merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan fenomenologis. Hasil penelitian 

ini menunjukan bahwa penggunaan media digital berupa alat perekam suara pada 

gawai dan program Cubase 6 pada komputer telah dimanfaatkan dengan baik 

sehingga memperlancar proses produksi. Adapun dalam bidang pemasaran 

Krontjong Toegoe memanfaatkan media Spotify, Youtube dan Instagram untuk 

menjangkau pasar digital secara luas, terutama generasi muda agar musik 

keroncong tetap eksis, berkembang dan bisa mengikuti perkembangan zaman. 

Rekomendasi yang dapat diberikan kepada Krontjong Toegoe yaitu agar lebih 

memanfaatkan fitur-fitur yang tersedia pada beberapa media digital tersebut 

sehingga dampak dari pemasaran yang dilakukan bisa lebih optimal. 
 

Kata kunci: Media Digital, Produksi, Pemasaran, Krontjong Toegoe 
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ABSTRACT 

 

Recky Darmawan, Thesis, 2022, Strategy for Utilizing Digital Media in the 

Production and Marketing of Krontjong Toegoe. 

 

Abstract: This research is motivated by the use of digital media as production 

media and marketing media by Krontjong Toegoe. The purpose of this study is to 

find out the strategies carried out by Krontjong Toegoe in utilizing digital media in 

production and marketing, as well as to find out the advantages and disadvantages 

of these strategies. There are several stages in the production process, namely pre-

production, production, and post-production. There are several stages in 

marketing, namely informing, persuading the target market, and reminding. This 

research is a qualitative research with a phenomenological approach. The results 

of this study indicate that the use of digital media in the form of a voice recorder 

on the device and the Cubase 6 program on the computer has been well utilized so 

as to facilitate the production process. As for the marketing sector, Krontjong 

Toegoe uses Spotify, Youtube and Instagram to reach the digital market widely, 

especially the younger generation so that keroncong music continues to exist, 

develop and be able to keep up with the times. Recommendations that can be given 

to Krontjong Toegoe are to make more use of the features available on some of 

these digital media so that the impact of the marketing carried out can be more 

optimal. 

 

Keywords: Digital Media, Production, Marketing, Krontjong Toegoe. 
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