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ABSTRAK 

Muslihah Fahma (1605920), “Pengaruh Celebrity Endorser terhadap Minat Berdonasi (Studi korelasi 

pada pengikut akun Instagram @gitasav)”. Di bawah bimbingan Prof. Dr. H. Suwatno, M.Si. dan 

Firman Aziz, S.Pd., M.Pd. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh dari dimensi attractiveness, trustworthiness, dan 

expertise yang dimiliki oleh seorang celebrity endorser Gita Savitri Devi (Gitasav) yang menjalin 

kerjasama dengan platform crowdfunding Kitabisa.com pada minat berdonasi pengikutnya di Instagram. 

Metode penelitian ini menggunakan metode korelasi dengan pendekatan kuantitatif. Responden dalam 

penelitian ini sejumlah 100 orang pengikut Instagram Gitasav. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

dimensi attractiveness (daya tarik) terkategorikan tinggi. Sedangkan, dua dimensi lainnya, yaitu dimensi 

trustworthiness dan expertise terkategorikan sangat tinggi. Minat berdonasi terdiri dari empat variabel 

yaitu, minat transaksional dan minat preferensial yang terkategori sedang, minat referensial dan minat 

eksploratif yang terkategori tinggi. Penelitian ini terkategori valid dengan pengujian validitas 

menggunakan nilai pearson correlation dan bagus dengan pengujian reliabilitas menggunakan nilai 

cronbach’s alpha. Hal ini menunjukkan bahwa masing-masing dimensi celebrity endorser memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat berdonasi. Ketika seorang celebrity endorser memiliki daya 

tarik, tingkat kepercayaan, dan keahlian yang semakin tinggi, maka akan semakin tinggi pula minat 

berdonasi pengikutnya. Sebaliknya, ketika seorang celebrity endorser memiliki tingkat daya tarik, 

kepercayaan, dan keahlian yang rendah, maka akan rendah pula minat berdonasi para pengikutnya.  

 

Kata kunci: celebrity endorser, crowdfunding, elaboration likelihood model, minat berdonasi, 

komunikasi persuasif 
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