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ABSTRAK 

 

Andi Setiawan (1603908),” Pengaruh Creative Tourism Terhadap Revisit 

Intention” (Survei kepada Wisatawan yang Pernah mengunjungi Kampung Batik 

Giriloyo) di bawah bimbingan Drs. Bambang Widjajanta, M.M. dan Oce 

Ridwanudin, SE., M.M. 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisa pengaruh Wisata Kreatif yaitu, 

creative spectacles, creative spaces, serta creative tourism terhadap Revisit 

Intention. Kampung Batik Giriloyo merupakan satu dari beberapa kawasan wisata 

kreatif yang ada di Indonesia yang berada di Daerah Istimewa Yogyakarta. Peneliti 

memilih Creative Tourism sebagai suatu jalan keluar yang diterapkan untuk 

mengatasi masalah itu dengan membuat wisatawan merasa puas dengan 

pengalaman yang dirasakan setelah mengunjungi Kampung Batik Giriloyo. 

Penelitian ini memiliki variabel independen wisata kreatif yang terdiri creative 

spectacles, ruang kreatif dan creative tourism, dan variabel dependennya revisit 

intention. Penelitian ini dilaksanakan dengan membagikan kuisioner kepada sampel 

sebanyak 200 orang yang pernah mengunjungi Kampung Batik Giriloyo. Metode 

yang digunakan peneliti untuk penelitian ini yaitu explanatory survey dengan 

pendekatan metode penampang. Jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif 

dan verifikatif. Survei yang dipakai adalah teknik sampel purposif. Teknik 

menganalisa data dan pengujian hipotesis yang dipakai adalah  regresi linear. 

Tanggapan wisatawan mengenai creative tourism termasuk dalam kategori tinggi 

dengan subvariabel tontonan kreatif dibandingkan dengan ruang kreatif dan 

pariwisata kreatif. Selanjutnya tanggapan wisatawan mengenai revisit intention 

berada dalam kategori tinggi. Dengan dimensi Tourist Motivation memiliki nilai 

tertinggi dan Perceived Attractiveness memiliki nilai terendah. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa creative tourism mempengaruhi revisit intention di Kampung 

Batik Giriloyo 

Kata kunci: Creative Tourism, Creative Spaces, Creative Spectacles, Creative 

Experience, revisit intention, Kampung Batik Giriloyo
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ABSTRACT 

 

Andi Setiawan (1603908), "The Influence of Creative Tourism on Revisit 

Intention" (Survey of Tourists Who Have Been to Kampung Batik Giriloyo) 
under the guidance of Drs. Bambang Widjajanta, M.M. and Oce Ridwanudin, SE., 

M.M. 

This study aims to analyze the effect of Creative Tourism, namely, creative 

spectacles, creative spaces, and creative tourism on Revisit Intention. Kampung 

Batik Giriloyo is one of the creative tourism areas in Indonesia which is located in 

the Special Region of Yogyakarta. Researchers chose Creative Tourism as one of 

the solutions applied to overcome these problems by making tourists feel satisfied 

with the experience they felt after visiting Kampung Batik Giriloyo. This study has 

creative tourism independent variables consisting of creative spectacles, creative 

spaces and creative tourism, and the dependent variable is revisit intention. This 

research was conducted by distributing to a sample of 200 respondents who had 

visited Kampung Batik Giriloyo. The method used in this research is an explanatory 

survey with a cross sectional method approach. The type of research used is 

descriptive and verification. The survey used is a purposive sampling technique. 

The data analysis technique and hypothesis testing used is linear regression 

technique. Respondents' responses to creative tourism are included in the high 

category with creative spectacles sub-variables compared to creative spaces and 

creative tourism. Furthermore, tourist responses regarding revisit intention are in 

the high category. With the Tourist Motivation dimension having the highest value 

and Perceived Attractiveness having the lowest value. The results of this study 

indicate that creative tourism affects revisit intention in Kampung Batik Giriloyo 

Keywords: Creative Tourism, Creative Spaces, Creative Spectacles, Creative 

Experience, revisit intention, Kampung Batik Giriloyo
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