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Miah islamiah (1704100). “Pengaruh Literasi Ekonomi Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa dalam Berbelanja Online Pada Masa Pandemi Covid-19 

(Survei Pada Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 2017-2018 Universitas Pendidikan 

Indonesia)”. Di Bawah Bimbingan Dosen Pembimbing I : Prof. Dr. Disman, MS. 

Pembimbing II : Kinanti Geminastiti H, M.Pd. 

 

ABSTRAK 
Perilaku konsumtif terbentuk atas adanya keinginan untuk selalu mengkonsumsi barang 

secara berlebihan. Literasi ekonomi mempengaruhi perilaku konsumtif seseorang. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi ekonomi terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi yang Berbelanja Online. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan metode explanatory research. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 113 

mahasiswa. Penelitian ini menggunakan kuesioner mengenai variabel yang diteliti yaitu literasi 

ekonomi dan perilaku konsumtif. Uji statistik analisis yang digunakan adalah uji parametrik 

dengan SPSS 21. Hasil Penelitian menunjukan; (i) Tingkat variabel literasi ekonomi dan tingkat 

variabel perilaku konsumtif mahasiswi pada mahasiswa pendidikan ekonomi Fakultas Pendidikan 

Ekonomi dan Bisnis Universitan Pendidikan Indonesia berada pada kategori sedang; (ii) Tingkat 

literasi ekonomi berpengaruh positif terhadap tingkat perilaku konsumtif. Implikasinya yaitu 

perilaku konsumtif mahasiswi akan semakin rasional apabila mahasiswa pendidikan ekonomi 

meningkatkan literasi ekonominya. 
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Miah Islamiah (1704100). "The Influence of Economic Literacy on Consumptive 

Behavior of Students in Online Shopping During the Covid-19 Pandemic (Survey of 

Economic Education Students 2017-2018 Universitas Pendidikan Indonesia)". Under 

the Guidance of Advisor I : Prof. Dr. Disman, MS. Advisor II : Kinanti Geminastiti 

H, M.Pd. 

ABSTRACT 
Consumptive behavior is formed by the desire to always consume goods in excess. Economic 

literacy affects a person's consumptive behavior. This study aims to determine the effect of 

economic literacy on the consumptive behavior of Economic Education students who shop online. 

This research is a quantitative research using explanatory research method. The sample in this 

study amounted to 113 students. This study uses a questionnaire regarding the variables studied, 

namely economic literacy and consumptive behavior. The statistical test analysis used was a 

parametric test with SPSS 21. The results showed; (i) The variable level of economic literacy and 

the variable level of consumptive behavior of female students in economic education students of 

the Faculty of Economics and Business Education, Universitas Pendidikan Indonesia are in the 

medium category; (ii) The level of economic literacy has a positive effect on the level of 

consumptive behavior; The implication is that the consumptive behavior of female students will be 

more rational if economic education students increase their economic literacy.  

 

Keywords: Online Shopping, Economic Literacy, Consumptive Behavior  
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