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ABSTRAK

Perkembangan teknologi dan media baru membuka ruang yang lebih luas bagi

masyarakat untuk mengolah suatu informasi. Instagram sebagai salah satu media

sosial yang paling banyak digunakan juga telah dimanfaatkan sebagai media

penyampaian informasi. Kebebasan atas pengelolaan informasi seperti halnya

mengakses, memproduksi dan mendistribusikan informasi secara cepat dan tanpa

batas mampu melemahkan kontrol terhadap konten sehingga menimbulkan

kekhawatiran akan maraknya kekeliruan informasi yang beredar di masyarakat,

seperti halnya konten pada ranah sosial politik. Memiliki sikap kritis dalam hal ini

dinilai penting agar tidak terjerumus dan terprovokasi dalam situasi yang

diskenariokan. Oleh karena itu, tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui

apakah terdapat pengaruh dari konten sosial politik di Instagram terhadap

pembentukan sikap kritis. Metode yang digunakan adalah kuantitatif korelasional

dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 responden yang berstatus mahasiswa

dan merupakan pengikut akun Instagram @gejayanmemanggil. Hasil penelitian

menunjukkan bahwa konten sosial politik di Instagram terbukti berpengaruh

positif dan signifikan terhadap pembentukan sikap kritis.

Kata Kunci: Konten Sosial Politik, Sikap Kritis, Instagram, Mahasiswa
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ABSTRACT

Technological development and new media open a more expansive space for

people to process information. As one of the most widely used social media,

Instagram has also been used as a medium for delivering information. Freedom of

information management, such as accessing, producing, and distributing

information quickly and without limits, can weaken control over the content, thus

raising concerns about the rise of misinformation circulating in the community,

such as content in the socio-political realm. A critical attitude in this regard is

considered necessary so as not to fall into and be provoked in the situation

scenarios. Therefore, the purpose of this study is to determine whether there is an

influence of socio-political content on Instagram on the formation of critical

attitudes. The method used is correlational quantitative by distributing

questionnaires to 100 respondents who are students and followers of the

@gejayanmemanggil Instagram account. The results showed that socio-political

content on Instagram proved to have a positive and significant effect on forming

critical attitudes.

Keywords: Socio-Political Content, Critical Attitude, Instagram, College Students
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