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ABSTRAK 

PENGARUH SIKAP POLITIK DAN PEMASARAN POLITIK TERHADAP 

TINGKAT PEROLEHAN SUARA PADA PEMILIHAN KEPALA DAERAH 

TAHUN 2020 DI KABUPATEN INDRAMAYU 

 Indonesia sebagai negara yang menganut sistem demokrasi, dimana dalam 

realitas kehidupan politik demokrasi nya dibutuhkan partisipasi politik dari warga 

negaranya yaitu dengan pemberian suara secara cerdas oleh warga negara dalam 

pelaksanaan pemilu maupun pemilukada. Namun, kondisi saat ini tidak mudah untuk 

mewujudkan partisipasi yang berkualitas dan cerdas tersebut karena masih banyak 

warga negara yang belum paham akan hak dan kewajiban politik yang sesungguhnya. 

Sehingga, mengakibatkan tingkat partisipasi politik rendah. Salah satu aspek yang 

dapat mempengaruhi partisipasi politik adalah sikap politik masyarakat dan strategi 

pemasaran politik yang dapat menarik perhatian publik. Fungsi sikap masyarakat 

sangat menentukan apabila respon masyarakat mendukung terhadap sistem politik 

tersebut akan mengarah pada meningkatnya perolehan suara pada pemilihan umum. 

Kemudian, strategi pemasaran politik sebagai bentuk untuk mewujudkan masyarakat 

kritis. Sehingga sikap politik masyarakat tersebut memandang bahwa mereka tidak 

asal memilih dan tidak mudah dipengaruhi oleh orang lain melainkan lebih 

mempertimbangkan untuk memutuskan pilihannya. Pada penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Adapun metode yang digunakan yaitu deskriptif dengan teknik 

survey. Instrumen penelitian berupa angket dengan menggunakan skala interval.  

Penelitian ini telah di asumsi klasik, uji korelasi, uji (t), uji (F) dan Regresi.  Hasil 

penelitian menunjukan bahwa : 1). Sikap politik berpengaruh sebesar 23,3% terhadap 

tingkat perolehan suara; 2) Pemasaran politik berpengaruh sebesar 19,8% terhadap 

tingkat perolehan suara; 3). Sikap politik dan pemasaran politik secara bersama-sama 

berpengaruh sebesar 27,5% dan Selebihnya sebesar 72,5% tingkat perolehan suara 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti penelitian ini. Dari hasil tersebut 

disimpulkan bahwa sikap akhir dari masyarakat yakni mendukung untuk menentukan 

pilihan politik pada pemilihan kepala daerah tahun 2020 dan sasaran target dalam 

pemasaran politik yakni target dukungan pemilihan yang diwujudkan dalam 

pemberian suara kepada kandidat tersebut dianggap berhasil mempengaruhi keputusan 

memilih dalam pemilihan kepala daerah tahun 2020 di Kabupaten Indramayu. 

 

Kata Kunci : Sikap Politik, Pemasaran Politik, Tingkat Perolehan Suara, 

Pemilihan Kepala Daerah. 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF POLITICAL ATTITUDE AND POLITICAL MARKETING 

ON THE LEVEL OF VOTE GROWTH IN THE 2020 ELECTION OF 

REGIONAL HEAD IN INDRAMAYU REGENCY 

 Indonesia as a country that adheres to a democratic system, where in reality 

its democratic political life requires political participation from its citizens, namely by 

voting intelligently by citizens in the implementation of elections and post-conflict 

local elections. However, the current condition is not easy to realize the quality and 

intelligent participation because there are still many citizens who do not understand 

the real rights and political obligations. This results in a low level of political 

participation. One aspect that can influence political participation is the political 

attitude of the community and political marketing strategies that can attract public 

attention. The function of people's attitudes is very decisive if the community's 

supportive response to the political system will lead to an increase in the number of 

votes in the general election. Then, political marketing strategy as a form to realize a 

critical society. So that the political attitude of the community views that they are not 

just choosing and are not easily influenced by others, but rather consider making their 

choice. In this study using a quantitative approach. The method used is descriptive with 

survey techniques. The research instrument is a questionnaire using an interval scale. 

This study has been on the classical assumption, correlation test, test (t), test (F) and 

Regression. The results showed that: 1). Political attitudes have an effect of 23.3% on 

the level of vote acquisition; 2) Political marketing has an effect of 19.8% on the level 

of vote acquisition; 3). Political attitudes and political marketing together have an 

effect of 27.5% and the rest of 72.5% the level of vote acquisition is influenced by 

other factors not examined in this study. From these results it is concluded that the 

final attitude of the community, namely supporting political choices in the 2020 

regional head election and the target target in political marketing, namely the target of 

election support embodied in voting for the candidate is considered successful in 

influencing the decision to vote in the 2020 regional head election in Indramayu 

district. 

 

Keywords : Political Attitude, Political Marketing, Vote Growth, Regional Head 

Election 
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