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ABSTRAK

Primadanu Wicaksono, "Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Radio Tape Merek Sharp" (Survei Pada Konsumen Radio Tape Sharp
Pada Toko Elektronik Di Kec. Plumbon, Kab. Cirebon). Di bawah bimbingan Dr.
H. Agus Rahayu, M.Si. danHj. Sumiyati, SE„ M.Si.

Pada masa sekarang persaingan industri elektronik sangatlah ketat, dapat dilihat
dari banyak dan berkembangnya perusahaan elektronik yang berusaha masuk ke
dalam pasar dan mencoba merebut pangsa pasar industri elektronik dengan
produk-produk baru yang menawarkan berbagai keunggulan dan kualitas
produk.Perkembangan ini juga terjadi dalam kategori Audio khususnya industri
radio tape, inovasi-inovasi yang dikembangkan oleh perusahaan elektronik Audio
di Indonesia membuat pangsa pasar produk Audio bergerak dinamis.
Adanya indikasi penurunan Market Share khususnya pada produk Radio Tape
yang mengakibatkan penurunan volume penjualan. Salah satunya disebabkan
oleh harga jual yang ditetapkan dirasa terlalu mahal oleh konsumen Untuk
meningkatkan penjualan dan Market Share, strategi yang dilaksanakan salah
satunya dengan penerapan harga produk, strategi ini di dasari oleh perkembangan
yang sedang terjadi di Indonesia. Dimana konsumen akan memutuskan untuk
membeli suatu produk Radio Tape dengan harga murah.
Berdasarkan uraian diatas, maka diadakan penelitian mengenai pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian produk radio tape Sharp.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui tanggapan responden
mengenai harga, tanggapan mengenai keputusan pembelian, dan seberapa besar
pengaruh harga produk terhadap keputusan pembelian radio tape merek Sharp.
objek penelitian ini adalah mengenai harga dan keputusan pembelian. Kegunaan
penelitian ini untuk kepentingan akademis yaitu memperluas kajian ilmu
pemasaran dan kepentingan praktis yaitu sebagai bahan masukan bagi pihak
manajemen PT.Sharp Electronic Indonesia. Dalam penelitian ini jumlah sampel
yang mewakili populasi adalah 60 orang yaitu konsumen radio tape Sharp pada
toko elektronik di Kec. Plumbon, Kab. Cirebon.. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah deskriptif survey dan explanatory survey. Data yang
digunakan adalah data primer dan data sekunder yang dikumpulkan melalui
observasi, studi kepustakaan, dan angket. Untuk mengukur seberapa besar
pengaruh kedua variabel tersebut digunakan teknik analisis regresi linier
sederhana. sedangkan pengolahan data menggunakan analisis regresi sederhana
melalui bantuan program SPSS 12 for Windows.
Hasil penelitian menunjukan bahwa adanya pengaruh yang signifikan antara harga
produk terhadap keputusan pembelian radio tape merek Sharp sebesar 43,3%, dan
sisanya sebesar 56,7% dipengaruhi oleh faktor lain.

Kata kunci:Harga, Keputusanpembelian





ABSTRACT

Pnmadanu Wicaksono, "The Influence Of The Price To Decision Of
Purchasing Radio Tape Sharp Brand Product" (Survei Of Sharp Radio Tape
Customer At Electronic Shop In Distric of Plumbon-Cirebon). Under Lecturer
tuition ofDr. H. Agus Rahayu, M.Si. and Lecturer of Hj. Sumiyati SE.,M,SL

Nowdays the competition of electronic industries is very strong. It can be seen
from the development of electronic factories that effort to master the electronic
industries trade which is bargaining of good new things. It is happened at audio
categories especially radio tape product that caused factory innovations in
Indonesia goes dinamisly.
The decreasing of market shareespecially radiotape that caused the decreasing of
selling account and market share, one of the done strategy is the fitting of the
productprice. It is basedon the happened development in Indonesia that customer
will decide to purchase the cheeper radio tape product.
Based on the explanation above, we can do the experiment about the influence of
price to the decision ofpurchasing Sharp radiotape product.
It means to know the responses of respondent about the price, the purchasing
decision, and the amount of price influence to the decision of the purchasing
Sharp radio tape.
The object are price and decision of purchasing. It is used academic necessary to
eiden the marketing knowledge nad practice necessary as informations for the
management ofPT.Sharp Electronic Indonesia.
There are 60 people as example in this survey who has radio tape customer at
electronic shop in district of Plumbon-Cirebon. Method that is used are
descriptive and explanatory surveys. The data are primer and secunder data which
to know about the influence of the both variables, we use simple regression linier
analysis, but the manufacturing of datas used simple regression analysis by SPSS
12for windows.
The result faces that the important influence between the product price to the
purchasing decision of Sharpradio tape is 43,3%, and 56,7% is influenced by the
other factors.

Keyword: Price, Purchasing decision
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