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ABSTRAK 

 

Seiring perkembangan zaman, pesan yang tersebar sangatlah beragam sesuai dengan 

kebutuhan masyarakat dan kecanggihan teknologi. Pesan dakwah merupakan salah 

satu ragam informasi yang terus tersebar dan dibutuhkan. Mengingat perkembangan 

teknologi yang terus berjalan, kini dakwah pun berevolusi dari dakwah konvensional 

menjadi dakwah online. Hal tersebut terjadi karena kehidupan masyarakat yang 

semakin ingin praktis, salah satunya berkomunikasi menggunakan internet. Dengan 

banyaknya kesibukan masyarakat saat ini tentunya akan sulit meluangkan waktu untuk 

mendengarkan kajian secara tatap muka. Oleh karena itu kini banyak masyarakat yang 

mencari pesan dakwah melalui internet. Dari beragam media jejaring internet yang ada, 

terbukti media sosial masih terus diminati oleh masyarakat terutama YouTube. Karena 

aksesnya yang mudah, YouTube dapat mempengaruhi penggunanya secara efektif. 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh isi pesan, struktur pesan, 

format pesan dan sumber pesan dakwah Shift Media terhadap sikap religiusitas remaja. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif korelasional, dengan sampel yang 

digunakan yaitu 100 responden subscribers remaja channel YouTube Shift Media. 

Teori yang mendasari penelitian ini yaitu teori S-O-R (Stimulus-Organism-Respons) 

yang mengasumsikan bahwa komunikasi sebagai proses aksi dan reaksi yang 

sederhana yang kemudian dapat berkolerasi dengan perubahan sikap religius remaja. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, didapatkan pengaruh baik secara 

stimultan maupun parsial antara variabel pesan dakwah (X) terhadap sikap religiusitas 

remaja (Y). Hasil olahan data juga menunjukkan nilai regresi sebesar 80,6%, sehingga 

disimpulkan bahwa hubungan antara variabel semakin dekat dan dinilai baik. 

Kemudian terdapat nilai sebesar 19,4% yang menunjukkan adanya faktor lain di luar 

variabel penelitian ini. Oleh karena itu peneliti merekomendasikan peneliti selanjutnya 

untuk mencari faktor lain di luar variabel penelitian ini. 

Kata Kunci: Pesan dakwah, sikap religiusitas, media baru  
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ABSTRACT 

 

As technology advances, the messages that are spread are getting more diverse in 

accordance with the needs of society and technological sophistication. The message of 

da’wah is one of the various types of information that continues to be spread and is 

needed. Given the current technological developments, now da’wah has evolved from 

conventional da’wah to online da’wah. This happens because people are increasingly 

wanting their lives to be practical, one of which is communicating through the internet. 

With today’s busy society, it would be difficult to find the time to listen to conventional 

da’wah. Therefore, many people are looking for da’wah messages through the internet. 

From the various existing internet networking media, it is proven that social media is 

still in demand by the public, especially YouTube. Due to its easy access, YouTube 

can influence its users effectively. The purpose of this study is to determine the effect 

of message content, structure, format, and source of Shift Media da’wah messages on 

adolescent religious attitudes. In this study, a correlational quantitative method is used 

with the sample used being 100 respondents of Shift Media YouTube channel 

subscribers. The theory that underlies this research is the S-R (stimulus-response) 

theory which assumes that communication is a simple process of action and reaction 

that can be correlated with changes in adolescent religious attitudes. Based on the 

results of the research that has been carried out, it is found that there are stimulant and 

partial effects between the variables of da’wah messages (X) on adolescent religious 

attitudes (Y). The results of the processed data also show a regression value of 80.6%, 

so it can be concluded that the relationship between the variables is getting closer and 

are considered good. In addition, there is a value of 19.4% which indicates the existence 

of other factors outside the variables of this study. Therefore, the researcher 

recommends future researchers to look for other factors outside the variables of this 

study. 

Keywords: da’wah messages, religious attitude, new media 
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