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Hal' : Permohonan Pengisian Angket

Kepada Yth
Pembaca Tabloid GO
di Tempat

Assalamua'laikum Wr. Wb,

Dengan segala kerendahan hafi, saya sampaikan satu set angket ke hadapan
Saudara sebagai insfrument pengumpulan data dalam rangka penelifion yang
sedang saya laksanakan dengan judut Pengaruh Brand Perceived Quality Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Tabloid GO. Oieh karena itu melalui ini saya
mohon kesediaan Saudara, untuk mengisi angket apa adanya.

Untuk mendapatkan data dan informasi seakurat mungkin maka dalam
pengisian angket ini dilakukan dengan jujur dan objektif dalam rangka menghimpun
data untuk penyelesaion penelifion sebagai syarat dalam rangka menemukan
masaiah di lapangan.

Peru kironya Saudara ketchui bahwa data yang akan terhimpun dalam
angket ini sama sekali tidak mempunyai kaitan dengan konduite jabatan Saudara
secara langsung maupun fidak langsung.

Atas bantuon dan kerjasama Saudara saya ucapkan ferima kasih yang
sebesar-besamya, semoga amat baik Saudara mendapat batasan dari Allah SWT,
{Amin),

Wassalamu a'laikum Wr. Wb.

Bandung. Juni 2007

Hormat saya,

Ichvan Ramdhani



