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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

3.1 Desain Penelitian   

Desain penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan 

metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Sesuai dengan definisi dari 

penelitian kualitatif menurut Bogdan dan Taylor yang dikutip oleh Moleong (2010) 

mengemukakan bahwa penelitian kualitatif sebagai prosedur penelitian yang 

menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari orang-orang 

dan pelaku yang dapat diamati. Metode kualitatif digunakan untuk menganalisis 

sebuah potongan shot gambar dari video iklan yang menjadi objek penelitian yaitu 

iklan Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini) untuk 

mengetahui teknik videografi apa saja yang digunakan dalam video iklan tersebut 

dan untuk mengetahui unsur kebudayaan Indonesia apa saja yang diperkenalkan. 

Deskriptif digunakan untuk menjabarkan hasil analisis teknik videografi dan unsur 

kebudayaan pada video iklan tersebut yang dijabarkan melalui kata-kata tertulis. 

Penelitian deskriptif kualitatif bertujuan untuk menggambarkan, meringkaskan 

berbagai kondisi, berbagai situasi, atau berbagai fenomena realitas sosial yang ada 

di masyarakat yang menjadi objek penelitian (Bungin, 2014, hlm. 68). Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis dan dituliskan dalam sebuah bentuk deskriptif untuk 

menjawab masalah yang terperinci dalam sebuah naratif (Fachrozy and Wahyuni, 

2020). Penelitian dengan desain kualitatif memiliki sifat data yang dikumpulkan 

bercorak kualitatif, karena pada penelitiannya tidak menggunakan alat-alat 

pengukur, situasi pada lapangan bersifat “natural” atau wajar, sebagaimana adanya 

tanpa dimanipulasi, sehingga data hasil penelitiannya disajikan kedalam bentuk 

deskriptif. (Lisdia, 2014).  

3.2 Teknik Pengumpulan Data 

Pada pelaksanaan penelitian ini, penulis menggunakan beberapa teknik 

pengumpulan data yang diperlukan yaitu sebagai berikut: 
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1. Observasi 

Observasi yang dilakukan penulis dalam penelitian ini adalah melakukan 

pengamatan secara langsung pada akun youtube Kuku Bima Energi mengenai salah 

satu iklan videonya yaitu Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover 

By Mahalini) untuk mengetahui teknik videografi apa saja yang digunakan dalam 

iklan video tersebut meliputi teknik pengambilan kamera video, teknik pergerakan 

kamera pada setiap adegan dalam shot di video iklan Kuku Bima Energi Versi Dari 

Mata Sang Garuda (cover by Mahalini) pada media sosial Youtube yang 

menyelipkan unsur kebudayaan Indonesia di dalamnya.  

Observasi merupakan proses menjelaskan bahwa rekaman yang bersifat 

sistematis yang terdiri dari beberapa unsur yang muncul dari beberapa objek 

penelitian yang sedang diamati (Nawawi & Martini, 2015). 

2. Studi Dokumentasi 

Studi dokumentasi pada penelitian ini berupa capture potongan shot dari iklan 

video Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini), 

kemudian dianalisis berdasarkan teknik videografi yang meliputi teknik 

pengambilan kamera video, teknik pergerakan kamera, teknik A-Roll, teknik B-

Roll dan unsur kebudayaan Indonesia yang ada di dalam iklan video tersebut. 

3. Studi Pustaka 

Studi pustaka ditujukan untuk mendapatkan referensi berupa buku-buku dan 

hasil penelitian lainnya yang berhubungan dengan penelitian tentang teknik 

videografi, kebudayaan Indonesia, maupun tentang iklan video Kuku Bima Energi. 

Secara spesifik, studi pustaka dalam penelitian ini difokuskan pada hal-hal yang 

berkaitan dengan permasalahan seputar penelitian yaitu teknik-teknik videografi, 

dan kebudayaan Indonesia. Studi pustaka dilakukan dengan menggali poin penting 

dari data-data hasil peneliti lain atau berbagai sumber literatur, baik berupa buku, 

karya tulis ilmiah, hasil-hasil resensi orang lain, dalam bentuk cetak maupun online. 

3.3 Analisis Teknik Videografi 

Analisis teknik videografi dilakukan dengan cara menganalisis sumber 

dokumentasi yang sudah ada yang meliputi analisis teknik videografi pengambilan 
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kamera video, analisis teknik videografi pergerakan kamera, dan analisis teknik 

videografi A-Roll dan B-Roll. Analisis dilakukan dengan melihat, memperhatikan 

sebuah potongan shot gambar dari video iklan yang menjadi objek penelitian yaitu 

video iklan Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini) 

yang kemudian dicocokkan kepada jenis teknik videografi mana yang paling sesuai. 

Pada analisis teknik videografi ini menggunakan teori dari sebuah buku yang 

berjudul Videografi yang diterbitkan oleh  Direktorat Pembinaan SMK Kementrian 

Pendidikan dan Kebudayaan tahun 2019. Dalam buku tersebut menyebutkan teknik 

videografi pengambilan kamera video meliputi 3 (tiga), yaitu sudut pengambilan 

gambar atau angle, ukuran shot video, dan komposisi. Pada teknik videografi 

pergerakan kamera di bagi menjadi 7 (tujuh), yaitu panning, tilting, tracking, 

zooming, arching, pedestal & crane, dan crabbing. Pada komposisi di bagi menjadi 

2 (dua) yaitu, rule of third dan golden ratio. Tabel analisis yang akan digunakan 

untuk menganalisis potongan shot gambar dari video iklan adalah sebagai berikut: 

Tabel 3. 1 Tabel Analisis Teknik Videografi Pengambilan Kamera Video 

1. Teknik Pengambilan Kamera Video 

a. Sudut Pengambilan Gambar / Angle Hasil Analisis 

1) Normal Angle  

2) Low Angle  

3) High Angle  

4) Canted Angle  

5) Subjective Camera Angle  

6) Objective Camera Angle  

7) Bird Eye View  

8) Frog Angle  

9) Point of View / Over Shoulder Shot  

b. Ukuran Shot Video Hasil Analisis 

1) Extreme Close Up  

2) Medium Close Up  
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3) Medium Shot  

4) Big Close Up  

5) Close Up  

6) Knee Shot  

7) Full Shot  

8) Long Shot  

9) Medium Long Shot  

10) Extreme Long Shot  

11) One Shot  

12) Two Shot  

13) Three Shot  

14) Group Shot  

c. Komposisi Gambar Video Hasil Analisis 

1) Golden Mean (Rule of Third)  

2) Golden Ratio  

 

Tabel 3. 2 Tabel Analisis Teknik Videografi Pergerakan Kamera 

2. Teknik Pergerakan Kamera Hasil Analisis 

a. Panning  

b. Tilting  

c. Tracking  

d. Zooming  

e. Arching  

f. Pedestal & Crane  

g. Crabbing  

 

3.4 Analisis Unsur Kebudayaan 

Analisis unsur kebudayaan menggunakan teori C. Kluckhohn yang 

mengemukakan bahwa terdapat 7 (tujuh) unsur sistem kebudayaan secara 

universal, yaitu sistem Bahasa, sistem Pengetahuan, sistem Kekerabatan & 

Organisasi Sosial, sistem Peralatan Hidup & Teknologi, sistem Mata Pencarian 
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Hidup, sistem Religi, dan sistem Kesenian. Analisis yang dilakukan pada penelitian 

ini adalah dengan cara melihat, memperhatikan, mencari sumber valid yang sesuai 

pada setiap unsur kebudayaan yang diperkenalkan di setiap potongan shot video 

iklan. Dari ketujuh sistem unsur kebudayaan itu dicari mana yang sesuai dengan 

potongan shot gambar dalam video iklan tersebut. Tabel analisis yang akan 

digunakan untuk mengetahui unsur kebudayaan apa saja yang diperkenalkan di 

dalam potongan shot video iklan adalah sebagai berikut: 

Tabel 3. 3 Tabel Analisis Unsur Kebudayaan 

Gambar Analisis Unsur Kebudayaan 

 1. Sistem Bahasa 

2. Sistem Pengetahuan 

3. Sistem Kekerabatan & Organisasi Sosial 

4. Sistem Peralatan Hidup & Teknologi 

5. Sistem Mata Pencarian Hidup 

6. Sistem Religi 

7. Kesenian 

 

  


