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1.1 Latar Belakang

Kemajuan teknologi telah membawa banyak perubahan pada dunia industri
kreatif salah satunya pada dunia periklanan di Indonesia. Iklan yang disuguhkan
dari masa ke masa mengalami perkembangan yang pesat, bermula dari iklan
konvensional seperti koran, majalah, spanduk, dan lainnya kini sudah beralih
menjadi ke arah media digital. Dikutip dalam berita detikEdu salah satu contoh
dalam media periklanan digital adalah iklan berupa video digital. Hal tersebut
menjadi pilihan yang efisien dan efektif mengingat penyebaran sebuah iklan
melalui video digital lebih cepat hanya dalam hitungan detik (realtime) dengan

capaian jangkauan yang luas hingga ke seluruh dunia.

Iklan didefinisikan sebagai suatu media untuk menyampaikan sebuah pesan
yang bersifat persuasive dalam menawarkan suatu produk dan ditujukan kepada
masyarakat sebagai calon pembeli yang berpotensi (Ammonita, 2017). Iklan juga
harus stratejik yang memiliki makna sesuai dengan produk atau jasa yang
diiklankan, target audiens atau penontonnya, dan juga memenuhi tujuan dari iklan
tersebut (Nurfebiaraning, 2016). Dikutip dalam artikel cermati.com untuk
memasarkan sebuah produk melalui iklan memiliki beberapa tips yang harus
diterapkan, salah satunya adalah menampilkan video yang unik dan menarik
sehingga orang mudah mendapatkan kesan positif untuk mengingat dan menyukai
produk yang ditawarkan. Jika video yang ditampilkan tidak memiliki keunikannya
sendiri atau tidak menarik, penonton cenderung mudah bosan dan mengabaikan isi,

maupun konten dalam iklan video tersebut.

Pengemasan iklan berdurasi singkat berupa video tentunya tidak jauh dari
proses videografi, videografi sendiri merupakan proses menangkap atau merekam
suatu moment yang terjadi dengan menggunakan media seperti kamera, yang berisi
sajian gambar dan suara yang dapat dinikmati dikemudian hari sebagai kenang-
kenangan (Mahendra, 2020). Dalam proses shooting videografi, penggunaan
teknik-teknik dasar videografi yang tepat sangat berpengaruh dalam hasil video
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yang diciptakan (Fesi, 2016). Salah satu contoh pengemasan iklan yang unik dan
menarik adalah dengan menyelipkan makna secara tidak langsung (tersirat) melalui
audio dan visual yang ditampilkan, contohnya pada iklan video minuman merek
Kuku Bima Energi di iklan terbarunya berjudul “Kuku Bima Energi Versi dari Mata
Sang Garuda (cover by Mahalini)” yang di setiap scene nya menampilkan visual
dari unsur-unsur kebudayaan Indonesia. Ada pun contoh iklan video lainnya yang

mengusung tema “Kebudayaan Indonesia” seperti pada tabel berikut:

Tabel 1. 1 Tabel Iklan Video Pembanding

Jumlah Jumlah | Jumlah Komentar | Durasi
Views Like | Komentar | Kebudayaan | Video
Bangkit Bersama 395,255 1.400 262 1 1
Kuku Bima Energi Menit
Versi dari Mata
Sang Garuda
(Cover by
Mahalini).

2021

Judul lklan

Iklan Mixagrip 25,164 135 4 2 45
Keragaman Detik

Budaya, Laudya

Cynthia Bella.

2017

YOU.C1000 19,585,589 | 2.500 212 7 1
Vitamin Drink Menit
TVC "Berharga"
with Elvira,
Frederika &
Ayuma, Miss
Universe
Indonesia.

2021

Pada iklan video yang mengusung tema “Kebudayaan Indonesia” dalam tabel
1.1 memiliki keberagaman interaksi mulai dari views, likes dan komentar, namun
pada iklan Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda saja lah yang
menampilkan kebudayaan Indonesia di seluruh scene yang di tampilkan dalam

iklan tersebut, tetapi jika dilihat dari jJumlah komentar hanya terdapat 1 komentar
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tentang kebudayaan Indonesia, padahal iklan tersebut menampilkan visual
kebudayaan Indonesia di setiap scenenya, hal tersebut menjadi identifikasi masalah
pada penelitian ini untuk mengetahui lebih dalam kebudayaan apa saja yang di

perkenalkan dalam iklan tersebut yang menggunakan teknik-teknik videografi.

Pada tanggal 28 September 2021 iklan terbaru Kuku Bima Energi yang berjudul
“Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini)” dengan
durasi 1 menit rilis pada channel Youtube Kuku Bima Energi dengan nama
“Suplemen Kesehatan KukuBima” yang sudah memiliki 3.41K Subscriber.
Postingan iklan video tersebut memiliki insight yang tinggi sebanyak 395,255
views, 1.400 likes, dan 262 komentar. Peneliti mengamati setiap isi komentar yang
ada di dalam kolom komentar Youtube, hasilnya berisi 70 komentar tentang video
iklan yang ditampilkan (hal ini mencakup konsep video, kebudayaan Indonesia,
produk yang dijual), kemudian 69 komentar berisi tentang salah satu talent dalam
video iklan ini yaitu pengisi audio (penyanyi Indonesia) Mahalini, namun tidak
ditemukannya komentar tentang talent lainnya yaitu Fero Walandouw. Lalu,
sebanyak 46 komentar berisi tentang penggarap video iklan tersebut yaitu Allfy Rev
dan tim nya Rev Production, serta Dewatlantis Studio. Sisanya berkomentar

random seperti kritik dan saran untuk video iklan Kuku Bima Energi tersebut.

Namun, dari sekian banyak komentar yang ditulis penonton dalam video iklan
tersebut, hanya 1 komentar yang menyinggung perihal kebudayaan Indonesia, dan
hanya kebudayaan daerah Bali saja yang disinggung, tertulis oleh nama akun
Damar Pamungkas, “Saya akui Bali memang luar biasa dalam sektor pariwisata,
apalagi budayanya, 2 (Dua) kali saya kesana untuk Study tour dan jaman kuliah.”
Padahal jika dilihat oleh mata telanjang terdapat banyak kebudayaan Indonesia
yang ditampilkan secara visual dalam setiap scene pada video iklan tersebut, seperti
tarian Saman dari Aceh, motif khas dari Kalimantan pada punggung Penyu, rumah
adat Toraja dari Sulawesi Selatan, dan lain sebagainya. Oleh karena itu, iklan video
Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini) ini unik dan
menarik untuk di analisis oleh peneliti mengenai bagaimana penggunaan teknik
videografi di dalam mengemas sebuah iklan minuman dan sekaligus

memperkenalkan kekayaan kebudayaan Indonesia melalui tampilan visualnya.
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Beberapa penelitian sebelumnya sudah banyak membahas analisis teknik
videografi pada sebuah iklan video seperti pada jurnal tahun 2021 yang berjudul
Hubungan Peletakan Kamera (Angle) dalam Iklan Berbentuk Video (Halim, 2021),
kemudian pada jurnal internasional tahun 2021 yang berjudul Analisis Iklan Video
Hari Raya Petronas “Pulang ke Ke pangkuan Ibunda” (Harun, 2021), dan pada
penelitian tahun 2016 yang berjudul Analisis Teknik Videografi Pada Iklan Olx
Versi Mahasiswa Tingkat Akhir Dari Segi Teknik Dasar Videografi (Fesi, 2016).
Pada ketiga referensi tersebut membahas penggunaan teknik videografi dalam
pembuatan sebuah iklan berbentuk video.

Melalui judul penelitian yang diajukan “Analisis Teknik Videografi pada Iklan
Kuku Bima Energi Versi dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini) sebagai Media
Pengenalan Kebudayaan Indonesia” peneliti ingin lebih mengetahui secara
mendalam bagaimana penggunaan teknik-teknik videografi di dalam iklan video
tersebut yang mengemas kedalam sebuah iklan minuman berenergi, sekaligus
memperkenalkan kekayaan kebudayaan Indonesia didalamnya.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang sudah dipaparkan di atas, maka rumusan

masalah dari penelitian ini adalah:

1. Bagaimana teknik videografi yang digunakan pada iklan Kuku Bima Energi
Versi Dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini)?
2. Apa saja unsur kebudayaan yang diperkenalkan dalam video iklan Kuku Bima

Energi Versi Dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini)?

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan latar belakang yang sudah dipaparkan di atas, adapun tujuan dari

penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Mengetahui jenis-jenis dari teknik videografi yang digunakan pada video iklan
Kuku Bima Energi Versi Dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini).

2. Mengetahui apa saja unsur kebudayaan Indonesia yang diselipkan dalam video
iklan Kuku Bima Energi Versi Dari Mata Sang Garuda (cover by Mahalini).
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1.4 Manfaat Penelitian

Berdasarkan tujuan penelitian yang akan dicapai, maka penelitian ini
diharapkan memiliki manfaat secara langsung ataupun tidak langsung bagi

pembaca penelitian ini, adapun manfaat penelitian ini antara lain:

1. Manfaat Teoritis

a) Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber pengetahuan dalam
bidang videografi, khususnya mengenai video iklan.

b) Ikut berkontribusi terhadap pengembangan ilmu pengetahuan mengenai
kajian videografi, khususnya dalam penggunaan teknik dasar videografi
dalam pembuatan karya seni berupa sebuah video iklan.

c) Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan referensi bagi studi dan penelitian
selanjutnya yang berkaitan.

2. Manfaat Praktis, menjadikan bahan rekomendasi pada pembuatan sebuah video
iklan menggunakan teknik videografi yang lebih baik lagi dan juga bisa
memperkenalkan suatu kebudayaan kepada penonton terutama kebudayaan

Indonesia yang mungkin belum banyak dikenal secara Internasional.

1.5 Struktur Organisasi Penulisan

Dalam penulisan penelitian ini, terdapat struktur organisasi yang terdiri dari 5
(lima) bab guna membantu penulis dalam memberikan gambaran mengenai isi dari

skripsi yang penulis buat. Adapun struktur penulisannya sebagai berikut:

BAB1 : PENDAHULUAN
Dalam bab ini peneliti menjelaskan latar belakang penelitian,
perumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat dari penelitian,

dan sistematika penulisan skripsi.

BAB2 KAJIAN PUSTAKA
Bab ini berisi kajian pustaka yang didalamnya terdapat state of the
art atau penelitian terdahulu yang relevan, landasan teori yang
menguraikan tentang teori-teori dari berbagai sumber baik buku,
jurnal, internet, dan pendapat para ahli yang berkaitan dengan
bidang yang diteliti, serta kerangka berpikir.
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BAB3 : METODE PENELITIAN
Bab ini menguraikan secara rinci mengenai metode penelitian
yang digunakan untuk mengumpulkan informasi dan data yang
diperlukan sehingga mendapatkan hasil yang dibutuhkan dari

pertanyaan yang dikaji oleh peneliti.

BAB4 : HASIL DAN PEMBAHASAN
Bab ini menguraikan hasil dari penelitian yang dikaji, kemudian
dibahas sesuai dengan pertanyaan-pertanyaan dari penelitian yang
dikaji oleh peneliti.

BAB5 : KESIMPULAN, IMPLIKASI, DAN REKOMENDASI
Dalam bab ini berisikan kesimpulan mengenai hasil dari temuan
peneliti dan memberikan rekomendasi sebagai masukan pada

pihak-pihak yang terkait dalam penelitian.

DAFTAR PUSTAKA

BELLA ISWARA, 2022

ANALISIS TEKNIK VIDEOGRAFI PADA IKLAN KUKU BIMA ENERGI VERSI DARI MATA SANG GARUDA
(COVER BY MAHALINI) SEBAGAI MEDIA PENGENALAN KEBUDAYAAN INDONESIA

Universitas Pendidikan Indonesia repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu



