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ABSTRAK

Kemajuan teknologi telah membawa banyak perubahan pada dunia industri kreatif
salah satunya pada dunia periklanan di Indonesia. Untuk menjadikan sebuah video iklan
menarik, perlu mengemas konsep iklan dengan unik dan memperhatikan teknik videografi
yang tepat. Minuman berenergi Kuku Bima Energi meluncurkan iklan terbarunya yang
berkolaborasi dengan Allfy Rev dan Dewatlantis Studio yang memiliki konsep iklan yang
unik namun tidak menghilangkan ciri khas mereka yaitu mengusung tema kebudayaan
Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggunaan teknik videografi yang
meliputi teknik pengambilan kamera video dan teknik pergerakan kamera pada sebuah
iklan video yang memperkenalkan kebudayaan Indonesia didalamnya. Dalam penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif untuk menjabarkan hasil dari
analisis yang didapatkan dalam penelitian ini. Hasil dari penelitian ini yaitu iklan tersebut
dominan mengaplikasikan sudut pengambilan gambar normal angle, ukuran shot video
long shot dan group shot, komposisi rule of third, dan pergerakan kamera zooming. Serta
menggunakan teknik videografi A-Roll dan B-Roll. Editing video dalam iklan ini
menggunakan teknologi CGI, dan VFX. Dalam video Allfy Rev dan Dewatlantis Studio
ini menunjukkan adanya 19 kebudayaan Indonesia yang diperkenalkan yaitu 3 dari pulau
Sumatera, 4 dari pulau Jawa, 8 dari kepulauan Nusa Tenggara, 2 dari pulau Kalimantan, 1
dari pulau Sulawesi, dan 1 dari pulau Papua. Video iklan ini unik dan menarik karena
menggunakan teknik videografi yang tepat dan penyampaian kebudayaan Indonesia
disampaikan dengan baik melalui para talent asli Indonesia, seperti talent aktor Fero
Walandouw dan talent penyanyi Mahalini sebagai pengisi audio dalam iklan tersebut.

Kata kunci : Teknik Videografi, Video Iklan, Kebudayaan Indonesia.
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