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ABSTRAK 

PENGARUH GREEN PRODUCT, CONSUMER KNOWLEDGE DAN BRAND 

IMAGE PADA KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

Pemanasan global, pencemaran udara dan kerusakan lingkungan merupakan 

permasalahan yang harus ditangani dengan serius, karena  jika tidak ditangani 

dengan serius akan berdampak pada kehidupan manusia dan kelestarian 

lingkungan jangka panjang. Salah satu masalah yang paling sering terjadi salah 

satunya adalah pencemaran udara yang disebabkan oleh asap kendaraan, oleh 

karena itu green product muncul sebagai alternatif untuk mengatasi efek dari 

pencemaran udara yang disebabkan oleh asap kendaraan. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisa tingkat keputusan pembelian dengan green product, consumer 

knowledge melalui branda image pada konsumen pertamax series. Kemudian 

penentuan sampel dilakukan dengan menggunakan tekhnik probability sampling 

dengan purposive sampling. Hasil analisis data dari 200 responden diambil 

berdasarkan perhitungan metode slovin dengan tingkat signifikansi 0,1 yang 

diambil dari followers instagram Pertamaxseries.id dengan menggunakan regresi 

berganda dan analisis jalur dengan SPSS IBM 26, menyebutkan 1) green product 

dan consumer knowledge berpengaruh positif terhadap brand image ataupun 

keputusan pembelian. 2) green product, consumer knowledge, dan brand image 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 3) Brand image tidak 

memediasi green product dan  consumer knowledge terhadap keputusan 

pembelian. 
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