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ABSTRAK 

 

Konsumsi air yang baik bagi kesehatan menjadi salah satu hal yang sangat 

penting bagi kehidupan manusia. Banyak sekali produsen air mineral yang 

menawarkan produknya kepada konsumen dengan berbagai macam 

pendekatan salah satunya adalah dengan kemasan produk yang diberi eco 

label. Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh dari eco label terhadap 

purchase decision baik secara langsung maupun melalui mediasi perceived 

value. Penelitian ini memiliki objek penelitian konsumen produk Le Minerale 

sebagai salah satu produsen air minum dalam kemasan yang menggunakan 

strategi eco label sebagai salah satu pendekatanya. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode penelitian yang bersifat deskriptif dan 

verifikatif dengan teknik simple random sampling. Responden dalam 

penelitian ini adalah konsumen produk le minerale dengan total 200 responden 

yang ditentukan berdasarkan pengalaman dalam membeli dan mengkonsumsi 

produk le minerale. Rumus Slovin digunakan untuk menentukan ukuran 

sampel sebanyak 200 responden dengan marjin eror sebesar 0,1 atau 10%. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis jalur dengan alat bantu 

software IBM SPSS 25. Hasil penelitian menunjukan bahwa tingkat eco label 

ada pada kategori cukup baik, tingkat perceived value ada pada kategori baik 

dan tingkat purchase decision ada pada kategori baik. Hasil penelitian ini juga 

menunjukan bahwa eco label memiliki pengaruh terhadap purchase decision 

baik secara langsung maupun melalui mediasi perceived value. 

Kata Kunci : eco label, perceived value, purchase decision 
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