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Siti Nuraida 

 

Kajian Nilai-Nilai Kewirausahaan Pada Wirausaha Social Enterprise. 

(Studi Kasus pada Social Enterprise  Misteripang) 

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui gambaran nilai-nilai kewirausahaan yang ada 

pada wirausaha social enterprise Misteripang dan untuk mengkaji adakah nilai 

kewirausahaan  yang perlu dikembangkan dari wirausaha Misteripang. Metode yang 

dipakai pada penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif. 

Pemilihan responden pada penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dengan 

kriteria yaitu merupakan pengusaha dari social enterprise Misteripang. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Misterpang merupakan sebuah social enterprise yang berlokasi di 

Surabaya, menghasilkan produk berupa Snack yang terbuat dari teripang, dan memiliki 

misi sosial untuk menyejahterakan keluarga nelayan. Lalu, terdapat nilai-nilai 

kewirausahaan pada wirausaha Misterpang yaitu mandiri, kreatif, berorientasi pada 

tindakan, kepemimpinan, kerja keras, kerja sama, dan komunikatif. Selanjutnya nilai-nilai 

kewirausahaan yang perlu dikembangkan adalah berani mengambil risiko, karena 

wirausaha Misteripang masih kurang percaya diri dan takut akan kegagalan ketika 

menjalankan kegiatan usahanya. Hal-hal yang bisa dilakukan wirausaha Misteripang untuk 

mengembangkan nilai berani mengambil risiko diantaranya  dengan memanfaatkan 

kreativitas untuk mengurangi risiko yang ada, mengikuti pelatihan, dan bertekad untuk 

tidak berhenti mencoba walaupun gagal.  Dengan adanya penelitian ini diharapkan menjadi 

bahan kajian untuk menambah wawasan dan pertimbangan mengenai pentingnya nilai-nilai 

kewirausahaan bagi para wirausaha. Rekomendasi untuk penelitian selanjutnya agar dapat 

melakukan penelitian lebih dalam mengenai nilai-nilai kewirausahaan dengan objek yang 

lebih luas. 

 

Kata kunci: Nilai-Nilai Kewirausahaan, Social Enterprise, Misteripang.  
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Siti Nuraida 

 

 Study of entrepreneurial values in the social enterpreneur of Misteripang (a case 

study on the Social Enterprise of Misteripang) 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to describe the entrepreneurial values that exist in the Misteripang social 

enterprise and to examine whether there are entrepreneurial values that need to be 

developed by the Misteripang entrepreneur. The method used in this research is a 

qualitative method with a descriptive approach. The selection of respondents in this study 

used a purposive sampling technique with the criteria that they were entrepreneurs from 

the Misteripang social enterprise. The results of this study indicate that Misterpang is a 

social enterprise located in Surabaya, produces products in the form of snacks made from 

sea cucumbers, and has a social mission for the welfare of fishermen's families. Then, there 

are entrepreneurial values in Misterpang entrepreneurs, namely independent, creative, 

action-oriented, leadership, hard work, cooperation, and communication. Furthermore, 

entrepreneurial values that need to be developed are daring to take risks, because 

Misteripang entrepreneurs still lack confidence and are afraid of failure when carrying out 

their business activities. Things that Misteripang entrepreneurs can do to develop the value 

of taking risks include utilizing creativity to reduce existing risks, participating in training, 

and being determined not to stop trying even if they fail. This research is expected to be a 

study material to add insight and considerations regarding the importance of 

entrepreneurial values for entrepreneurs. Recommendations for further research to be able 

to conduct more in-depth research on entrepreneurial values with a wider object. 

Keywords: Entrepreneurial Values, Social Enterprise, Misteripang. 
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