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ABSTRAK 

 

Fauzan Noor Qolbi (1801235) “Celebrity Endorser Sisca Kohl Dalam 

Meningkatkan Keputusan Pembelian Sosis Kanzler” dibawah bimbingan Dr. 

Heny Hendrayati, S.IP., MM, dan Dr. Ayu Krishna Yuliawati, S.Sos, MM. 

 

Berkembang pesatnya teknologi berdampak kepada media sosial sebagai salah satu 

sumber informasi bagi konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Hal 

tersebut tentu dimanfaatkan perusahaan untuk berlomba – lomba memenangkan 

pasar untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Campaign influencer 

pada media sosial menjadi salah satu media promosi yang dapat dimanfaatkan 

perusahaan untuk memperkenalkan produk/jasanya kepada konsumen. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, penulis tertarik untuk meneliti pengaruh 

celebrity endorser Sisca Kohl dalam meningkatkan keputusan pembelian sosis 

kanzler. Penelitian ini berjenis deskriptif verifikatif dengan sampel mahasiswa 

Generasi Z di Fakultas Pendidikan Ekonomi dan Bisnis (FPEB) Universitas 

Pendidikan Indonesia sebanyak 360 responden berdasarkan rumus slovin yang 

mengetahui Sisca Kohl dan pernah membeli Sosis Kanzler, menggunakan teknik 

purposive sampling dan dilakukan wawancara kepada 10 responden. Untuk 

mengetahui hasil penelitian, maka metode penelitian dilakukan dengan uji asumsi 

normalitas, analisis korelasi, analisis regresi sederhana dan uji hipotesis. Pengujian 

hipotesis menggunakan Uji-t untuk menguji hipotesis antara variabel bebas dan 

variabel terikat. Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif 

antara celebrity endorser Sisca Kohl dalam meningkatkan keputusan pembelian 

sosis kanzler.  

 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian, Media Sosial.  
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ABSTRACT 

 

Fauzan Noor Qolbi (1801235) "Celebrity Endorser Sisca Kohl in Improving the 

Purchase Decision to Kanzler Sausage" under the guidance of Dr. Heny 

Hendrayati, S.IP., MM, and Dr. Ayu Krishna Yuliawati, S. Sos, MM. 

 

The development of technology has an impact on social media as a source of 

information for consumers in making purchasing decisions. This is certainly used 

by companies to compete to win the market to improve consumer purchasing 

decisions. Influencer campaigns on social media are one of the promotional media 

that companies can use to introduce their products/services to consumers. Based 

on these problems, the authors are interested in examining the effect of celebrity 

endorser Sisca Kohl in improving the purchasing decision of Kanzler sausage. This 

research is descriptive verification with a sample of Generation Z students at the 

Faculty of Economics and Business Education (FPEB) Universitas Pendidikan 

Indonesia as many as 360 respondents based on the slovin formula who know Sisca 

Kohl and have bought Kanzler Sausage, using purposive sampling technique and 

interviewing 10 respondents. To find out the results of the study, the research 

method was carried out by testing the assumption of normality, correlation 

analysis, simple regression analysis and hypothesis testing. Hypothesis testing uses 

t-test to test the hypothesis between the independent variable and the dependent 

variable. The results showed that there was a positive influence between celebrity 

endorser Sisca Kohl in increasing the purchasing decision of Kanzler sausage. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Purchase Decision, Social Media. 
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