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ABSTRAK 

Teknologi industri global menyatakan ada 5 merek smartphone yang menguasai pasar 

Indonesia di Kuartal-II 2021 yaitu xiaomi, vivo, oppo, Samsung, dan realme. Berdasarkan hasil 

survey mahasiswa Pendidikan Multimedia UPI Kampus Cibiru angkatan 2018, sebesar 52,4% 

menggunakan merek smarthone Vivo untuk menunjang kegiatan sehari-hari mereka, di era 

pandemi saat ini penjualan PT. Vivo Mobile Indonesia juga mengalami peningkatan yang 

cukup signifikan karena selama masa pandemi banyak masyarakat khususnya pelajar dan 

mahasiswa yang memutuskan untuk membeli smartphone baru guna memudahkan mereka 

dalam melakukan pembelajaran yang dilakukan secara daring.. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh brand image dan video iklan serta variable apa yang paling berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian  Vivo V23 “Inspire Every Portrait” pada Mahasiswa UPI 

Kampus Cibiru. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan 

pendekatan deskriptif dengan sample sebanyak 75 responden Mahasiswa UPI Kampus Cibiru. 

Hasil uji t variabel brand image adalah 0,000 < 0,05 dengan thitung5,846 > ttabel1,996, dan video 

iklan 0,000 < 0,05 dengan thitung4,267 > ttabel1,996. Serta hasil uji f adalah 0,000 < 0,05 dan 

fhitung25.481 > ftabel3,12. Sehingga dapat disimpulkan brand image dan video iklan secara 

bersama sama memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembeli. 

 

Kata kunci : brand image, video iklan, keputusan pembeli 
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