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ABSTRAK 
 

Rifqi Fadhlurrahman (1607369) “Pengaruh E-Commerce Terhadap 

Pertumbuhan Usaha (Survei Pada Pengusaha Jeans Cihampelas Kota 

Bandung).” Dibawah bimbingan Prof. Dr. H. Hari Mulyadi., M.Si, dan Dr. Rd. 

Dian H. Utama, M.Si. 

Selama beberapa tahun e-commerce telah menjadi perhatian utama bagi pengamat 

ekonomi karena memiliki peran penting dalam era digital yang berhubungan 

dengan pertumbuhan bisnis. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

gambaran e-commerce dan pertumbuhan usaha pada pengusaha UMKM Jeans 

Cihampelas serta gambaran e-commerce terhadap pertumbuhan usaha. Sebuah 

survei dilakukan pada pengusaha UMKM Jeans Cihampelas di Kota Bandung 

dengan populasi sebesar 63 pengusaha jeans. Hasil penelitian menggunakan 

analisis jalur (path analysis) mengungkapkan bahwa e-commerce memiliki 

pengaruh positif terhadap pertumbuhan usaha pada pengusaha UMKM Jean 

Cihampelas Kota Bandung. Hal ini ditunjukan oleh nilai  fhitung > ftabel yaitu 31,844 > 

2,56  yang menyebabkan Ho ditolak. Artinya e-commerce adalah pemicu yang cukup 

baik secara simultan terhadap pertumbuhan usaha. Ini menunjukan bahwa semakin 

baik pengetahuan mengenai e-commerce, semakin baik pula pertumbuhan usaha 

UMKM jeans Cihampelas di Kota Bandung. Proses bisnis pada skala UMKM 

diharapkan untuk menggunakan pemahaman tentang e-commerce lebih insentif 

sehingga dapat meningkatkan pertumbuhan usaha. 

 

Kata kunci: E-Commerce, Pertumbuhan Usaha, UMKM.
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ABSTRACT 
 

Rifqi Fadhlurrahman (1607369) “The Effect of E-Commerce On 

Pertumbuhan Usaha (Survey on MSME Jeans Entrepreneurs Cihampelas 

Bandung City).” Under supervision of  Prof. Dr. H. Hari Mulyadi., M.Si, and Dr. 

Rd. Dian H. Utama, M.Si. 

For several years e-commerce has been a major concern for economic observers 

as it has an important role in the digital age related to business growth. The purpose 

of this research is to find out the perception of Cihampelas jeans entrepreneurs 

regarding e-commerce in business communicatorses to increase business growth. 

A survey was conducted on MSME Jeans Cihampelas entrepreneurs in Bandung 

with a population of 63 jeans entrepreneurs. The results of the study using path 

analysis revealed that e-commerce has a positive influence on business growth in 

MSME entrepreneur Jean Cihampelas Bandung. This is indicated by the fhitung 

value of > ftabel which is 31,844 > 2.56 which causes Ho to be rejected. This means 

that e-commerce is a pretty good trigger simultaneously for business growth. This 

shows that the better the knowledge about e-commerce, the better the growth of 

Cihampelas jeans MSME business in Bandung. Business communicatorses on the 

scale of MSMEs are expected to use an understanding of e-commerce over 

incentives so as to increase business growth. 

 

Keywords: E-Commerce, Business Growth, MSMEs. 
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