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ABSTRAK 

Bahasa sebagai sistem lambang bunyi sangat memengaruhi interaksi dan komunikasi 

dalam kehidupan manusia. Penggunaan bahasa influencer dapat berdampak kepada 

masyarakat di media sosial ketika melakukan endorsement menggunakan tindak tutur 

direktif. Dengan begitu, penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan dan mendeskripsikan 

bentuk tindak tutur direktif yang digunakan influencer ketika endorsement di media sosial 

serta mendeskripsikan pengaruh penggunaan bahasa influencer terhadap minat berbelanja 

masyarakat. Penelitian ini didukung dengan teori Bach dan Harnish (1979) tentang 

bentuk tindak tutur direktif. Adapun penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan metode deskriptif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah teknik 

observasi dan catat. Penelitian ini melakukan analisis data menggunakan tabel cek. Data 

yang digunakan adalah tindak tutur direktif influencer Fadil Jaidi ketika endorsement di 

media sosial Instagram selama bulan November 2021 - Januari 2022. Hasil penelitian ini 

ditemukan berbagai macam bentuk tindak tutur direktif di dalam bahasa yang digunakan 

influencer ketika endorsement dan yang paling dominan adalah penggunaan bentuk 

tindak tutur direktif advisories yang mengandung unsur mengusulkan, sehingga 

memberikan pengaruh positif terhadap minat belanja dilihat dari respons positif 

masyarakat dan jumlah penjualan produk. Dapat disimpulkan bahwa hal ini selaras 

dengan peran influencer adalah memberikan pendapat mengenai barang yang 

dipromosikannya. 

 

Kata Kunci: Tindak Tutur Direktif; Influencer; Endorsement; Media Sosial Instagram 

 

ABSTRACT 

Language as a sound symbol system greatly influences interaction and communication in 

human life. The use of influencer language can have an impact on the community on 

social media when making endorsements using directive speech acts. Thus, this study 

aims to explain and describe the form of directive speech acts used by influencers when 

endorsement on social media and to describe the effect of using influencer's language on 

people's shopping interest. This research is supported by the theory of Bach and Harnish 

(1979) regarding the form of directive speech acts. This research uses a qualitative 

approach with a descriptive method. Data collection techniques used are observation and 

note-taking techniques. This study analyzes the data using a check table. The data used is 

the directive speech act of influencer Fadil Jaidi when endorsement on Instagram social 

media during November 2021 - January 2022. The results of this study found various 

forms of directive speech acts in the language used by influencers when endorsement and 

the most dominant is the use of the form of the act said the advisory directive which 

contains elements of proposing, so that it has a positive influence on shopping interest 

seen from the positive response of the community and the number of product sales. It can 

be concluded that this is in line with the role of the influencer, which is to give opinions 

about the goods they promote. 

Keywords: Directive Speech Acts; Influencers; Endorsements; Instagram Social Media 
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