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RAGAM BASA IKLAN KOMESIAL BASA SUNDA  

DINA MÉDIA MASSA1 

Sofawati2 

ABSTRAK  

Kasang tukang ieu panalungtikan nyaéta lobana basa anu digunakeun ku panyatur 

jeung pamiarsana ngaliwatan téhnologi, ieu hal tangtu bakal mangaruhan kana 

ayana ragam basa. Tujuan ieu panalungtikan pikeun nalungtik jeung 

ngadéskripsikeun ragam basa iklan komersial basa Sunda dina média massa, sarta 

ngagunkeun pamarekan kualitatif kalayan métode déskripsif. Salia ti éta, ieu 

panalungtikan ogé ngagunakeun téhnik sacara langsung ngaliwatan lengkah-

lengkah saperti ngadownload atawa ngadokumentasikeun iklan komersial basa 

Sunda, ngalakukeun transkrip data iklan komersial basa Sunda, ngaidentifikasikeun 

data kana jenis ragam basa, sarta anu pamungkas nyieun kacindekan. Dumasar kana 

hasil analisis data, anu kapaluruh aya 33 iklan komersial basa Sunda dina média 

massa, sarta 211 anu kagolong ragam basa. Anapon anu bisa diidentifikasikeun 

kana tilu wanda ragam basa, di antarana; (1) ragam basa dumasar panyaturna anu 

ngawengku tujuh ragam basa nyaéta akrolék, basilék, vulgar, slang, kolokial, 

jargon, jeung argot; (2) ragam basa dumasar kaformalan anu ngawengku opat 

ragam basa nyaéta ragam basa usaha atau konsultatif, ragam basa formal atau resmi, 

ragam basa santai atau kasual, jeung ragam basa akrab atau intim; (3) ragam basa 

dumasar kana sarana anu ngawengku dua ragam basa nyaéta ragam basa lisan jeung 

ragam basa tulisan. ku kituna, saluyu jeung data anu kapaluruh tina ieu iklan 

komersial basa Sunda dina média massa téh ditingali dumasar kana makéna basa 

tina kagiatan komunikasi anu dilakukeun panyatur ngaliwatan téhnologi. Ieu 

panalungtikan téh nyoko kana téori ragam basa anu ditétélakeun ku Chaer jeung 

Agustina tina buku sosiolinguistik. 

Kata kunci: Ragam basa jeung iklan komersial basa Sunda 
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RAGAM BAHASA IKLAN KOMESIAL BAHASA SUNDA  

DALAM MÉDIA MASSA1 

Sofawati2 

ABSTRAK 

Latar belakang penelitian ini adalah banyaknya ragam bahasa yang digunakan oleh 

penutur ketika berkomunikasi melalui tehnologi, hal ini tentu dapat mempengaruhi 

adanya ragam bahasa. Penelitian ini memiliki tujuan untuk meneliti dan 

mendeskripsikan ragam bahasa iklan komersial bahasa Sunda dalam media massa, 

serta dalam penelitian ini juga menggunakan teori kualitatif beserta metode 

deskriptif. Selain itu, penelitian ini menggunakan tehnik secara langsung melalui 

langkah-langkah seperti mendownload atau mendokumentasikan iklan komersial 

bahasa Sunda, melakukan transkrip data iklan komersial bahasa Sunda, 

mengidentifikasikan data kedalam jenis ragam bahasa, serta yang terakhir membuat 

kesimpulan. Berdasarkan hasil dari analisis data, ada 33 iklan komersial bahasa 

Sunda di media massa, serta terdapat 211 data yang tergolong kedalam ragam 

bahasa. Adapun data yang ditemukan bisa diidentifikasi kedalam tiga jenis ragam 

bahasa, di antaranya; (1) ragam bahasa berdasarkan penuturnya yang terdiri dari 

tujuh ragam bahasa yaitu akrolek, basilek, vulgar, slang, kolokial, jargon, dan argot; 

(2) ragam bahasa berdasarkan kaformalan yang terdiri dari empat ragam bahasa 

yaitu ragam bahasa usaha atau konsultatif, ragam bahasa formal atau resmi, ragam 

bahasa santai atau kasual, dan ragam bahasa akrab atau intim; (3) ragam bahasa 

berdasarkan sarana yang terdiri dua ragam bahasa yaitu ragam bahasa lisan dan 

ragam bahasa tulisan. Oleh karena itu, sesuai dengan data yang ditemukan pada 

iklan komersial bahasa Sunda didalam media massa ini dilihat berdasarkan 

penggunaan bahasa ketika berkomunikasi yang dilakukan penuturnya melalui 

tehnologi. Penelitian ini mengacu pada teori ragam bahasa yang dikemukakan oleh 

Chaer dan Agustina dalam buku sosiolingistik. 

Kata kunci: Ragam bahasa dan iklan komersial bahasa Sunda  
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THE VARIETY LANGUAGE ON SUNDANESE COMMERCIAL 

ADVERTISEMENT OF MASS MADIA1 

Sofawati2 

ABSTRAK 

The background of this research is the emergence of the use of various languages 

by speakers when carrying out communication activities through technology. As 

for the purpose of this study is to analyze and describe the variety of languages in 

the data source of Sundanese commercial advertisements in the mass media. while 

the method used in this study is a qualitative descriptive method with direct data 

collection techniquessteps such as downloading or documenting Sundanese 

commercial advertisements, transcribing Sundanese commercial advertising data, 

identifying the types of languages, and finally making conclusions. based on the 

results of data analysis, from 33 commercial Sundanese language advertisements in 

the mass media that have been collected from 2019 to 2020, there are 211 data 

classified in various languages. In addition, the data that has been collected can be 

identified into 3 types of languages, including; (1) the language variety from the 

speaker point of view consists of seven types, namely acrolic, basilek, vulgar, slang, 

colloquial, jargon, and argot; (2) the variety of languages in terms of the 

formalityconsists of four types of language, namely types of business or 

consultative languages, types of formal or official languages, types of casual or 

casual languages, and types of familiar or intimate languages; (3) the variety of 

language in terms of facilities consists of two types of languages, namely the variety 

of spoken language and the variety of written language. Therefore, according to the 

data found in the Sundanese language commercial advertisement in the mass media, 

it refers to the use of the speaker's language in communication activities. This refers 

to the variety of language theory put forward by Chaer and Agustina in a book 

entitled sociolinguistics. 

Keywords: Language variety and Sundanese commercial advertising 
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