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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menunjukkan faktor — faktor yang menentukan konsumen
muslim dalam melakukan keputusan pembelian produk kosmetik halal. Secara khusus,
penelitian ini akan menguji pengaruh label halal dan celebrity endorser terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik halal dengan religiositas sebagai variabel moderasi. Metode
penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan menganalisis tanggapan kuisioner yang
dibagikan kepada 228 responden dari seluruh Indonesia. Adapun untuk menguji hipotesis yang
diajukan menggunakan pendekatan deskriptif dan kausalitas. Teknik analisis data yang
digunakan adalah teknik structural equation modeling-partial least square (SEM-PLS) dengan
bantuan aplikasi SmartPLS 3.3.3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel label halal dan
celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan variabel
religiositas tidak memoderasi pengaruh label halal dan celebrity endorser terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik halal. Berdasarkan hasil temuan penelitian tersebut, lembaga
penjamin halal serta produsen kosmetik sangat dibutuhkan dalam mengoptimalkan setifikasi
halal serta kesepakatan mengenai jaminan halal baik dari kandungan maupun proses
produksinya. Selain itu, para pelaku usaha dibidang kosmetik juga harus meningkatkan
kesadaran terhadap kehalalan suatu produk dengan adanya atribut produk seperti logo halal
yang dapat meyakinkan dan mendorong konsumen Indonesia dalam melakukan keputusan

pembelian produk kosmetik halal.

Kata kunci: label halal, celebrity endorser, religiositas, kosmetik halal
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Aliya Nabila Azzahra (1702875) “The Decision of the Muslim Millennial Generation in
Buying Halal Cosmetic Products: Factor Analysis of Halal Labels and Celebrity
Endorsers with Religiosity as a Moderating Variable” under the guidance of Dr. Juliana,
S.P.d., M.E.S.y. and Rida Rosida, BS., M.Sc.

ABSTRACT

This study aims to show the factors that determine Muslim consumers in making decisions to
purchase halal cosmetic products. In particular, this study will examine the effect of halal
labels and celebrity endorsers on purchasing decisions for halal cosmetic products with
religiosity as a moderating variable. The research method used is quantitative by analyzing
the responses to questionnaires distributed to 228 respondents from all over Indonesia. As for
testing the proposed hypothesis using a descriptive approach and causality. The data analysis
technique used is the structural equation modeling-partial least square (SEM-PLS) technigque
with the help of the SmartPLS 3.3.3 application. The results showed that the halal label and
celebrity endorser variables had a significant effect on purchasing decisions. While the
religiosity variable does not moderate the effect of the halal label and celebrity endorser on
the decision to purchase halal cosmetic products. Based on the findings of this study, halal
assurance institutions and cosmetic manufacturers are urgently needed in optimizing halal
certification and agreements regarding halal guarantees both from the content and production
process. In addition, business actors in the cosmetic sector must also increase awareness of
the halalness of a product with product attributes such as a halal logo that can convince and
encourage Indonesian consumers to make purchasing decisions for halal cosmetic products.

Key words: halal label, celebrity endorser, religiosity, halal cosmetics
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