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PRESENTASI DIRI VIRTUAL WANITA BERCADAR
(STUDI KASUS PADA MICRO INFLUENCER BERCADAR DI INSTAGRAM)

Skripsi ini dibimbing oleh:
Dr. Ahmad Fahrul Muchtar Affandi, M.Si. dan Vidi Sukmayadi, M.Si.

ABSTRAK

Konsep dan strategi presentasi diri menjadi gaya komunikasi perempuan bercadar yang
aktif menggunakan media sosial dan melakukan aktivitas swafoto. Persepsi terhadap cadar
yang tertutup bertolak belakang dengan yang dilakukan micro influencer bercadar. Namun
ketika micro influencer bercadar menampilkan diri di media sosial, mendatangkan persepsi
baru dari kalangan masyarakat. Tujuan dari penelitian ini untuk mengidentifikasi stimulus
komunikasi berupa konsep dan strategi micro influencer bercadar dalam mempresentasikan
diri di media sosial. Selain itu juga memaparkan motivasi dan peranan yang dilakukan
micro influencer bercadar sebagai subjek yang diteliti. Adapun dalam melakukan
penelitian, peneliti menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus.
Kemudian dalam pengumpulan data, peneliti melakukan wawancara mendalam (Indepth
Interview) secara semi-terstruktur dengan micro influencer bercadar, tepatnya sembilan
orang informan yang memilki followers instagram antara 1.000-50.000 followers. Selain
itu karakteristik lainnya, informan tersebut aktif menggunakan media sosial selama lima
tahun terakhir sejak menggunakan cadar. Temuan penelitian ini menunjukan, bahwa
beragam stimulus dilakukan oleh micro influencer bercadar dalam mempresentasikan diri
di media sosial. Selain itu, peranan dan motivasi berupa mengekspresikan dan
mengaktulisasikan diri menjadi salah satu alasan informan dalam mempresentasikan diri di
instagram. Hadirnya micro influencer bercadar bukan hanya mengubah persepsi
masyarakat yang sebelumnya menganggap perempuan bercadar sebagai sosok yang kaku,
eksklusif dan tertutup. Namun juga menghadirkan persepsi baru akan citra perempuan
bercadar yang bisa hidup bersosial sebagaimana manusia lainnya.

Kata Kunci: Presentasi Diri, Micro influencer, Cadar, Motivasi
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ABSTRACT

The concept and strategy of self-presentation is a communication style for veiled women
who actively use social media and take selfies. The perception of a veiled veil is the opposite
of that of a veiled micro-influencer. However, when veiled micro-influencers present
themselves on social media, they bring new perceptions from the public. This study aimed
to identify communication stimuli in the form of concepts and strategies for veiled micro-
influencers in presenting themselves on social media. In addition, it also describes the
motivations and roles played by veiled micro-influencers as the subject under study.
Meanwhile, the researcher used a qualitative method with a case study approach in
conducting the research. Then in data collection, the researchers conducted semi-
structured in-depth interviews with veiled micro-influencers, to be exact nine informants
who had between 1,000-50,000 Instagram followers. In addition to other characteristics,
the informant has been actively using social media for the last five years since using the
veil. The findings of this study indicate that veiled micro-influencers carry out various
stimuli in presenting themselves on social media. In addition, the role and motivation in
expressing and actualizing oneself-are reasons for informants in giving themselves on
Instagram. The presence of veiled micro influencers has not only changed the perception
of society that previously considered veiled women as rigid, exclusive and closed figures.
But it also presents a new perception of the image of veiled women who can live socially
like other humans.

Keywords: self-presentation, self-motivation, micro-influencers, veiled woman
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