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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan dengan melihat bahwa internet khususnya Youtube pada masa kini 

menjadi salah satu media utama bagi masyarakat di Indonesia. Youtube merupakan media 

massa yang membawa pengaruh besar apalagi bagi kalangan remaja. Remaja cenderung 

lebih mudah terpengaruh oleh apa yang dilakukan oleh Youtubers daripada apa 

yang dilakukan oleh Artis/selebritis di televisi. Youtubers dianggap memiliki 

korelasi yang cukup tinggi dalam pemberian motivasi dikalangan remaja. Tiap 

khalayak, mengidentifikasi dan mengadopsi perilaku mereka sesuai dengan 

nilai-nilai, keyakinan dan sikap yang mereka yakini. Adanya kemudahan dalam 

mengakses media sosial seperti Youtube bisa memberi kebebasan bagi siapa 

saja untuk menonton tayangan konten youtube diantaranya yaitu konten travel 

vloger. Salah satu youtuber yang mengusung tema travel vlog yaitu kanal 

youtube Adinda Thomas. Hal ini dapat berpotensi menimbulkan rasa ingin atau 

timbulnya motivasi untuk mengunjungi tempat wisata tersebut setelah 

menonton tayangan youtube travel vloger. Motivasi melakukan wisata juga 

dipengaruhi oleh dua faktor yaitu faktor tarik dan faktor dorong. Maka dari itu 

tujuan penelitian ini adalah mengetahui apakah terdapat hubungan yang 

signifikan antara objek yang menjadi fokus penelitian. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dengan melakukan penyebaran angket atau kuesioner. Populasi pada 
penelitian ini yaitu subscribers akun youtube Adinda Thomas yang berusia 17-25 tahun 
(remaja akhir) Kuesioner dibagikan kepada 100 responden. Penelitian ini memakai sampel 
purposive sampling dengan kriteria yang telah ditentukan oleh peneliti. Hasil penelitian 
menunjukkan nilai koefisien determinasi variabel menonton tayangan youtube travel 
Adinda Thomas terhadap motivasi berwisata alam sebesar 46,2% dan 54,8% lainya 
dipengaruhi oleh faktor yang tidak diteliti oleh peneliti atau variabel luar selain menonton 
tayangan yang dapat mempengaruhi motivasi melakukan wisata alam. 

 

 

Kata kunci: Youtube, Tayangan Travel vloger, Motivasi berwisata alam. 
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ABSTRACK 

 

This research was conducted by seeing that the internet, especially Youtube, has 

now become one of the main media for people in Indonesia. Youtube is a mass 

media that has a big influence especially for teenagers. Teenagers tend to be 

more easily influenced by what Youtubers do than what Artists/celebrities do on 

television. Youtubers are considered to have a fairly high correlation in 

providing motivation among teenagers. Each audience, identify and adopt their 

behavior in accordance with the values, beliefs and attitudes that they believe 

in. The ease of accessing social media such as Youtube can give anyone the 

freedom to watch YouTube content, including travel vlogger content. One of the 

YouTubers who carries the travel vlog theme is Adinda Thomas' youtube 

channel. This can potentially create a sense of desire or the emergence of 

motivation to visit these tourist attractions after watching the travel vloger 

youtube show. Motivation to travel is also influenced by two factors, namely the 

pull factor and the push factor. Therefore, the purpose of this study is to find 

out whether there is a significant relationship between the objects that are the 

focus of research. This study uses quantitative methods by distributing 

questionnaires or questionnaires. The population in this study is Adinda 

Thomas' youtube account subscribers aged 17-25 years (late teens). 

Questionnaires were distributed to 100 respondents. This study used a 

purposive sampling sample with the criteria determined by the researcher. The 

results showed that the coefficient of determination of the variable watching 

Adinda Thomas' youtube travel shows on the motivation to travel nature was 

46,2%  and other 54,8% was influenced by factors not examined by researchers or 

external variables other than watching shows that could affect motivation to do 

nature tourism. 

 

Keywords: Youtube, Travel vloger Impressions, Motivation to travel nature. 
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