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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk pada keputusan 
pembelian produk souvenir di Saung Angklung Udjo. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif, dengan teknik sampel non probability sampling. Dalam penelitian 

ini pengumpulan data diperoleh melalui observasi dan penyebaran kuesioner secara 
langsung kepada 100 responden yang melakukan transaksi pembelian souvenir di Saung 

Angklung Udjo. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linear 

sederhana. Berdasarkan hasil penelitian, pengaruh atribut produk terhadap keputusan 
pembelian souvenir di Saung Angklung Udjo termasuk kedalam kategori sangat tinggi. 

Namun pengaruh atribut produk terdapat keputusan pembelian souvenir di Saung 

Angklung Udjo sebesar 23,52% yang berarti lemah. Atribut produk yang lengkap dengan 

informasi yang dibutuhkan pengunjung sangat penting dalam membuat dan meningkatkan 
keputusan pembelian souvenir. Oleh karena itu, penting bagi pengelola untuk 

meningkatkan kualitas atribut prodduk souvenir dan layanan mereka guna meningkatkan 

keputusan pembelian souvenir di Saung Angklung Udjo. 

 

Kata Kunci : Atribut Produk, Keputusan Pembelian, Pembelian Souvenir, Saung 

Angklung Udjo 
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ABSTRACT 
 

This study attempted to measure the product atributes on souvenir product purchase 
decisions in saung anglung udjo. This study applied quantitative approach using non 

probability sampling technique. In this study, to collecting the data researcher using 

observation and distributed questionnaire to 100 respondents who had decided to purchase 

souvenir in Saung Angklung Udjo. Data analysis used in this study is the simple linear 
regressions. Based on the result of this study, the effect of product attributes on souvenir 

purchasing decisions at Saung Angklung Udjo is included in the very high category. 

However, the influence of product attributes is the decision to purchase souvenirs at Saung 
Angklung Udjo by 23.52% which means weak. Product attributes complete with 

information needed by visitors are very important in making and improving souvenir 

purchasing decisions. Accordingly, it is important for managers to improve the quality of 
the attributes of their souvenir products and services in order to improve souvenir 

purchasing decisions at Saung Angklung Udjo. 

 

Keywords : Product Atributes, Purchase Decisions, Souvenir Purchase, Saung 

Angklung Udjo 
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