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PENGARUH PREFERENSI WISATAWAN TERHADAP KEPUTUSAN MEMILIH PRODUK
OUTBOUND DI LEAD INDONESIA LIDO LAKES RESORT & CONFERENCE BOGOR

Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini merupakan kuesioner
yang penulis  susun dalam rangka pelaksanaan penelitian untuk skripsi.  Jawaban yang Bapak/Ibu/Sdr
bersifat anonim dan dijaga kerahasiannya.

I. PROFIL

Jenis Kelamin :  Laki-laki  Perempuan
Usia :  < 26 tahun    26-35 tahun  

   35-44 tahun   > 44 tahun        
Pekerjaan :  PNS/BUMN  Karyawan swasta   

   Pelajar/Mahasiswa  Wiraswasta
   Lainnya      

Pendapatan :  1 Juta – 2,5 Juta
   2,5 Juta – 4,5 Juta
   4,5 Juta – 7 Juta  
   7 Juta – 10 Juta
   > 10 Juta

1 II. KUNJUNGAN WISATAWAN

1. Berapa kali Anda mengunjungi Lido Lakes Resort?
 1x  3x
 2x  Lebih dari 3x

2. Apakah Anda menginap di Lido Lakes Resort
 Ya, *ke pertantaan 2(b)
 Tidak

2(b). Berapa lama Anda menginap di Lido Lakes Resort?
 2 hari
 3 hari
 4 hari
 5 hari
 > 5 hari

3. Dari mana Anda mengetahui tentang LEAD Indonesia Lido Lakes Resort?
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 Media elektronik (TV,Radio,Internet)
 Brosur
 Media Cetak (Koran,Majalah,Papan Reklame)
 Kerabat / Keluarga
 Lainnya

III. Preferensi Wisatawan

Pertanyaan berikut diisi dengan cara memberikan tanda Checklist (√) pada salah satu alternatif
jawaban sesuai dengan pendapat Bapak/ibu. Jika jawaban yang tersedia ada yang tidak sesuai dimohon
untuk memilih yang paling mendekati sesuai dengan pendapat Bapak/ibu.

Sangat
tidak baik

Tidak
baik

Cukup Baik
Sangat
Baik

L
O

K
A

S
I

Posisi daya tarik di 
objek wisata Lido 
Lakes Resort Bogor

    

Tempat parkir di objek
wisata di Lido Lakes 
Resort Bogor  

    

Keterjangkauan Lokasi
wisata di Lido Lakes 
Resort Bogor

    

A
K

S
E

S
IB

IL
IT

A
S

Sarana Angkutan 
menuju daya tarik 
objek wisata Lido 
Lakes Resort Bogor

    

Kelayakan sarana 
angkutan di objek 
wisata Lido lakes 
resort Bogor
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Sangat
tidak baik

Tidak
baik

Cukup Baik
Sangat
Baik

Kelayakan jalan 
menuju objek wisata 
Lido Lakes Resort 
Bogor

    

F
A

S
IL

IT
A

S

Kelengkapan fasilitas 
di objek wisata Lido 
Lakes Resort Bogor

    

Kelayakan kondisi 
fasilitas di objek 
wisata 
Lido Lakes Resort 
Bogor

    

Kebersihan di objek 
wisata Lido Lakes 
Resort

    

S
U

A
S

A
N

A

Keasrian daya tarik 
wisata objek wisata 
Lido Lakes Resort 
Bogor

    

Kenyamanan di objek 
wiata Lido Lakes 
Resort 
Lido Lakes Resort 
Bogor

    

IV.  Keputusan Pemilihan/Pembelian
Pertanyaan berikut diisi dengan cara memberikan tanda Checklist (√) pada salah satu alternatif

jawaban sesuai dengan pendapat Bapak/ibu. Jika jawaban yang tersedia ada yang tidak sesuai dimohon
untuk memilih yang paling mendekati sesuai dengan pendapat Bapak/ibu.

Sangat
tidak baik

Tidak baik Cukup Baik
Sangat
Baik

P
E

M
IL

IH Kesesuaian manfaat yang 
di dapat setelah 
berkunjung untuk 
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Sangat
tidak baik

Tidak baik Cukup Baik
Sangat
Baik

A
N

 P
R

O
D

U
K

mempercayai Lead 
Indonesia sebagai provider

Keberagaman provider di 
daerah Bogor-Sukabumi

                

Keunggulan dari provider 
Lead Indonesia Lido Lakes
Resort

    

P
E

M
IL

IH
A

N
 M

E
R

E
K

Kemenarikan daya tarik 
provider Lead Indonesia 
Lido Lakes Resort

    

Kepopuleran daya tarik 
provider Lead Indonesia 
Lido Lakes Resort

    

P
E

M
IL

IH
A

N
 W

A
K

T
U

Frekuensi mengunjungi 
daya tarik objek wisata di 
Lido Lakes Resort pada 
saat weekday

    

Frekuensi mengunjungi 
daya tarik objek wisata di 
Lido Lakes Resort pada 
saat weekend

    

Frekuensi mengunjungi 
daya tarik objek wisata di 
Lido Lakes Resort pada 
saat Libur Nasional

    

----TERIMA KASIH----
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LAMPIRAN OUTPUT SPSS

Data Responden
Frequency Table

Jenis Kelamin

54 56.8 56.8 56.8

41 43.2 43.2 100.0

95 100.0 100.0

Laki-laki

Perempuan

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Usia

21 22.1 22.1 22.1

50 52.6 52.6 74.7

12 12.6 12.6 87.4

12 12.6 12.6 100.0

95 100.0 100.0

<= 26 tahun

26-35 tahun

35-44 tahun

>= 44 tahun

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Pekerjaan

10 10.5 10.5 10.5

49 51.6 51.6 62.1

16 16.8 16.8 78.9

18 18.9 18.9 97.9

2 2.1 2.1 100.0

95 100.0 100.0

PNS / BUMN

Karyawan Swasta

Pelajar / Mahasiswa

Wiraswasta

Lainnya

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Tingkat Pendapatan

24 25.3 25.3 25.3

35 36.8 36.8 62.1

25 26.3 26.3 88.4

7 7.4 7.4 95.8

4 4.2 4.2 100.0

95 100.0 100.0

1 Juta - 2,5 Juta

2,5 Juta - 4,5 Juta

4,5 Juta - 7 Juta

7 Juta - 10 Juta

> 10 Juta

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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Saat ini kunjungan anda ke Lido Lakes Resort & Conference Bogor

44 46.3 46.3 46.3

27 28.4 28.4 74.7

8 8.4 8.4 83.2

16 16.8 16.8 100.0

95 100.0 100.0

1

2

3

Lebih dari 3 kali

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Berapa hari anda menginap di Lido Lakes Resort & Conference Bogor

63 66.3 66.3 66.3

21 22.1 22.1 88.4

5 5.3 5.3 93.7

3 3.2 3.2 96.8

3 3.2 3.2 100.0

95 100.0 100.0

2 hari

3 hari

4 hari

5 hari

Lebih dari 5 hari

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Dari mana anda memperoleh informasi mengenai Lead Indonesia Lido Lakes Resort &
Conference Bogor

13 13.7 13.7 13.7

23 24.2 24.2 37.9

10 10.5 10.5 48.4

18 18.9 18.9 67.4

31 32.6 32.6 100.0

95 100.0 100.0

Media elektronik (TV,
Rado, Internet)

Brosur

Media Cetak (Koran,
Majalah, Papan Reklame)

Kerabat / Keluarga

Lainnya

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Deskriptif Pertanyaan
Frequency Table

p1

13 13.7 13.7 13.7

69 72.6 72.6 86.3

13 13.7 13.7 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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p2

7 7.4 7.4 7.4

50 52.6 52.6 60.0

30 31.6 31.6 91.6

8 8.4 8.4 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p3

5 5.3 5.3 5.3

43 45.3 45.3 50.5

44 46.3 46.3 96.8

3 3.2 3.2 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p4

7 7.4 7.4 7.4

36 37.9 37.9 45.3

46 48.4 48.4 93.7

6 6.3 6.3 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p5

4 4.2 4.2 4.2

38 40.0 40.0 44.2

42 44.2 44.2 88.4

11 11.6 11.6 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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p6

3 3.2 3.2 3.2

35 36.8 36.8 40.0

44 46.3 46.3 86.3

13 13.7 13.7 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p7

18 18.9 18.9 18.9

61 64.2 64.2 83.2

16 16.8 16.8 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p8

20 21.1 21.1 21.1

53 55.8 55.8 76.8

18 18.9 18.9 95.8

2 2.1 2.1 97.9

2 2.1 2.1 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Sangat TIdak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p9

18 18.9 18.9 18.9

38 40.0 40.0 58.9

38 40.0 40.0 98.9

1 1.1 1.1 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p10

51 53.7 53.7 53.7

35 36.8 36.8 90.5

9 9.5 9.5 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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p11

34 35.8 35.8 35.8

47 49.5 49.5 85.3

14 14.7 14.7 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p12

21 22.1 22.1 22.1

60 63.2 63.2 85.3

14 14.7 14.7 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p13

22 23.2 23.2 23.2

51 53.7 53.7 76.8

22 23.2 23.2 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p14

26 27.4 27.4 27.4

49 51.6 51.6 78.9

20 21.1 21.1 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p15

26 27.4 27.4 27.4

56 58.9 58.9 86.3

13 13.7 13.7 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent
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p16

19 20.0 20.0 20.0

51 53.7 53.7 73.7

25 26.3 26.3 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p17

2 2.1 2.1 2.1

38 40.0 40.0 42.1

47 49.5 49.5 91.6

8 8.4 8.4 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p18

5 5.3 5.3 5.3

44 46.3 46.3 51.6

42 44.2 44.2 95.8

4 4.2 4.2 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

p19

6 6.3 6.3 6.3

42 44.2 44.2 50.5

42 44.2 44.2 94.7

5 5.3 5.3 100.0

95 100.0 100.0

Sangat Baik

Baik

Cukup

Tidak Baik

Total

Valid
Frequency Percent Valid Percent

Cumulative
Percent

Analisis Regresi Sederhana
Regression
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Variables Entered/Removedb

Preferensi
Wisatawan

a . Enter

Model
1

Variables
Entered

Variables
Removed Method

All requested variables entered.a. 

Dependent Variable: Keputusan Memilih/Pembelianb. 

Model Summary

.439a .193 .184 3.14213
Model
1

R R Square
Adjusted
R Square

Std. Error of
the Estimate

Predictors: (Constant), Preferensi Wisatawana. 

ANOVAb

219.364 1 219.364 22.219 .000a

918.187 93 9.873

1137.551 94

Regression

Residual

Total

Model
1

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Preferensi Wisatawana. 

Dependent Variable: Keputusan Memilih/Pembelianb. 

Coefficientsa

12.819 1.787 7.175 .000

.260 .055 .439 4.714 .000

(Constant)

Preferensi Wisatawan

Model
1

B Std. Error

Unstandardized
Coefficients

Beta

Standardized
Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Keputusan Memilih/Pembeliana. 

Nonparametric Correlations
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Correlations

.813

.722

.608

.785

.617

.760

.685

.827

.606

.654

.529

30

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

N

p1

p2

p3

p4

p5

p6

p7

p8

p9

p10

p11

Preferensi Wisatawan

Spearman's rho

Preferensi
Wisatawan

Reliability

Warnings

The space saver method is used. That is, the covariance matrix is not calculated or
used in the analysis.

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.892 11

Cronbach's
Alpha N of Items

Nonparametric Correlations
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Correlations

.625

.434

.506

.514

.709

.733

.489

.172

30

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

N

p12

p13

p14

p15

p16

p17

p18

p19

Keputusan
Memilih/Pembelian

Spearman's rho

Keputusan
Memilih/

Pembelian

Reliability

Warnings

The space saver method is used. That is, the covariance matrix is not calculated or
used in the analysis.

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.683 8

Cronbach's
Alpha N of Items

Nonparametric Correlations
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Correlations

.813

.722

.608

.785

.617

.760

.685

.827

.606

.654

.529

30

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

N

p1

p2

p3

p4

p5

p6

p7

p8

p9

p10

p11

Preferensi Wisatawan

Spearman's rho

Preferensi
Wisatawan

Reliability

Warnings

The space saver method is used. That is, the covariance matrix is not calculated or
used in the analysis.

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.892 11

Cronbach's
Alpha N of Items

Nonparametric Correlations

Gita Wulandari, 2013
PENGARUH PREFERENSI WISATAWAN TERHADAP KEPUTUSAN MEMILIH PRODUK OUTBOUND
DI LEAD INDONESIA LIDO LAKES RESORT & CONFERENCE BOGOR
Universitas Pendidikan Indonesia | repository.upi.edu | perpustakaan.upi.edu



Correlations

.660

.429

.547

.512

.736

.739

.416

.909

30

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

Correlation Coefficient

N

p12

p13

p14

p15

p16

p17

p18

p19

Keputusan
Memilih/Pembelian

Spearman's rho

Keputusan
Memilih/

Pembelian

Reliability

Warnings

The space saver method is used. That is, the covariance matrix is not calculated or
used in the analysis.

Case Processing Summary

30 100.0

0 .0

30 100.0

Valid

Excludeda

Total

Cases
N %

Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

a. 

Reliability Statistics

.791 8

Cronbach's
Alpha N of Items

LAMPIRAN

REKAP VALIDITAS RELIABILITAS

Variabel
Pertanyaa

n

Koefisien

Validitas

Titik

Kriti

s

Keteranga

n

Koefisien

Reliabilita

s

Titik

Kriti

s
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Preferensi

Wisatawan

p1 0.813 0.3 valid

0.892 0.7 Reliabel

p2 0.722 0.3 valid

p3 0.608 0.3 valid

p4 0.785 0.3 valid

p5 0.617 0.3 valid

p6 0.760 0.3 valid

p7 0.685 0.3 valid

p8 0.827 0.3 valid

p9 0.606 0.3 valid

p10 0.654 0.3 valid

p11 0.529 0.3 valid

Keputusan

Memilih/Pembelia

n

p12 0.625 0.3 valid

0.683 0.7
Cukup

Reliabel

p13 0.434 0.3 valid

p14 0.506 0.3 valid

p15 0.514 0.3 valid

p16 0.709 0.3 valid

p17 0.733 0.3 valid

p18 0.489 0.3 valid

p19 0.172 0.3 tidak valid

Apabila koefisien validitas > 0.3 maka dapat dikatakan Valid. Dan Apabila koefisien Reliabilitas

> 0.7, maka dapat dikatakan Reliabel.

LAMPIRAN

REKAP VALIDITAS RELIABILITAS

Variabel

Pertanyaa

n

Koefisien

Validitas

Titik

Kriti

Keteranga

n

Koefisien

Reliabilita

Titik

Kriti

Keteranga

n
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s s s

Preferensi

Wisatawan

p1 0.813 0.3 valid

0.892 0.7 Reliabel

p2 0.722 0.3 valid

p3 0.608 0.3 valid

p4 0.785 0.3 valid

p5 0.617 0.3 valid

p6 0.760 0.3 valid

p7 0.685 0.3 valid

p8 0.827 0.3 valid

p9 0.606 0.3 valid

p10 0.654 0.3 valid

p11 0.529 0.3 valid

Keputusan

Memilih/Pembelia

n

p12 0.660 0.3 valid

0.791 0.7 Reliabel

p13 0.429 0.3 valid

p14 0.547 0.3 valid

p15 0.512 0.3 valid

p16 0.736 0.3 valid

p17 0.739 0.3 valid

p18 0.416 0.3 valid

p19 0.909 0.3 valid

Apabila koefisien validitas > 0.3 maka dapat dikatakan Valid. Dan Apabila koefisien Reliabilitas

> 0.7, maka dapat dikatakan Reliabel.
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