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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 Pada bab ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan, yang mejawab 

masalah penelitian yang diajukan serta saran yang memberikan sarang praktis dan 

teoritis berdasarkan hasil yang diperoleh dari kelemahan-kelemahan yang 

ditemukan dalam penelitian ini sebagai pertimbangan untuk penelitian serupa di 

masa mendatang. 

 

5.1 Kesimpulan 

Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah terdapat hubungan 

yang signifikan antara tipe kepribadian openness to experience dengan pencarian 

sensasi. Sementara itu, tipe kepribadian extraversion, neuroticism, 

conscientiousness dan agreeableness tidak memiliki korelasi terhadap pencarian 

sensasi seseorang. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa hanya tipe 

kepribadian openness to experience yang memiliki hubungan dengan pencarian 

sensasi. Semakin tinggi nilai pada dimensi tipe kepribadian openness to 

experience seseorang, maka semakin tinggi pula pencarian sensasi orang tersebut. 

Sedangkan pada tipe kepribadian extraversion, neuroticism, conscientiousness dan 

agreeableness tidak berkaitan sama sekali dengan trait pencarian sensasi. 

Semakin tinggi nilai pada keempat dimensi tersebut belum tentu berdampak pada 

tinggi atau rendahnya pencarian sensasi seseorang. 
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Berkaitan dengan pencarian sensasi berdasarkan jenis kelamin, penelitian 

ini menemukan bahwa pria memiliki tingkat pencarian sensasi yang lebih tinggi 

dibanding wanita. Sementara itu, sehubungan dengan tipe kepribadian, dalam 

penelitian ini ditemukan bahwa mayoritas pria memiliki tipe kepribadian openness 

to experience, berbeda dengan wanita yang mayoritas memiliki tipe kepribadian 

agreeableness.  

 

5.2  Saran 

5.2.1 Saran untuk Pemasar 

Secara umum, diharapkan pemasar agar selalu mengamati tingkah laku 

konsumen berkaitan dengan tipe kepribadian serta pencarian sensasinya. Dengan 

mengamati tingkah laku konsumen tersebut, maka akan membantu pemasar dalam 

mengembangkan usahanya dalam memasarkan produk yang dibutuhkan 

konsumen berdasarkan tipe kepribadian dan pencarian sensasinya. 

 

5.2.2 Saran untuk Konsumen 

Secara umum, diharapkan kepada konsumen untuk dapat mengetahui 

barang-barang yang dapat memenuhi kebutuhannya berdasarkan tipe kepribadian 

serta pencarian sensasinya. Dengan mengetahui jenis produk yang dibutuhkan 

oleh tiap-tiap konsumen, akan membuat konsumen merasa puas dan nyaman 

dengan produk yang dibelinya. 
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5.2.3 Saran untuk Penelitian Selanjutnya 

1) Agar berhati-hati dalam pemilihan alat ukur, terutama alat ukur yang 

diadaptasi dari luar negeri. Mengingat adanya perbedaan antara 

budaya ketimuran yang melekat pada populasi penelitian ini berbeda 

dengan budaya pada populasi di luar negeri, maka akan sangat 

diperlukan kehati-hatian dalam pemilihan alat ukur yang cocok 

digunakan pada populasi di Indonesia. Oleh karena itu diharapkan 

adanya penelitian di bidang alat ukur (terutama alat ukur kepribadian 

The Big Five Personality dan alat ukur pencarian sensasi) yang dapat 

menghasilkan alat ukur yang telah terstandardisasi. Dengan adanya 

alat ukur yang telah terstandardisasi, maka hasil penelitian yang 

didapat pun akan lebih akurat. 

2) Agar hasil yang didapat lebih baik, maka untuk penelitian 

selanjutnya diharapkan menggunakan sampel yang lebih banyak. 

3) Keseimbangan jumlah responden berdasarkan jenis kelamin 

sebaiknya diperhatikan agar proporsi seimbang. 

4) Untuk menghindari kesalahpahaman dalam menjawab pertanyaan 

pada kuesioner, maka peneliti sebaiknya berada di tempat 

pengambilan data dilakukan. 

5) Untuk penelitian selanjutnya, mungkin dapat melihat lebih dalam 

lagi pada hubungan dimensi tipe kepribadian The Big Five 

Personality dengan masing-masing faktor pada pencarian sensasi. 

 


