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ABSTRAK 

Agne Maulida 

1600321 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh pengalaman gastronomi 

terhadap loyalitas wisatawan. Data dikumpulkan dari penyebaran kuesioner dengan 

teknik purposive sampling kepada wisatawan yang menjadi sampel sejumlah 140 

responden dengan kriteria pernah mengunjungi dan melakukan wisata gastronomi 

di Kota Yogyakarta. Proses analisis data menggunakan metode analisis regresi 

linear sederhana dengan bantuan SPSS versi 20. Dari hasil penelitian serta 

pembahasan menunjukkan bahwa wisatawan menilai positif pengalaman 

gastronomi yang diukur dari segi harga, suasana, kualitas pelayanan, pengalaman 

gastronomi tradisional, ketidakpuasan, rasa, serta kualitas gastronomi telah 

memenuhi harapan mereka sehingga mempengaruhi loyalitas mereka untuk 

mengunjungi wisata gastronomi Kota Yogyakarta yang ditandai oleh kesediaan 

untuk berkunjung kembali, merekomendasikan destinasi pada orang lain, dan tetap 

berkunjung pada destinasi tersebut walaupun terdapat banyak destinasi serupa. 

Penelitian ini berkontribusi secara teoritis dan praktis terhadap literatur loyalitas 

wisatawan dengan mengkaji pengalaman gastronomi sebagai salah satu faktor 

pengaruhnya.  
  

Kata Kunci: Pengalaman Gastronomi, Loyalitas Wisatawan, Yogyakarta 
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THE INFLUENCE OF GASTRONOMIC TOURISM EXPERIENCE 

TOWARDS TOURIST LOYALTY TO YOGYAKARTA 

 

ABSTRACT 

Agne Maulida 

1600321 

 

The purpose of this study was to examine the effect of gastronomic experiences on 

tourist loyalty. Data were collected from distributing questionnaires with purposive 

sampling technique to 140 tourists as samples with the criteria of have visited or 

took gastronomic tours in Yogyakarta. The data analysis process uses a simple 

linear regression analysis method and operate using SPSS version 20. The results 

of the study show that tourists positively assess gastronomic experiences as 

measured in terms of price, atmosphere, service quality, traditional gastronomic 

experiences, dissatisfaction, taste, and gastronomic quality fulfilling their 

expectations so it affects their loyalty to visit the gastronomic tourism of Yogyakarta 

City which is marked by a willingness to visit again, recommend destinations to 

others, and continue to visit these destinations even though there are many similar 

destinations. This study contributes both theoretically and practically to the tourist 

loyalty literature by examining gastronomic experience as one of its influencing 

factors. 

Keywords: Gastronomy Experience, Tourist Loyalty, Yogyakarta 
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